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Introduccio. Abordar I'estudi del paisatge des de la
perspectiva de la comunicacio. Dificultats i reptes,
complexitats | incerteses.

El llenguatge del paisatge.

Perspectives teoriques que aixopluguen el tractament
comunicatiu del paisatge.

La nostra proposta d’'indicadors de paisatge. L’aposta
per un seguiment vivencial I intuitiu del paisatge. A la
recerca d'una validacio empirica. L'aportacio dels
llenguatges de la comunicacio.



INTRODUCCIO. ABORDAR L'ESTUDI DEL
PAISATGE DES DE LA PERSPECTIVA DE LA
COMUNICACIO. DIFICULTATS | REPTES,
COMPLEXITATS | INCERTESES




El paisatge com a objecte d’estudl
de la comunicacio

* Objectes d’estudi de la comunicacio

Expressio Difusio Interaccio Estructuracio

e Fonts disciplinaries del pensament en comunicacio:

_—

Sociologia Funcionalista
Sociologia Critica

— Ciéncies socials = Sociologia Cultural
Sociologia Fenomenologica
Psicologia Social

Economia Politica

~——

Linguistica

— Ciéncies del llenguatge {c’emi“’”ca

— Ciencies del control - cibernética



= Que pot aportar la comunicacio a I'estudi |
Interpretacio del paisatge?

= Quines perspectives teoriques poden
ajudar a construir el paisatge des d’'un
enfocament comunicatiu?

= Objectius:

« Construir un model intel-ligible d’interpretacio del
paisatge, posant I'emfasi en el seu alt poder de
significacio.

 Aportacions a [l'estudi dels Intangibles del
paisatge.



EL LLENGUATGE DEL
PAISATGE




Que entenem per llenguatges del

paisatge?

« L’habilitacio d’'una parcel-la de coneixement multidisciplinaria

que:

a)

b)

C)
d)

e)

Enriqueixi I'analisi i la interpretacio del paisatge per part de la
societat

Aporti nous instruments de valoracio i analisi

Permeti una gestido més eficac

Delimiti els valors del paisatge més enlla d'una classificacio
taxonomica

Permeti definir metodologies de treball a partir de les quals es
puguin destriar els valors no fisics vinculats a un paisatge

« EIl llenguatge del paisatge pretén fer intel-ligibles els valors
iIntangibles que se li associen (simbolics, estetics, identitaris,
mitologics, etc.).



» Binomi comunicacio-territori a partir de tres punts de
vista (Regquillo, 2007):
— Interaccio comunicativa
— Analisi al voltant de la lluita per I'apropiacio i definicio
legitimes d’objectes i practiques socials

— Fonts a partir de les quals s’alimenten les representacions
| 'imaginari col-lectiu que orienten 'accio

« Adaptant les aportacions de Reguillo, podem afirmar
gue el discurs comunicatiu del paisatge es vehicula a
partir de dos aspectes clau:

— Lainteraccio
— L’apropiacio de I’'espai



La complexitat dels llenguatges del paisatge

* Incidencia del territori en els processos de
comunicacio
— Percepcions dels ambients d’interacci6

— Determinacio de les influencies de I'entorn en les relacions
Interpersonals

 Paisatge masmediatic i comunicacio digital. Paisatge
2.0?

— Paisatge real vs. paisatge virtual

« Lalecturade laimatge del paisatge. El paisatge com
a model de la realitat.
— La imatge com a representacio, reproduccio i semblanca
— El paisatge com a paradigma iconic



PERSPECTIVES TEORIQUES
QUE AIXOPLUGUEN EL
TRACTAMENT COMUNICATIU
DEL PAISATGE




El paisatge com a entorn dels processos d’interaccio.
Aportacions des de I' Interaccionisme Simbolic i
I'Ecologia Humana (1)

. Premisses de I'Interaccionisme Simbolic:

1. Els humans actuen cap al mon sobre la base de les significacions que
les coses tenen per a ells.

2. La significacio de I'entorn deriva, o sorgeix, de la interaccio social que
un individu té amb els altres.

3. Aguestes significacions s’utilitzen com un procés d’interpretacio
efectuat per la persona en la seva relacio amb els objectes i coses que
troba, i es modifiqguen a través d’aquest mateix proces.

. Premisses de I'Ecologia Humana:
1. La ciutat és un laboratori social.

2.  Elterritori és I'escenari que permet observar similituds i diferencies
entre els individus que 'ocupen, que hi actuen.

3. Adaptacio conflictiva de I'individu al medi ambient.



El paisatge com a entorn dels processos d’interaccio.
Aportacions des de I’ Interaccionisme Simbolic
'Ecologia Humana (2)

* La distincio entre paisatge rural i urba permet d’identificar diferents
tipus de relacions socials?

 Determina el paisatge les formes d’actuacio, els comportaments,
dels subjectes socials?

e Quin tipus de ritual promou cada tipus de paisatge?

* Quin significat donen les persones al paisatge com a determinant
dels seus estils de vida?

* SOn conscients les persones de la seva interaccio constant amb el
paisatge?

* Es poden identificar diferencies en aquesta consciencia d’interaccio
segons el paisatge de que es tracti?

 Fins a quin punt el paisatge, I'entorn, determina la qualitat de vida
dels individus en termes de facilitar o obstaculitzar les seves
relacions quotidianes?



El paisatge com a objecte cognitiu.
Aportacions de la Psicologia Cognitiva (1)

Estudia la cognicio, els processos mentals implicats en els comportaments
humans.

S’interessa en els mecanismes mitjancant els quals s’elabora el coneixement,
entre els quals destaquen la percepcio, la memoria i 'aprenentatge.

La informacio és vista com un conjunt de missatges que I'ésser huma rep,
processa, ordena i simplifica per tal de donar un sentit unificat a allo que
I'envolta.

Els esquemes son les estructures cognitives de que disposen les persones
per percebre el mon.

Dels nivells d’analisi de la Psicologia, s’'interessa fonamentalment pels
processos intrapersonals.

S’estudien el processament de la informacio i la forma com aquesta
informacio és utilitzada per les persones.



El paisatge com a objecte cognitiu. Aportacions de
la Psicologia Cognitiva (2)

 Quina informacio rep l'esser huma del paisatge que
I'envolta?

e Com processen els individus aquesta informacio
provinent del paisatge?

 La percepcid que I'esser huma té del paisatge determina
la seva conducta?

* Pot el paisatge explicar la conducta humana®?

« Si ho pot fer, a partir de guins processos s’estableix
aquesta relacio entre paisatge i conducta?

« Es la comunicaci6 home - paisatge una relaci6
determinant a I’hora d’explicar el comportament huma?



El paisatge com a imatge visual.
Aportacions de la Semiotica visual (1)

e IMATGES PERCEPTUALS:

— El paisatge “proposa” una percepcio visual i l'interpret. Aquesta
percepcio genera possibilitats d’experiencia —conscient o
Inconscient- per part del mateix interpret.

« IMATGES ANALOGIQUES:

— Mostren una analogia concreta amb algun objecte fisic existent.
L’interpret no ha de fer cap esforg imaginatiu o de relacio,
perque la cosa apareix enfront d’ell de forma analogica, fent
referencia a quelcom que I'ésser huma ja coneix.

e IMATGES CONCEPTUALS:

— Son percebudes per I'individu com a repliqgues de normes
socials, valors ideologics, estructures de comportament
compartides.



El paisatge com a imatge visual. Aportacions de la

Tipus
d’'imatges

Semiotica visual (2)

Exemples en el paisatge

Perceptives

Habitualment, quan el cel esta roig, l'individu anticipa pluja. En
aquest sentit, el paisatge es presenta com una imatge que,
sense ser analoga a cap altra cosa, fa a l'individu percebre
determinades coses que encara no ha pogut experimentar o
comprovar empiricament.

Analogiques

L'exemple meés clar el tenim en una fotografia d’un paisatge.
Quan lindividu veu la fotografia, immediatament pot fer una
analogia amb un paisatge que, conegut o no, li sembla real.

Conceptuals

L’'espai urba ens dota d’alguns exemples il-lustratius: el més
facil d’entendre és el que fa referéncia a les senyals de transit.
L’individu observa una senyal de transit i no ha d’'imaginar res,
simplement l'adopta perque la senyal és compartida, la
compren com una norma, com quelcom que ha de respectar,
sigui la senyal analoga o no amb el que aquesta representa.




El paisatge com a mitja de difusid d’'informacio.
Aportacions de la Mediologia | I'escola
funcionalista de la comunicacio

La perspectiva funcionalista de la comunicacid no pot concebre el
paisatge com a mitja, perque redueix els mitjans als massmedia.

Aportacions de Regis Debray (Mediologia).

— La comunicacié s’amplia a tots els dispositius —tecnologics 0 no- de transmissio
d’'informacio, entre els quals trobem I'arquitectura, la religio, la politica, I'arqueologia
I, per que no, també el paisatge.

El paisatge transmet missatges, que, amb el temps, deixen petjades

d’humanitat.

El paisatge comunica, transmet, promou imatges, difon informacio.

El paisatge és mediador.

El paisatge €s marca d’historia, és un magma fisic i simbolic que
roman, que en certes ocasions és estable pero generalment esta en
constant moviment.

Es al paisatge on trobem la marca de la vida humana, és al paisatge
on queden marcades les diverses evolucions de I’hnome.
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Interaccionisme Simbadlic.
Ecologia Humana.

[

|

Semiotica visual.

Fins a quin punt el paisatge determina les relacions
socials? / Quins elements ha de tenir el paisatge per
facilitar relacions socials harmoniques?

A

El paisatge com escenari de la interaccié
humana, de les relacions socials.

J

Quin és I’ideal de paisatge per a les
persones que I’habiten? / Com pensen el
paisatge les persones? / Son conscients
de la seva importancia?

El paisatge com objecte de
pensament dels éssers humans.
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LA NOSTRA
PAISATGE.
VIVENCIAL

L'APOSTA

INTUITIU

RECERCA D'UNA VA
L’APORTACIO DELS L

PROPOSTA D'INDICADORS DE

PER UN SEGUIMENT
DEL PAISATGE. A LA
_IDACIO EMPIRICA.

L ENGUATGES DE LA

COMUNICACIO.




e Un indicador de paisatge ha de complir
tres condicions irrenunciables:

— Intel-ligibilitat: en el sentit de ser entes o
compres amb facilitat

— Versemblanca: presumpcié de tinenca de
la veritat

— Comprensibilitat: de facil entesa i/o
interpretacio



e Estudis de recepcio

— Observacido de la influencia que exerceix el
paisatge sobre la societat a nivell d’analisi de
les percepcions (cognicid), apropiacions
(vinculat a Ila construccio de sentit |
d’imaginaris) | usos del paisatge

e Analisi del discurs

— Analisi de la forma, del significat, de la
iInteracciod i de la cognicio.



Paisatge | metodologies
d'investigacio en comunicacio

‘ PAISATGE ‘

MEDIACIO + INTERACCIO




« 1. El paisatge com a missatge audiovisual
— 1.1. Indicador de qualitat visual: nivell d’endreca dels paisatges en sentit estricte

— 1.2. Indicador de qualitat sonora (alta, baixa, mitjana): acustica associada a un
paisatge de referencia

« 2. El paisatge com a experiencia sensorial
— 2.1. Indicador de qualitat tactil: el paisatge en relleu, el paisatge “palpable”
— 2.2. Indicador de qualitat olfactiva: olors que se li associen
— 2.3. Indicador de qualitat gustativa: sabors associats a un paisatge

3. El paisatge com a interacci6 simbolica
— 3.1. Indicador dapropiacié del paisatge: processos cognitius associats al
paisatge (psicologia ambiental)
— 3.2. Indicador de quotidianitat del paisatge: usos de paisatge i nivells de
familiaritzacio que se’'n desprenen
— 3.3. Indicador identitari: nivells d’arrelament-anclatge al paisatge



4. El paisatge com a element de mediaci6 social i cultural

— 4.1. Indicador de significats que s’associen a un paisatge producte de I'exposicio
de la societat als “seus” paisatges

5. El paisatge com a simbol iconografic

— Indicador de simbologia associada a un paisatge (representacions d’imaginaris
col-lectius, individuals): referéncies concretes en el procés de construccio
d’'imaginaris individuals i col-lectius

6. El paisatge com a escenari historic-vivencial

— 6.1. Indicador de posit historic (d’experiéncies viscudes): carrega historica i per
tant simbolica associada a un paisatge de referencia

7. El paisatge com a objecte de representacions mediatiques

— 7.1. Indicador de paisatges virtuals: creacio de paisatges en entorns ciberneétics.
Exemple: Second Life.

— 7.2. Indicador d’'usos comunicatius del paisatge: mitjans de comunicacio de
masses i paisatge. Usos “mediatics” del paisatge. Mediacié mediatica en la
representacioé del paisatge.



PERSPECTIVES DE FUTUR |
CONCLUSIONS




Que podem dir els comunicolegs
sobre el paisatge?

Paisatge com a mediador de processos de
comunicacio.

Processos de retroalimentacio entre la societat | els
seus paisatges.

Aportacions a l'estudi del paisatge fenomenologic, el
paisatge viscut, |'experiencia del paisatge.

El llenguatge del paisatge en el qual s’inclouen la
transmissié de missatges, planteja moltes possibilitats
des del punt de vista de la comunicacio.

— Estudis de recepcio
— Analisi del discurs
— Etnografies




Implicacions en I'estudi del
paisatge des de la comunicacio

Assumir la complexitat de la construccio imaginaria del
paisatge, produida, en bona part, per les industries de la cultura i
la comunicacio.

Considerar el paisatge, per si mateix, com un aparador cultural,
un escenari _de llenguatges (identitari, estetic, religios,
mitologic, etc.)

El paisatge exerceix la funcié d'espai transmissor de missatges
(sistema de comunicacio).

Marcs teorics | conceptuals que serveixin de referent per a
I'estudi de la gualitat estetica del paisatge | que no remarquin
solament els aspectes fisics o de configuracio espacial del
paisatge.

La incorporacido de |'experiencia vivencial (individual i
col-lectiva) del paisatge com a praxi valida i cientificament
reconeguda.




Necessitats per a I'estudi del
paisatge des de la comunicacio

Que la societat ens parli, ens escriqui, ens enraoni dels seus
paisatges, gue la gent ens comuniqui com veuen | viuen els
paisatges.

— Excel-lent informaci6 de cara a endrecar el paisatge i gestionar-lo amb
condicions d’igualtat, eficacia i equitat.

Integrar en els instruments d’ordenacid | gestid del paisatge tot
tipus de discursos i sabers, converses, dissertacions i dialegs.

— Per esbrinar quin és el paper que juga el paisatge en la nostra societat i quines
son les petjades que ens ha deixat en les nostres memories individuals i
col-lectives.

Aprofundir en la incidencia de I'anomenada territorialitat en els
processos d’'intercanvis comunicatius, on el paisatge hi és sempre
present com a “convidat de pedra”, com a telé de fons.

— L’estudi del “missatge del paisatge” i la seva interpretacio delimita la nostra
principal linia d’investigacio.




Moltes gracies!
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