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(A lapagina del costat)

Fig. 1 | La identificacié dels
paisatges de Catalunya a tra-
vés dels catalegs de paisatge,
és una magnifica oportunitat
per aprendre i aplicar noves
formes de relacionar-se amb
els paisatges contemporanis a
través de les carreteres. Vista
de la carretera N-260 al coll de
la Creu de Perves, al paisatge
de Sant Gervas-Montcortes.

La Direccié General de Turisme del Departament d Empresa i Coneixement i 'Observato-

ri del Paisatge de Catalunya fa temps que col-laboren a explorar vies conjuntes per definir
estrategies turistiques a partir dels valors dels paisatges de Catalunya, en el marc de I'actual
Pla Estrategic de Turisme de Catalunya 2018-2022 i la visi¢ 2025, aixi com de I'anterioriles
Directrius Nacionals de Turisme 2020, 1 els objectius del Conveni europeu del paisatge i de la
Llei del paisatge de Catalunya.

Una de les linies de treball iniciades el 2019 entre ambdues institucions esta relacionada
amb les carreteres. En aquest sentit, el seminari internacional “La carretera en el paisatge”,
organitzat el maig de 2018 per I'Observatori del Paisatge i la Secretaria d'Infraestructures i
Mobilitat del Departament de Territori 1 Sostenibilitat, va constatar que les carreteres sén
avui la principal via d'accés al coneixement del territoriia la diversitat dels seus paisatges,
1 una magnifica plataforma de percepcio i gaudi dels recursos escénics i paisatgistics. A
més, generen experiéncies turistiques i de lleure ben diverses, activen el patrimoni —i al-
hora el preserven— 1, en conseqiiéncia, repercuteixen positivament en el desenvolupament
local i regional. En aquest sentit, els catalegs de paisatge de Catalunya proposen impulsar
una xarxa de carreteres amb aquesta finalitat.

El fet que Catalunya disposi ara, per primer cop, del mapa de 134 paisatges, que representen
134 caracters paisatgistics diferents, tots ells delimitats i descrits pels catalegs de paisatge,
és una magnifica oportunitat per aprendre i aplicar noves formes de relacionar-se amb els
paisatges contemporanis a través de les carreteres. Es, doncs, el moment pertinent per po-
sar les bases d'un futur model que redescobreixi el vincle entre les carreteres i el paisatge,
tenint en compte la xarxa viaria existent ila riquesa i diversitat paisatgistica del pais, amb
I'objectiu de contribuir a diversificar l'oferta d'activitats de lleure 1 de gaudi del paisatge.
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Fig. 21 3| Les carreteres poden
contribuir a divulgar els valors
paisatgistics del pais. A les-
querra carretera de Santa Ceci-
lia, al paisatge de Montserrat i a
la dreta accés a Cervera.

En aquest sentit, ens situem enmig d'una gran revolucié dels sistemes de mobilitat, cada
cop meés col-lectius, seqgurs, autogestionats i vinculats a les noves tecnologiesia les
dades a temps real, que ens obre un munt d'oportunitats i de vies per explorar fins ara
inimaginables. Cal aprofitar-ho i fer que el paisatge deixi de percebre’s des de dins del
cotxe o d'un autobus, per exemple, com un mer decorat o fons escénic i es converteixi en
el protagonista de les noves experiencies de conduccié i transport que venen.

De quina manera pot contribuir una carretera a reconeixer, activar culturalment, social i
economica, 1 divulgar els valors paisatgistics del pais? Quin rol hi poden tenir la varietat

1 riquesa de recursos paisatgistics de Catalunya? (Miradors, fons escenics, carreteres poc
transitades o fora d'us, parcs, alineacions arbrades i altres patrimonis, trams panoramics,
unitats de paisatge, etc.). Val la pena aprofitar l'oportunitat que suposa el fet de comencar
des de zero en aquest ambit i la responsabilitat de reflexionar-hi adequadament, partint
del context actual de canvis en la mobilitat i considerant la poblacié local com a subjecte
substancial i primordial de qualsevol projecte relacionat amb el paisatge i el turisme.



Objectius

L'objectiu general és plantejar una nova mirada i un nou model per a Catalunya que
enforteixin la relacié entre les carreteres, el paisatge i el turisme, amb propostes que
incorporin noves formes de planificacié, Us, governanga i comunicacio, 1 que promoguin
models de turisme i de mobilitat responsables. Els objectius especifics que es perseguei-
xen son els seglients:

1. Enriquir la mirada sobre el paisatge a través del viatge, amb un grau més de consciéen-
ciaide plaer, reforgant alhora la dimensié patrimonial i cultural del paisatge i el valor de
les carreteres.

2. Explorar formes de convertir les carreteres en eines de sensibilitzacié i de difusié de
la cultura del paisatge.

3. Aprendre de les iniciatives més innovadores a escala catalana i internacional que ajudin a
definir un model de relacié entre el paisatge, les carreteres i el turisme per a Catalunya.

4. Establir els criteris que permeten identificar les carreteres o trams de carreteres més
1donies per afavorir la relacié amb el paisatge, tenint en compte la xarxa viaria existent, i

la riquesa 1 diversitat paisatgistica del pais.

5. Esdevenir un referent per al disseny de propostes d'itineraris de viatges per carretera
a Catalunya.

6. Contribuir a la descoberta i redescoberta de paisatges i aspectes de la cultura de dife-
rents racons del pais que sén poc coneguts.

7. Contribuir a diversificar l'oferta d'activitats de lleure i de gaudi del paisatge.
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Fig. 4 | Un dels objectius
d'aquest document és explo-
rar formes de convertir les
carreteres en eines de sensibi-
litzacio i de difusié de la cultu-
ra del paisatge. Paisatge de les
Valls de I'Anoia des del castell
de Subirats.

El document ha estat elaborat per un equip interdisciplinari de I'Observatori del Paisat-
ge. Introdueix, en primer lloc, els principals reptes que, avui, enmig d'un auténtic canvi
de paradigma en el model turistic i de mobilitat, planteja la relacié entre les carreteres i
el paisatge, 1 posa en relleu els enormes potencials que té.

Tot sequit s'analitzen les principals aproximacions que hi ha hagut a Catalunya per fer
de la carreteral'eix de promocié d'una determinada experiencia que estigui relacionada
amb els paisatges que creua, tant des del punt de vista de la planificacié com del de la
promociéil'is. S'hi analitzen tant les impulsades per la Generalitat com diversos exem-
ples de les promogudes per 'administracio local, aixi com les iniciatives privades o de la
societat civil en general.

A continuacié s'aprofundeix en les llicons que podem extreure de diverses experiénci-
es europees; son d'utilitat alguns casos de Noruega, Italia, Escocia, Suissa, Alemanya, o
Andalusia, entre d'altres. El capitol analitza i compara les iniciatives més innovadores i
pioneres que s’han impulsat en I'ambit europeu 1 internacional en materia de carreteres
d'interes paisatgistic, per extreure'n allo més rellevant i que pugui ser util per definir una
estratégia propia per a Catalunya.

Finalment, i arran de la reflexié conjunta amb la Subdireccié General de Desenvolupa-
ment Turistic Territorial de la Direccié General de Turisme durant els mesos d'elaboracio
del document, es defineixen quins sén els aspectes clau que hauria de tenir un futur
model de carreteres d'interes paisatgistic de Catalunya, que ha de ser coherent amb la
realitat paisatgistica del pais, i construit de forma progressiva entre els diferents actors
involucrats. El document, doncs, planteja una nova mirada a les “carreteres d'interes
paisatgistic”, amb criteris clars per definir-les i noves formes de planificacio, governanga
1 comunicacio.
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Fig. 5 | Sovint les carreteres
s’han adaptat forgosament als
paisatges que creuen. En son
un exemple els congostos 1
estrets, com és el cas de la car-
retera C-13 al seu pas pel con-
gost de Terradets, al paisatge
del Montsec.

El paisatge és un recurs de primer ordre per al turisme; n'és un dels principals atractius, i
aixo resulta molt significatiu per a un pais com Catalunya, on el turisme té un pes molt relle-
vant. Els paisatges 1 les seves imatges, convertides sovint en elements iconics, sén, alhora,
grans motivadors de viatges.

D'altra banda, els paisatges sovint estan relacionats amb les carreteres. Les societats occi-
dentals compartim referents culturals molt marcats vinculats, per exemple, als road trips.
Qui no té fixades a la memoria imatges de I'aventura de Thelmai Louise? La industria del
cinema s'encarrega d’'enriquir progressivament aquests referents amb les road movies, -
convertides en tot un génere que ha sabut transmetre una determinada idea de llibertat de

moviment.

Aquestes i altres raons expliquen que I'expectativa d'un viatge per carreteraila contempla-
c16 de grans paisatges continul mantenint un elevat atractiu entre gran part de la poblacio.
Aix0, sumat a la importancia cada cop més gran que s'atorga a la gestié i la planificacié dels
paisatges, tant els més excepcionals com els quotidians, ofereix oportunitats molt bones
per alacreacié de propostes i productes turistics innovadors 1 d’excel-lencia.

D'altra banda el Pla estrategic de Turisme de Catalunya 2018-2022 visi6 2025, ens emplaca a
orientar el sistema turistic catala per oferir una experiéncia turistica excepcional. Aconse-
guir un creixement meés equilibrat situant la proteccid, preservacié i interpretacié de l'en-
torn natural i cultural com a base d'un model que aporti equilibrii prosperitat al territori. A
meés, la consideracio dels valors del paisatge en les politiques turistiques és clau per assolir
els objectius del Conveni europeu del paisatge i de la Llel 8/2005 del paisatge de Catalunya.

Catalunya disposa, per primer cop, d'un mapa de 134 paisatges, elaborat per I'Observatori del
Paisatge i editat recentment per I'Institut Cartografic i Geologic de Catalunya (Observatori
del paisatge de Catalunya, ICGC, 2019), basat en el caracter de cadascun dels 134 paisatges,



tots ells descrits pels catalegs de paisatge de Catalunya. Els coneixements i l'experiéncia
adquirida en els ultims anys en I'ambit del paisatge esdevenen una magnifica oportunitat
per aprendre i aplicar noves formes de relacionar-se amb els paisatges contemporanis a
través de les carreteres.

Les carreteres en general, 1 certes carreteres en particular, a més de complir la funcié
original d'unir, connectar, servir-nos com a via de transport o traslladar-nos, constituei-
xen, per a molts ciutadans, el mitja més utilitzat per accedir i entrar en contacte amb els
paisatges. La imatge que la majoria de la poblacio té del territori és la que es divisa des
de les carreteres. Sense entrar en valoracions, aquesta evidéncia posa de manifest que
les carreteres constitueixen, ara com ara, el gran mitja per acostar-nos als paisatgesia
la seva llegibilitat. I encara ho podran ser més en el futur si, com tot indica, s'avanga cap
auna mobilitat viaria cada cop més passiva, amb cotxes autopilotats en que, per tant,
I'experiencia del viatge guanyara importancia respecte ala velocitat i la sequretat, factors
que dependran cada cop menys del conductor. En un horitzé poc llunya, a més, la visio
frontal del vehicle anira substituint-se per una de 360°.

Treballar conscientment sobre aquestes constatacions suposa una gran oportunitat per
fomentar la descoberta i el gaudi de la diversitat i riquesa dels paisatges de Catalunya des
de propostes que afavoreixin I'enriquiment de les mirades. Que es pot fer per afavorir els
vincles emocionals 1 estetics de la poblacié 1 dels visitants amb els paisatges i el seu gau-
di? Com es poden gestionar i mantenir les carreteres per tal de contribuir-hi? Aquestes
son preguntes que el present document intenta respondre.

D'altra banda, '’Agenda 2030 per al Desenvolupament Sostenible de les Nacions Unides
que la Generalitat de Catalunya s’ha compromes a implantar obliga a plantejar models de
mobilitat adaptats a la contemporaneitat i a promoure un model de turisme menys inva-
siu 1 més respectuds amb el territori.
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Fig. 6 | En un moén cada cop
meés accelerat i estressat, creix
el valor de la lentitud, de la
contemplacié i de la pausa.
Paisatge del Pla de Barcelona.

L'evidencia de la creixent exigéncia de 'anomenada “societat del rendiment” (Han, 2012)
1del frenetic ritme vital que afecta bona part de la societat comporta conseqiiéncies am-
pliament constatades en la salut de la poblacié (depressions, ictus, infarts, migranyes...).
En un mon cada cop més accelerat 1 estressat, creix el valor de la lentitud, de la contem-
placidide la pausa. Aixi, el temps de vacances i de lleure adquireix cada vegada més
valor com a temps balsamic.
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Fig. 7 | El document també
parteix d'una visi¢ integrada
del paisatge, prenent els com-
ponents naturals 1 culturals
conjuntament, mai per sepa-
rat. Paisatge dels Camps del
Francoli.

El paisatge és el rostre del territori, amb tots els seus elements naturals i antropics i, ala
vegada, els sentiments i emocions que desperta a I'hora de contemplar-lo. Es, per tant, al
mateix temps una realitat fisica i la representacié que ens en fem. El paisatge és, també,
un producte social. Es la projeccio cultural d'una societat en un espai determinat des
d'una dimensi6 material, espiritual, ideologica 1 simbolica.

El paisatge reflecteix la bona o la mala salut de les relacions entre la societat i el territori,
és un excellent indicador de la qualitat del medi, és un element més del benestar social
1individual, i ofereix sensacions plaents (estetiques, sensorials, emotives). El paisatge
també és un reflex d'estils de vida passats i, en definitiva, de la nostra historia; d'aqui ve el
seu valor patrimonial i de cohesi¢ social. El paisatge és, també, un actiu per al desenvolu-
pament econdmic i un catalitzador per al desenvolupament local.

Es parteix, per tant, de la nocié que el paisatge és, fonamentalment, una conquesta de

la cultura basada en la connotacié emocional, social i estetica. Aquesta visio es recolza
en la constatacié que és la cultura la que determina que un paisatge ens agradi més o
menys. Aixo suposa entendre el paisatge més com un fet cultural que no pas com una
matriu fisica, sibé, és clar, es concreta en bona mesura en elements reals i tangibles sot-
mesos a processos 1 transformacions més o menys intensos.

Les politiques més modernes se centren més en paisatges des d'una comprensio inte-
grada que en una suma de llocs, edificis 1 elements puntuals. I avui el repte no és tant la
proteccio dels paisatges, actitud dominant o Unica en les normes existents fins a l'arri-
bada del Conveni europeu del paisatge, sin¢ la seva gestié 1 ordenacio.

21
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Fig. 8 | Mapa dels 134 paisatges
de Catalunya editat per 1'Ob-
servatori del Paisatge de Ca-
talunya i l'Institut Cartografic
i Geologic de Catalunya (2019).
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Les politiques de
paisatge i la tasca

de I'Observatori del
Paisatge de Catalunya

El Parlament de Catalunya va aprovar el 8 de juny de 2005 la Llei 8/2005 de proteccid,
gestid 1 ordenacio del paisatge de Catalunya, sequint els principis del Conveni europeu del
paisatge, aprovat a Floréncia I'octubre de 2000 (Consell d’Europa, 2000). La llei reconeix
que la riquesa paisatgistica de Catalunya constitueix un patrimoni ambiental, cultural,
social i historic que influeix en la qualitat de vida dels ciutadans, i que conté una dimensio
economica i també identitaria.

Uns mesos abans de I'aprovacio de la llei, s’havia creat 'Observatori del Paisatge de Cata-
lunya, com un centre de pensament, estudi, documentacio i accid sobre el paisatge, i un
punt de trobada entre totes aquelles institucions, entitats 1 persones que, a Catalunya i
fora de Catalunya, es preocupen i s'interessen per la tematica del paisatge.

Una de les principals tasques de I'Observatori del Paisatge de Catalunya és l'elaboracié
dels catalegs de paisatge de Catalunya, vuit en total, complint aixi amb el mandat de la
Llei del paisatge. Els catalegs han marcat un abans i un després tant en el coneixement
del territori com en la seva gestié i ordenacio, ja que han permes coneixer tots els pai-
satges de Catalunya i els seus valors, una tasca imprescindible abans d'aplicar qualsevol
politica publica. Els catalegs s'apliquen al conjunt del territori catala i no nomeés als espais
singulars o excepcionals, per la qual cosa han posat de manifest que a Catalunya hi ha pai-
satges quotidians amb gran valor i enormement interessants, perd poc coneguts i sovint
no gaire valorats. Que les politiques de paisatge contemplin la gestié i planificacioé dels
paisatges quotidians és una oportunitat per al reconeixement, la posada en valor i 'activa-
ci6 social, economicai cultural dels valors paisatgistics i patrimonials d'aquests territoris,
ja siguin agraris, naturals, urbans o metropolitans. L'elaboracio dels catalegs de paisatge
ha permes obtenir, per primera vegada, el mapa dels 134 paisatges de Catalunya citat ante-
riorment, que evidencia aquesta gran diversitat i riquesa de paisatges de Catalunya.






Les carreteres:
més enlla de connectar
i traslladar-nos

e

(A lapagina del costat)

Fig. 9 | Els catalegs de paisatge
s'apliquen al conjunt del territori
catalainonomeés als espais sin-
gulars o excepcionals. Paisatge
delAltipla de la Terra Alta.

Segons I'Institut d'Estudis Catalans el mot carreterafa referencia a una “via de comuni-
cacio entre poblacions per a la circulacié simultania de vehicles i amb una o més vies
per a cada sentit de la circulaci¢”. Segons la Llei 16/1985, de 1'11 de juliol, d'ordenacié de
les carreteres de Catalunya, es consideren carreteres les vies de domini 1 Us publics pro
jectades i construides fonamentalment per a la circulacié de vehicles automobils.

Moltes carreteres de Catalunya, a més de complir la funcié original d'unir, connectar, ser-

vir-nos com a via de transport o traslladar-nos, posseeixen valors intrinsecs i relacionats 25
amb el paisatge. Les carreteres soén els principals visors dels paisatges contemporanis i

son alhora creadores d'imaginaris.

Algunes carreteres —en especial les secundaries— tenen un elevat valor patrimonial,
tant perqué conserven poc alterats elements constructius originals com pel fet que his-
toricament han articulat el territori i han contribuit a afaigonar-lo (vegeu el destacat “Les
carreteres com a elements historics i patrimonials”). El valor patrimonial també pot venir
donat pel fet que les carreteres van ser testimonis o escenaris d'episodis historics relle-
vants, o perqué algun personatge historic hi va passar en algun moment determinat, o bé
perque adquireixen nous significats quan s’hi han rodat determinats anuncis o pel-licules,
entre altres motius.

També existeixen carreteres o elements d’aquestes carreteres que no formen part dels ca-
talegs de patrimoni tradicionalment basats en la preservacio i conservacioé de les peces de
caracter extraordinari, perd que tenen un reconeixement social cada cop major, 1 per aixo
viuen processos de patrimonialitzacié accelerats, on la poblacié local adquireix un paper
cada cop més rellevant a I'hora d’atorgar-los el valor de patrimoni. Al moment de donar
valor a aquests paisatges i a aquest patrimoni ordinari, prevalen la memoria personal, les
experiéencies viscudes, o la vinculacié a aquests llocs de les generacions passades.



D’altra banda, en haver esdevingut una infraestructura basica d'accés al territori, determi-
nades carreteres tenen un enorme potencial didactic 1 sén capaces de generar experiéncies
turistiques i de lleure ben diverses. En conseqiiencia, aquestes carreteres poden esdevenir
un instrument al servei de la cultura i del desenvolupament local 1 regional.

A més, lamorfologia, la geometria, la velocitat o la intensitat de transit, per exemple, in-
cideixen en l'experiéncia paisatgistica i de gaudi, 1, per tant, sén aspectes que cal tenir en
compte al'hora d'abordar la gesti6 de carreteres amb una especial relacié amb el paisatge.
Aixi, tal com s'explica més endavant, la logica de les antigues carreteres buscava neces-
sariament 'adaptacié a la morfologia del territori (relleus, pendents, etc.) i, per tant, s'hi
integraven. En el cas de les modernes infraestructures viaries, la intensa evolucié en les
técniques constructives de les ultimes decades les ha portat a ser, practicament, indepen-
dents de les caracteristiques fisiques dels territoris per on passen.

Totes aquestes funcions fan aflorar alguns valors contemporanis amb els quals es poden
connectar determinats tipus de carreteres, tals com la tranquil-litat, la contemplacié,

la descoberta, el coneixement, la sensibilitat, el civisme, etc. També hem de veure cada
vegada més les carreteres com a espais publics contemporanis per a generar energia i per
a estimular una transicié energetica basada en les energies renovables, sobretot amb la
ubicacio de panells fotovoltaics en els seus marges i pergoles.



A casa nostra, la historia de la construcci¢ de car-
reteres per al transit primer de carruatges i després
de vehicles de motor presenta trets molt similars a
ladelarestadel’Estat, per exemple, pel que faalen-
titud, endarreriments i dificultats pressupostaries.

L'endarreriment historic va ser de tal magnitud
que, segons els estudiosos, no és fins a finals del
segle XVIII que s'aconsegueix superar l'antic lle-
gat de vies de I'epoca romana. De fet, durant molt
de temps, les tecniques constructives utilitzades
eren hereves de l'adaptacié 1 modernitzacié de
les tecniques observades a les calgades romanes
1 els tractats teorics que servien com a referen-
cla per ala construccié de camins proposaven el
‘sistema roma” com a model a imitar.

Els tragats construits al segle XIX es van carac-
teritzar per pendents longitudinals suaus, de
manera que va ser freqlient recérrer a tragats
sinuosos 1 en ziga-zaga, 1 el pendent maxim es-
tava restringit per les limitacions tecnologiques
dels mitjans de transport.

La primera meitat del segle XIX va constituir una
gpoca relativament prospera per a la construc-
cio6 de carreteres; tanmateix, a la segona meitat,
I'aparicié del ferrocarril va frenar, i molt, els pro-
jectes. L'aparici¢ de 'automobil a finals del segle
XIX va provocar una profunda transformacio
formal i funcional de les carreteres. El disseny
pensat per a carruatges no resultava adequat per

als nous vehicles motoritzats. Els ferms de ter-
ra, sense conglomerants, desprenien enormes
quantitats de pols, els encreuaments a nivell re-
sultaven molt perillosos, el radi dels tombs habi-
tualment resultava massa petit per les velocitats
dels automobils 1 aquesta mateixa velocitat pro-
vocava nombrosos conflictes amb els vianants i
els vehicles de traccié animal.

Aquestes incompatibilitats van provocar que
paisos com Alemanya o Italia abordessin la cons-
truccié de noves vies independents pensades es-
pecialment per a automobils. A I'Estat espanyoal,
pero, es va apostar per l'adaptacié de les carre-
teres existents pensades per a carruatges. Tan-
mateix, a partir de la segona meitat del segle XX,
I'evolucié dels automobils va obligar a plantejar
obres de majors dimensions i, a més de noves car-
reteres especificament plantejades per als nous
vehicles, es van dur a terme nombroses amplia-
cions d'antigues vies fins a dotze metres. Aquest
fet va comportar, inevitablement, una important
péerdua de patrimoni viari dels segles XVIII 1 XIX.

La logica de les antigues carreteres buscava ne-
cessariament l'adaptacié a la morfologia del terri-
tori (relleus, pendents, etc.) i, per tant, s’hi integra-
ven. En el cas de les modernes infraestructures
viaries, la intensa evolucio en les tecniques cons-
tructives de les ultimes décades ha comportat
que siguin, practicament, independents de les ca-
racteristiques fisiques dels territoris per on



1+

Fig.10 | El valor patrimonial de
les carreteres queda ben pales
en aquest gravat que escenifi-
ca la batalla de Valls o batalla
del pont de Goi (25 de febrer de
1809), per on actualment enca-
ra hi circula la carretera TV-
7421, al paisatge de la Plana de
I'Alt Camp.

passen 1 cada cop més similars per tal de complir
amb els estandards exigits. Aixi, les autovies, in-
dependentment de per on discorren, sén sempre
iguals (la mateixa amplada, el mateix abalisament,
la mateixa senyalitzacio, els mateixos paviments,
etc.).

Son escassos els exemples de vies que conservin
el tracat 1 els elements originals i que no hagin es-
tat transformades a partir de la segona meitat del
segle XX. Un cas de caracter excepcional a casa
nostra és la via del Capsacosta, construida als se-
gles XVII i XVIII (Colomer, Fumanal, 2017). En la
majoria dels casos es tracta de carreteres amb fun-
cions més secundaries, per a un transit local i de
curt recorregut. A banda, també es troben trams
que van ser rectificats i que, com que s’hi va inter-
venir, conserven caracteristiques meés antigues.

Malauradament, la manca de coneixement de la
dimensié historica i1 patrimonial d'aquestes vies
fa que continuin exposades a intervencions d'ade-
quacio i condicionament mancades d'una minima
sensibilitat. En aquest sentit, la identificacié del
patrimoni de qualsevol carretera hauria de per-
metre afrontar conjuntament la caracteritzacid
del tragat geométric de la infraestructura (tant en
planta com en algat), la seva seccié transversal
(caracteritzada per 'amplada de la carretera i ma-
terialitzada pels moviments de terra i paviments),
les estructures (i, particularment, els ponts i obres
de drenatge menors, com ara claveguerons i clave-
gueres), els elements auxiliars (i, entre ells, els ele-
ments de senyalitzacié i els sistemes de conten-
cid) 1 les seves edificacions vinculades (tals com
hostals, posades, casetes de peons caminers 1, més
recentment, tallers, gasolineres, etc.).

En aquest sentit, el govern suis va realitzar un in-
ventari de vies de comunicacié historiques (IVS)
entre l'any 1984 1 el 2003, 1 'any 2010 va aprovar l'or-
denangca per protegir aquestes vies de comunica-
ciditots els elements que les formen (Ordonnance
concernant l'inventaire fédéral des voies de com-
munication historiques de la Suisse), i el Fons Suis
pel Paisatge ha col-laborat activament en la seva
revaloritzacio, per exemple rehabilitant algunes fi-
leres arbrades historiques. El cas suis, aixi com la
proteccio de la xarxa viaria historica noruega o les
heritage roads de Singapur, es descriuen al capitol 3.

El caracter historic d’algunes carreteres catalanes
és un actiu de primer ordre en la definicié de les
carreteres d'interes paisatgistic.



La necessaria
multimodalitat,

i els nous punts
de trobada en les
carreteres

>
Fig. 11| Pensar en infraestruc-
tures multimodals 1 en nous
punts de trobada en les car-
reteres, i construir-hi propos-
tes turistiques d'excelléencia
esdevé fonamental per pro-
moure una nova mirada al ter-
ritori, al paisatge. Carretera de
l'estacié d'esqui de Boi - Taill,
al paisatge de les Pastures de
I'Alt Pirineu.

Que una carretera sigui multimodal implica que la carretera pugui ser recorreguda, de
forma segura i amb el maxim gaudi, per diversos mitjans, motoritzats i no motoritzats.
Una prioritat d'avui és diferenciar la mobilitat basada en sistemes privats motoritzats
de la dels sistemes publics o especialment no motoritzats, no nomeés per contribuir a
una millora significativa de la qualitat de l'aire (i, per tant, per contribuir a la lluita contra
el canvi climatic), siné també per garantir una major justicia en matéria de mobilitat
(encunyant el concepte de mobility justice), és a dir, es tracta de garantir un accés igual
a una mobilitat eficag i de primer nivell per a tots els ciutadans (Sheller, 2018), i a 'emer-
gencia d'una determinada apropiacio social de les carreteres.

Aixi, pensar en infraestructures multimodals i en nous punts de trobada en les carrete-
res, i construir-hi propostes turistiques d'excel-lencia esdevé fonamental per promoure
una nova mirada al territori, al paisatge, a la qualitat de I'experiéncia de la mobilitat i, per
tant, a un nou concepte de viatge que es convertira en coneixement. En aquest model, la
multimodalitat (cotxe, bicicleta, tren, etc.) genera noves oportunitats, també per adaptar
la proposta turistica a diferents escales i velocitats de desplagament, incloent-hi una
tipologia d'usuaris molt més amplia i diferenciada.







Distincio entre
carretera i itinerari

e

(A lapagina del costat)

Fig. 12 | Els mitjans de treball 1
de transport han anat canviant
al llarg del temps. Actualment
hi ha diverses celebracions
vinculades als paisatges rurals
que recorden 1 posen en valor
les practiques del passat, com
és el cas de la Festadel viila
verema a l'antiga a Poboleda, al
paisatge del Priorat Historic.

Alavidadiariala carreteraiel viatge sén conceptes que es reuneixen i s'entrellacen
constantment. Aquest apartat aborda el significat de conceptes clau, com qué entenem
per carretera i itinerari com a sinonim de viatge.

Carreteraiitinerari no sén sinonims. Les carreteres constitueixen una infraestructura.
Tenen una dimensio fisica, legal i una gestié administrativa especifica. Els itineraris, en
canvi, tenen una naturalesa immaterial, si bé es concreten sobre elements fisics. Sén
propostes concretes de recorregut que enllacen nodes i espais considerats d'interes se-
gons els plantejaments que les originen. Els itineraris poden estar centrats en una sola
carretera pero sovint n’enllacen més d’'una. Tot i que en alguns casos poden estar senya-
litzats fisicament, no és imprescindible i existeixen multitud de propostes que utilitzen
altres mitjans per difondre’ls (guies, fulletons turistics, georeferenciacio, etc.).

La seva naturalesa propositiva implica que cada itinerari sigui dissenyat expressament
pensant en un public concret (més o menys generalista, habitualment) i tenint en comp-
te altres elements condicionants, com estratégies turistiques especifiques, I'estructura
turistica de la zona o els valors del paisatge de cada territori. /tinerari 1 ruta sén paraules
que s'utilitzen a hores d’ara practicament com a sinonims, tot 1 que —com s'explica més
endavant— tenen certs matisos.






Que entenem per
itinerari i per ruta

e

(A lapagina del costat)

Fig. 13 | La paraula itinerari
pot estar vinculada a tot tipus
de recorregut, independent-
ment de la seva complexitat.
Carretera TP-7402 que condu-
eix al poble de Porrera, al pai-
satge del Priorat Historic.

Eldiccionari de I'Institut d’Estudis Catalans defineix itinerari com la “descripcié del cami
a sequir” 1 rutacom el ‘cami que hom recorre en un viatge, en una excursio, etc.” A hores
d'ara, ambddés mots —rutaiitinerari— funcionen practicament com a sinonims, és a dir,
com a propostes de recorreguts a seguir. Tanmateix, és possible distingir algunes subtils
accepcions.

La paraula tinerari pot estar vinculada a tot tipus de recorregut, independentment de
la seva complexitat. La paraula ruta, en canvi, sovint remet a una proposta d'una certa
complexitat i elaboracio.

En el mon del turisme —malgrat I'abus de la paraula— una ruta hauria de ser alguna cosa
més que una llista de recursos. Una ruta pressuposa un disseny, unes intencions i una
seqgliéncia que respon a aquestes intencions. Anant més lluny, una ruta hauria de ser una
narrativa, una proposta de relat que tingués l'estructura basica de qualsevol historia: intro-
duccid, nusidesenllag.

Els elements que les rutes, com a tals, solen incorporar sén: una imatge concreta de marca,
un logotip, un itinerari definit i uns components identificats, sistemes d’acollida, d'infor-
macio, d'allotjament, de transport, i la gestié integrada d’aquests elements per part d'algun
organisme, ja sigui public o privat.



El turisme itinerant
de carretera: els road
trips

Desplacar-se en vehicle fins a I'indret triat per a les vacances no es pot confondre amb
un viatge de vacances per carretera. Les motivacions que els originen sén diferents. En
el segon cas, el mateix viatge, és a dir, la itinerancia, és I'element central.

En aquest sentit, la referéncia del turisme itinerant per carretera per excel-léncia és el
road trip. Un road trip, segons el Cambridge English Dictionary, és un viatge llarg, de lleu-
re, realitzat amb cotxe. Habitualment s’hi associa el caracter no planificat i improvisat,
de tal manera que, per a algunes persones, si es coneix previament la distancia concreta
arecorrer, no podria qualificar-se el viatge de road trip, siné més aviat un turisme itine-
rant de carretera (vegeu l'apartat 1.8).

No hi ha consens sobre quina distancia ha de tenir o quant temps ha de durar un viatge
per tal que es consideri un road trip. Tanmateix, originalment s’han associat a grans lon-
gitudsillargues durades, la qual cosa habitualment implica travessar diferents paisos

o estats. Els llocs més populars inclouen Canada, els Estats Units d’/America i Europa
central. Els paisos petits no solen ser els destins escollits pels amants dels road trips.

En aquest sentit, les reduides dimensions de Catalunya —el pais es pot creuar tran-
quil'lament en una jornada—, d'entrada, no afavoreixen una imatge de destinacié per

als amants dels road trips classics. Aixd no significa que no se’n puguin proposar, pero
caldra buscar i trobar un discurs de viatge turistic per carretera que, si bé es pot recolzar
en alguns dels elements més geneérics del road trip, estigui adaptat a la realitat catalana.
En aquest sentit, la lentitud, la descoberta pausada de racons i dels significats (histories)
que atresora el paisatge por ser un bon punt de sortida per a aquesta cerca.
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Fig. 14 | La industria del cine-
ma sencarrega d'enriquir
progressivament els referents
dels road trips amb les road
movies, convertides en tot un
génere que ha sabut transme-
tre una determinada idea de
llibertat de moviment.

D'altra banda, una mirada atenta al context permet corroborar la importancia de les nar-
rativeside l'art en la construccié simbolica de les propostes més consolidades. Sembla
que el cinema, la literatura ila musica son, entre altres disciplines artistiques, les més
rellevants a 'hora de crear relats associats al viatge i les carreteres.

Cal tenir ben present, tal com es repeteix en diversos apartats, que, en esséencia, una ruta
és —o hauria de ser— una historia. Es a dir, la promesa d’evocar i viure un determinat
relat in situ. Per tant, una pregunta que caldra respondre a I'hora de plantejar propostes -
de rutes vinculades a les carreteres 1 el paisatge sera: quines son les histories, els relats,

que podem associar a les nostres carreteres i paisatges? O bé, quines noves narratives

podriem ajudar a fer apareixer?
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Fig. 15-16 | Detall dels
vasos de Vicarello on es
poden observar els noms
de les parades de la ruta
entre Gades (Cadis) i
Roma. Els vasos de Vica-
rello es poden conside-
rar una de les primeres
guies de carreteres de la
historia.

Son quatre vasos cilindrics de plata que porten
gravats a les parets les mansions (ciutats i para-
des de postes) de l'itinerari entre Gades (Cadis)
1 Roma. Estan datats a I'época d’August 1 Tiberi 1
mostren canvis en la ruta a mesura que s'anaven
executant noves obres.

El viatger que els comprava adquiria una auten-
tica “guia de carreteres” revisada i posada al dia.
El viatge per terra entre Gades 1 Roma durava
tres mesos i mig (106 jornades), amb una mitja-
na diaria de 26 quilometres, per cobrir un recor-
regut de 1.840 milles romanes (2.723 quilometres
aproximadament).



El turisme itinerant de
carretera: els circuits i
les rutes

Com era d'esperar, no tots els viatges de vacances itinerants per carretera participen de la condi-
ci6 d'improvisacio que caracteritza els road trips. Lexisténcia de rutes i circuits itinerants esta-
blerts,amb els elements i les localitats a visitar préviament triades, és tan antiga com la mateixa
practica turistica. El concepte d'itinerari cultural, per exemple, s'associa a una de les practiques
gue han fonamentat l'activitat en 'epoca moderna, a partir del segle XVII, com ara el Grand Tour
sufs. La mateixa existéncia de guies itinerants és encara més antiga i previa fins i tot al fenomen
turistic, com es posa de manifest, per exemple, als famosos vasos de Vicarello.

Tal com destaca Salvador Anton (1998), el turisme basat en rutes i itineraris compren una gran
varietat de productesiiniciatives que poden diferenciar-se en funcié de diferents criteris.
D'unabanda, I'escala i el context cultural (Ruta de la Seda o Ruta del Cister); de I'altra, el mitja,
que pot abastar des de les rutes a peu, en bicicleta, en automobil, etc., fins a veritables periples
multimodals (Ruta dels Esclaus).

Els mecanismes de freqiientacio turistica també sén variables. En I'ambit local i regional i en
entorns propers als centres emissors de demanda, dominen especialment les rutes que fan de
manera independent els visitants (Ruta dels Catars), basant-se en una bona comunicacio del
producte i un suficient desenvolupament dels nodes. També existeixen altres rutes i circuits que
son comercialitzats per operadors i agencies de viatge a través de catalegs estandards o fets a
mida, o propostes properes al turisme de masses. Les rutes solen néixer a partir de 'associacié
voluntaria entre agents, o a partir del disseny d'estratégies turistiques i territorials especifiques.

El disseny de rutes iitineraris hauria de suposar, per tant, la definicié d'un relat, d'una historia,
d’alguna cosa profunda que es vol transmetre sobre aquell territori o territoris. Massa sovint
s'esdevé que suposades propostes de rutes i itineraris acaben sent simples recorreguts sense
un tema concret, basats en la suma de recursos, curiositats i equipaments.






Un turisme menys
invasiu i més
respectuds amb el
territori

(_

Fig. 17 | Entendre el paisatge en
sentit ampli, en la linia del que
promulga el Conveni europeu
del paisatge, ofereix una mira-
da molt interessant a l'hora de
crear productes turistics inno-
vadors i duradors. Paisatge de
la Conca de Poblet.

“El turisme és com el foc, sino el controles, ho crema tot” . Ho assegura I'antropodloga Pegi
Vail (2015). A hores d'ara han quedat demostrats a bastament els perills que comporta
l'activitat turistica desmesurada i sense control. El turisme pot deshumanitzar pobles i
ciutats, destruir-ne la identitat, expulsar-ne els nadius i, després de treure profit de tot un
seqguit de béns publics, crear riquesa nomeés per a unes elits.

Tanmateix, com qualsevol altra activitat, el turisme no és bo ni dolent en si mateix. Aixo

depén de com es reguli, dels models que s’afavoreixin i, evidentment, de les decisions 39
que prengui cadascu. Hi ha, pero, un factor decisiu que no es pot oblidar: el nombre de

gent que viatja. Elisabeth Becker, antiga periodista de The New York Timesha analitzat

el fenomen en el seu llibre Overbooked: The exploding business of travel and tourism

(2013) i posa de manifest la importancia de les xifres: el 1950 es van registrar 25 milions

de viatges turistics; el 1970 van viatjar 250 milions de persones, un nombre que s’havia

duplicat —536 milions— el 1995. E1 2018 la xifra anual de turistes internacionals havia

arribat ja als 1.400 milions.

Cada vegada sén més les veus que parlen de la necessitat de desaccelerar aquest creixe-
ment o, fins i tot, obertament, de decreixement. Els costos ambientals dels viatges amb
avio, per exemple, sén insuportables per a un planeta que ha entrat en una crisi clima-
tica que pot esdevenir gravissima. La no incorporacio de les externalitats negatives que
comporta l'activitat en els preus dels productes i serveis esta provocant un dumping
ambiental, economic i social i ja ha convertit el turisme en una activitat que pot esdeve-
nir toxica i perillosa —com en el seu dia ho va ser la industrial.

En aquest sentit, un estudi publicat el 2018 a la revista Nature Climate Change estima
que el turisme és responsable del 8% de les emissions de didxid de carboni de I'economia



global, una xifra tres vegades superior a I'esperada. Fer revertir aquesta tendénciaiinten-
tar dirigir els fluxos turistics d'una manera més homogenia i distribuida arreu del territori,
1 crear nous atractius i1 sistemes d'acollida integrats esdevenen aixi un objectiu prioritari,
juntament amb una activitat d'educacio turistica sostenible absolutament necessaria.

El turisme, pero, no s'acabara, perque forma part de la identitat cultural d'una part molt
destacada de la poblacié mundial. A banda de regulacions molt més estrictes 1 un aug-
ment del preu dels viatges i serveis per tal que reflecteixin els costos reals, és molt possi-
ble que calgui pensar en viatjar d'una altra manera, en referencia a I'actitud, la curiositat
1, especialment, el temps. Probablement, caldra procurar recuperar el ritme huma dels
viatges. Amb la rapida transicié cap a un model de turisme de masses, l'empremta ecolo-
gica del qual és considerable, la qiiesti¢ de la sostenibilitat d'aquest sector ha esdevingut
urgent i pressionant. Entendre el paisatge en sentit ampli, en la linia del que promulga

el Conveni europeu del paisatge, ofereix una mirada molt interessant a'’hora de crear
productes turistics innovadors i duradors, i, de retruc, iniciatives que siguin meés respec-
tuoses amb el territori i territorialment més repartides.

El professor i expert en turisme José Antonio
Donaire, en un article titulat “Fast look” (2014),
abordava la necessitat d'apostar per alentir l'ex-
periencia turistica 1 combatre la superficialitat.
Després d’haver investigat el comportament dels
turistes en indrets com Girona o la vall de Boi, Do-
naire conclou que el sistema turistic esta atrapat

per mecanismes de fast look que ‘generen una
relacié molt superficial (quasi epidérmica) entre
el subjecte i l'objecte, entre el visitant i la destina-
ci¢”. Igual que el fast food, el fast look és sindnim
de qualitat mediocre, consum massiu i preu baix.
Respon a causes historiques, socials 1 turistiques
que operen de manera simultania.



Entrelesmésimportants, l'autor en destacales segients:

+ Laindustria turistica sha basat en la colleccié de mo-
numents de forma gairebé compulsiva. Lobjectiu és
acumular visites, no fer de cadascuna una experiéncia
memorable.

+ Lapoderosa industria de la intermediacié també forga
aquestes visites llampec.

+ Lesdestinacions no s'esforcen gaire a combatre aquest
fast look Els monuments estan organitzats per ser vi-
sitats en un moment. Costa molt saber qué cal fer en
una catedral o0 en un museu, més enlla de deambular o
de mirar. Costa molt trobar relats, histories, emocions.

« Hi ha una tradicié enciclopedica, acumulativa, que
hem heretat dels primers museus. Dos segles després,
encara anem a un museu a seguir un itinerari gairebé
obligatori del primer a l'iltim quadre.

+ No hi ha un protocoal clar de que cal fer davant dun
monument. El veiem, I'admirem, llegim dos panells
(sovint, insofribles), capturem dues imatges; i ara que?
No hi ha una tradicié de superar aquesta membrana
que separa la profunditat d'un lloc i 1a superficialitat del
transit turistic. Falten manuals que ensenyin a escoltar
els espais.

+  El que fem la majoria de nosaltres en un espai cultural
és fer fotografies i, de vegades, filmar. El ritu fotografic
és tan fort que de vegades substitueix la mateixa visita
corporia.

+ Esviatja per moltes raons; una d'elles és que els altres
sapiguen que viatgem. I, alaborsa social, cotitza a l'alca
elnombre de llocs que hem visitat.

+  Lesxarxes socials han multiplicat per mil aquest afany
de colleccionisme 1 exhibicionisme, per molt banal
que pugui ser.

El resultat és un consum superficial dels espais tu-
ristics. “Turistes que estan en molts llocs, que veuen
molt perd miren molt poc. Turistes als quals els costa
entendre i es limiten a contemplar” Els efectes reper-
cuteixen negativament no nomeés en els visitants sin6
també en els indrets receptors.

Donaire considera que el fast look no beneficia ni els
visitants, ni els monuments, ni les destinacions, ni
tan sols les empreses d'intermediacié. Davant aques-
tes constatacions, Donaire considera que al fast look
li cal el seu antidot 1 avanga possibles estrategies per
combatre’l:

+ Els llocs shan d'omplir d’histories 1 els monu-
ments, de continguts. L'objectiu no ha de ser veure,
sinod escoltar. Necessitem una veritable revolucié
de les narracions, una nova era del relat. La millor
forma de combatre la pressa és la curiositat.

+ Llestrategia de comunicaci¢ de les destinacions
ha de buscar un cert minimalisme. Substituir les
cinquanta coses a fer ala ciutat per les tres experién-
cies inoblidables. Rebaixar la pressio en el visitant:
convidar-lo a veure menys coses, pero veure-les
millor.

+ Personalitzar és una bona via per apropar objectes
1 subjectes. Oferir només el que suposem que agra-
dara i proposar unes poques idees, amb el maxim
de profunditat possible.

« Fer sentir als visitants que sén espectadors exclu-
sius d'oportunitats gairebé uniques. Per exemple,
un museu que nomeés permet que entrin dues per-
sones en una sala durant deu minuts.

« El canvi ha de ser també organitzatiu. Les desti-
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Fig.18 | Una xarxa de carreteres
d'interés paisatgistic pot afavo-
rir relacions més profundes en-
tre les persones i els paisatges
i les noves formes de turisme
més lent, més pausat. Litoral
del paisatge de les Muntanyes
de Tivissa-Vandellos.

nacions han de combatre activament les estades
llampec 1 perseguir un temps minim d'estada a la
localitat. Una proposta simple un aparcament de
cost invers: com més temps t'hi estas, menys et
costa.

Les experiencies hibrides sén molt més estimu-
lants. Es pot barrejar pintura i musica, dansa i pa-
trimoni, teatre i escultura, gastronomia i ciencia... 1
sorprendre el visitant.

“El fast look és un ritual ancorat en els patrons cultu-
rals del consum turistic. Es una forma habitual, apresa,
reproduida de visitar un lloc. I és molt dificil combatre
un procés tan arrelat. Pero no podem permetre que l'ex-
periéncia turistica quedi reduida a un brevissim ins-
tant, capturat en una imatge fotografica” Cal ser capa-
cos de pensar en propostes i formes de turisme a partir
dels valors que incorpora la idea de mirar lentament.

Finalment, un altre dels factors que cada cop es considera més important per evitar els
efectes perniciosos del turisme té a veure amb l'enfocament dels projectesila gestio. Cal
deixar de pensar unicament en com atraure més i meés turistes i, en canvi, posar la po-
blacié local en el centre de l'enfocament. Elizabeth Becker, a I'hora de recomanar bones

practiques, reprodueix les paraules del responsable de turisme de Bordeus: “La clau per al
bon turisme és planejar-lo per a la gent que viu aqui, per als ciutadans, i, si es fa bé, llavors
el visitant també sera feli¢” (citat per Dominguez, 2017).

El present document aborda la relacio entre les carreteres, el paisatge 1 el turisme a partir
de les consideracions exposades. En primer lloc, sent conscients de la no innocuitat de
l'activitat turistica i dels perills que pot comportar un enfocament equivocat. En segon
lloc, posant de manifest la coherencia entre les recomanacions per afavorir relacions més
profundes entre les persones i els paisatgesiles noves formes de turisme més lent, més
pausat. I, finalment, considerant la poblacié local com a subjecte substancial i primordial
de qualsevol projecte relacionat amb el paisatge 1 el turisme.
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(A lapagina del costat)

Fig. 19 | El projecte Museu al
Carrer té com a objectiu posar
en valor el patrimoni historic
de les carreteres catalanes.
Cartell publicitari relacionat
amb l'activitat a les carreteres
situat a la N-340 a l'altura de
Cantallops, al paisatge de la
Plana del Penedés.

9

Fig. 20 | El paisatge vitivinico-
la del Penedés és el protago-
nista de la iniciativa de la Car-
retera del Vi. Mosaic format
per la xarxa de camins, els
masos i el conreu de la vinya
a les proximitats de Vilobi del
Penedés, al paisatge de la Pla-
nadel Penedes.

El present capitol analitza les principals aproximacions que hi ha hagut a Catalunya de
vincular paisatge, carreteres 1 turisme. S'hi analitzen tant les impulsades per la Genera-
litat com les promogudes per 'administracio local, aixi com les privadesiles que s'ori-
ginen des de la societat civil.

Els principals resultats de 'analisi es presenten en un format de fitxa al final d'aquest capi-
tol. Les fitxes posen de manifest els aspectes més significatius de cada iniciativa i que cal
tenir presents en el moment de crear estrategies que enforteixin el vincle entre el turisme,
les carreteres i el paisatge. Els continguts de cada fitxa, que es mostren en un esquema que
precedeix les mateixes fitxes (vegeu pag. 57), estan estructurats de manera que es puguin
comparar les iniciatives que s’han considerat més interessants.
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Iniciatives
analitzades

Les iniciatives analitzades han estat ordenades segons I'escala i cronologicament. Sén les
seglents:

Itineraris i escapades. Descobreix Catalunya en cotxe (Agencia Catalana de Turisme,
ACT 2015)

Opuscle turistic amb un considerable nombre de propostes de rutes 1 activitats per
descobrir la gran varietat de paisatges de Catalunya (vegeu pag. 58).

Les Grans Rutes de Catalunya (Agencia Catalana de Turisme, 2018)
Es tracta de sis grans propostes de rutes en cotxe pel conjunt de Catalunya que agrupen
les principals destinacions, atractius i activitats turistiques de Catalunya (vegeu pag. 60).

Museu al Carrer (InNACTEC, 2017)

Projecte collaboratiu que inventaria, georeferencia, documenta i destaca el valor del
patrimoni de la societat industrial (del segle XIX al 1980) i la seva memoria que es con-
serva als pobles i ciutats de Catalunya i que inclou el de les carreteres (vegeu pag. 62).

Miradors de I'Alt Emporda (Consell Comarcal de I'Alt Emporda, Diputacié de Girona,
Obra Social La Caixa, 2009)

Projecte de restauracio, arranjament i promocié d'un conjunt d'indrets singulars amb
la caracteristica comuna que sén miradors accessibles en cotxe (vegeu pag. 64).

Miradors de I'Alt Bergueda (Consell Comarcal del Bergueda, ajuntaments implicats,
Generalitat de Catalunyai Diputacié de Barcelona, 2010)

Instal-lacioé d’'escultures en disset miradors de I'Alt Bergueda, accessibles en cotxe,
que expliquen una historia vinculada amb el paisatge que s'albira (vegeu pag. 66).
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Fig. 21 | Les fileres d'arbres
que ressegueixen moltes car-
reteres de Catalunya sén un
dels elements que es poden
potenciar i1 posar en valor a
través d'iniciatives turistiques
vinculades a les carreteres.
Plataners a la carretera T-321 a
l'algada de I'Arbocet, al paisat-
ge de la Plana del Baix Camp.

La Carretera del Vi (cellers i ajuntaments, 2015)

Iniciativa promoguda per tretze cellers i set municipis de I'Alt Penedes i el Garraf
que suma esforgos per tal de promocionar el territori vitivinicola on estan ubicades
1associar-lo a l'enoturisme (vegeu pag. 68).

Cataleg de carreteres d’interés paisatgistic de I'Alt Emporda (IAEDEN-Salvem I'Em-
porda, 2018)

Inventari de carreteres d'interés paisatgistic a 'Alt Emporda amb la finalitat de valo-
rar el patrimoni paisatgistic vinculat a les carreteres locals (vegeu pag. 70).
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Fig. 22 | El Master's Degree
in Landscape Intervention
and Heritage Management
(UAB-MUHBA) ha analitzat al-
guns elements que caracterit-
zen l'Autovia C31 (Autovia de
Castelldefels) i el seu poten-
cial per a ser activats i cons-
truir-hi un relat patrimonial.

Les iniciatives Les Grans Rutes de Catalunya i Itineraris i escapades (de 'Agencia Ca-
talana de Turisme) se centren a constatar i promoure la riquesa de recursos del pais, o a
promocionar un territori, i identifiquen el paisatge basicament amb les seves qualitats
esceniques, com a panoramica, 0 com una successioé de panoramiques atractives. En
aquest sentit, alguns trams dels recorreguts sén paisatgisticament molt interessants (i,
en el cas de Les Grans Rutes de Catalunya, per exemple, la proposta pot esdevenir I'em-
brioé de veritables road trips).

Dit d'una altra manera, la gran majoria de les rutes i els itineraris contemplades en
ambdues iniciatives estan dissenyats pensant a enllagar fisicament i tematicament un
determinat conjunt de nodes, espais i elements d'interes, préviament triats. En poques
ocasions, el recorreqgut, el trajecte entre nodes, adquireix la categoria d'element substan-
cial de laruta, ni s’hi destaquen els valors patrimonials que puguin tenir les carreteres
per on es circula. Tampoc s'expliciten propostes especialment centrades en el descobri-
ment i gaudi del paisatge en general. El potencial de Les Grans Rutes de Catalunya, en
aquest sentit, és molt gran.

Les cinc iniciatives restants proposen una aproximacio diferent al paisatge, amb ob-
jectius ben diversos. Es tracta del Cataleg de carreteres d'interes paisatgistic de 'Alt
Emporda (IAEDEN), el projecte Museu al Carrer (InNACTEC), la Carretera del Vi (cellers

1 ajuntaments), els Miradors de I'Alt Bergueda (Consell Comarcal del Bergueda)i els
Miradors de I'Alt Emporda (Consell Comarcal de I'Alt Emporda). Es centren tant en la
dimensio contemplativa del paisatge com en la creacié de relats a partir de la memoria i
dels valors patrimonials 1 simbolics del territori, en la propia dimensié patrimonial de les
carreteres o en el seu valor intrinsec en la construccié de nous paisatges i nous imagi-
naris. Si bé cap de les cinc experiencies persegueix integrar de manera completa els tres



vectors fonamentals (turisme, paisatge i carreteres), totes contenen elements rellevants
que es destaquen a les fitxes. Destaquen per explorar maneres de convertir les carreteres en
eines de sensibilitzacié 1 de creacid d'una consciéncia col-lectiva de paisatge, que és també
el requisit cultural fonamental per a la promocié innovadora d'un territori des de I'Optica del
turisme.

Les iniciatives de I'Alt Bergueda 1 de I'Alt Emporda, tot 1 que no proposen una itinerancia
concreta, desenvolupen un projecte integrat de miradors, entesos com a elements enor-
mement suggeridors en qualsevol projecte que vinculi carreteres 1 paisatges. Els miradors
provoquen l'aturada i, per tant, predisposen a la contemplacié i conviden a la interpreta-
ci6 dels paisatges. D'altra banda, resulta especialment interessant I'intent d'incorporar
elements narratius, simbolics i culturals en la contemplacié d'un determinat paisatge,
com és el cas de la iniciativa dels miradors de I'Alt Bergueda. Aquesta és una questio

que acostuma a estar absent de la major part d'experiencies de vivencia i descripcio de
paisatges.

El cas de les carreteres paisatgistiques de I'Alt Emporda que elabora I'TAEDEN-Salvem
I'Emporda és especialment rellevant. Lluny d'un proposit turistic, la proposta documenta i
posa de manifest la importancia —historica, social i paisatgistica— de la carretera local com
un factor clau a I'hora de planificar el territori i repensar futures ampliacions de les infra-
estructures viaries de la zona. En aquest sentit, 'estudi posa de manifest el creixent interes
11'atencio de la comunitat local sobre el paisatge i el patrimoni, aixi com la necessitat de
donar-hi respostes positives. Per exemple, constata que part del sector turistic emporda-
nes es mostra obertament en contra de determinades ampliacions i destaca el valor de la
carretera com a actiu turistic i la necessitat de preservar-la. Per aix0 la iniciativa planteja
que, sempre que les necessitats funcionals estiguin resoltes per una altra via, determinades
carreteres locals haurien de ser protegides en virtut del seu valor 1 interées paisatgistic.



L'estudi també defensa un Us mixt per a cotxes i per a bicicletes i fomenta una mobilitat
tranquil-lai el gaudi del paisatge. Heus aqui una iniciativa que enforteix la relacié entre
les carreteres i el paisatge, i promou noves formes de planificacio i us del territori, i de
mobilitat responsable.

Un pas més en la implicacio dels ciutadans a I'hora de valorar la relacié entre les carrete-
resiel paisatge és el projecte col-laboratiu Museu al Carrer del mNACTEC. Aqui és on rau
lI'interes d'aquest projecte, que es construeix gracies al coneixement i les aportacions de
la ciutadania. La iniciativa inventaria, georeferencia, documenta i remarca la memoria i
el valor dels elements del patrimoni de la societat industrial (del segle XIX al 1980) lligats
a les carreteres, molts dels quals corren el risc de desaparéixer (com antics tragats, els
sistemes de proteccio, les casetes de peons caminers, l'arbrat de carreteres, les travessies
urbanes, els retols de senyalitzacié, les fites). Aquesta manera de coneixer el territorii el
seu patrimoni convida a la creaci6 de nous valors 1 noves visions tot reinterpretant els
paisatges quotidians a partir de la seva historia i memoria.

D'altra banda, la recomanacié de propostes de rutes turistiques per fer amb cotxe és un
recurs relativament habitual de la premsa escrita. Aixi, per exemple, el diari Arava ela-
borar I'any 2018 un dossier especial titulat “13 rutes en cotxe per Catalunya’, on les rutes
descrites enllagaven nodes considerats interessants.

D'altra banda, la revista Descobrir Catalunya, publicacit de referéncia al pais especialitzada
en viatges, ha dedicat alguns articles concrets a recomanar carreteres com a itineraris, si bé
no hatractat mai de manera central la relacié entre les carreteres i el paisatge.
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Logotip de
la iniciativa

¢6[...] és una proposta * :
enoturistica amb un-dlt valor
historic i caltural, que permet
descobrir I'antieftracat’que
unia les vinyes del Penedeés
ambiles;platgesdel Garraf. 22
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Cita directa de
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Estructura de les iniciatives analitzades

Any d'inici
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Imatge representativa del
paisatge del projecte

Es tracta d'una proposta enoturistica que agrupa
un conjunt de cellers i que pren com a element
de referéncia lantic tragat que unia les vinyes
del Penedés amb les platges del Garrat, des del
municipi de Sant Marti Sarroca fins a Sitges.
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“Atrevelx t’hi 1 deixa’t sedulr 5
per un pais tan smgular com  {.
“tu. Uneix-te al nostre viatge,
‘perque conduir per Catalunya

'es Vlure-la. 33
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Itineraris 1 escapades. Descobreix Catalunya en
cotxe és un opuscle turistic amb un nombre con-
siderable de propostes de rutes i activitats molt
diverses, repartides pel conjunt del pais.

i

Catalunya  Totaclasse
de carreteres

Promotor
Agencia Catalana de Turisme

Imatge
El projecte no ha creat una imatge propia.

Objectius

Difondre la gran diversitat de recursos tu-
ristics de Catalunya a través de propostes
de rutes. La publicacié explica que vol aju-
dar a descobrir la infinita varietat de pai-
satges de Catalunya que se succeeixen
suaument al llarg de les seves carreteres.

Senyalitzacio
Les rutes no han estat concebudes per ser
senyalitzades.

Public
La publicacié pretén arribar a un public tan
ampli 1 variat com sigui possible.

El paisatge i la carretera en el projecte

El contingut se centra en els recursos dels
indrets triats. El paisatge hi apareix com a
element escenic. La carretera 1 el recorre-
gut apareixen explicitament en el titol 1 la
portada, si bé a l'interior no hi tenen un pa-
per rellevant.

Aspectes rellevants

La publicacié se centra a constatar la ri-
quesa de recursos del pais, perd no aborda
la relacioé entre les carreteres i els paisat-
ges que creuen.
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L Eo GRANS RUTES

D CATALUNYA

CATALUNYA

Disseny i difusié de sis grans propostes de rutes

en cotxe pel conjunt de Catalunya sota
“Sis rutes per viure Catalunya”.

1 2
3 divers
m divers

BP 2121;
C-15;C15B

Al
Catalunya Tota classe
de carreteres

el lema

S5

-O—O
www.catalunya.com/
que-fer/grans-rutes

Promotor
Agencia Catalana de Turisme

Public
Lainiciativa esta dissenyada per arribar a un
public tan ampli 1 variat com sigui possible.

Objectius

Els principals objectius sén: Agrupar les
principals destinacions, atractius i1 activi-
tats turistiques de Catalunya 1 aquells que
aporten una major diferenciacié i més va-
lor afegit sota uns recorrequts definits que
permetin enllagar les visites 1 activitats;
facilitar al turista uns recorrequts interes-
sants, plens d'atractius 1 amb la garantia
de trobar serveis i oferta de qualitat; po-
tenciar la diversificacié en el consum de
destinacions 1 productes turistics durant
un mateix viatge; facilitar i promoure el
desenvolupament de nous productes i no-
ves activitats turistiques; esdevenir una
referéncia europea i mundial pel que fa
als road tripsiel fly & drive.

Estrategia de promoci6

S'ha editat un mapa, al revers del qual hi
ha una petita explicaci¢ dels indrets més
destacats associats a cada ruta. Al web
www.catalunya.com es pot trobar una
explicacié6 més detallada dels atractius
del territori que recorre cada ruta. El nu-
mero 3 de la revista #CatalunyaExperi-
ence esta dedicat integrament a aques-
tes rutes, amb textos en catala, castella i
frances.

El paisatge i la carretera en el projecte
La carretera 1 el recorregut sén practica-
ment absents en les diferents propostes.

El paisatge hi apareix unicament com a
element escenic.

Aspectes rellevants

El projecte ha optat per dissenyar rutes
triant i agrupant els recursos i les activi-
tats de les zones que es recorren que s’han
considerat més destacats. El projecte no
entra a desenvolupar el potencial de deter-
minades carreteres del pais per a fer pro-
postes especialment centrades en el des-
cobriment i gaudi del paisatge, si bé alguns
trams del recorregut son paisatgistica-
ment molt interessants i la proposta podria
esdevenir I'embrié d’autentics road trips.

SIS RUTES PER
VIURE CATALNY

SESRUTASPARA =~
VIVIR CATALUNA

SIX ITINERAIRES POUR
VIVRE LA CATALOGNE
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MUSEU AL
CARRER

CATALUNYA

Projecte col-laboratiu, amb aportacions de la ciutada-
nia, que inventaria i posa en valor elements del patri-
moni de la societat industrial (des del segle XIX fins
al 1980) que corren el risc de desapareixer. Se centra
en quatre ambits: el transport i les comunicacions, la
publicitat i la informacié, el comerg i el lleure.

N

Catalunya www.lacarre

teradelvi.com

Carreteres
regionals i locals

Promotor
Museu Nacional de la Ciencia i de la Tecnica de
Catalunya (mNACTEQC).

Actors implicats

Generalitat de Catalunya; mNACTEC; Observa-
tori del Paisatge de Catalunya; Colleccio d'Au-
tomobils Salvador Claret; Botigues Museu de
Salas; 1 també la ciutadania. Al web hi ha una
seccid en que apareixen les persones i les enti-
tats que col-laboren en el projecte.

Objectius
L'objectiu del projecte és crear una base de co-
neixement col-lectiva sobre el patrimoni de
la societat industrial, del qual formen part les
carreteres, per promouren la proteccié i millo-
ra. El projecte inventaria 1 documenta aquells
elements vinculats a les carreteres que no es
troben en cap museu o col-leccié pero si en els
mateixos paisatges urbans, periurbans i rurals
de Catalunya. Linventari recopila elements
com ara antigues carreteres, benzineres, retols
publicitaris i de senyalitzacio, alineacions d'ar-
bres, entre d'altres. Un cop documentat i inven-
tariat formara part del patrimoni de la societat
industrial del mNACTEC, que inclou també els
elements mobles preservats a les col-leccions
dels museus i els béns immobles (edificis in-
dustrials, xemeneies, etc.). Els objectius des-
crits al web del projecte son:

«  Contribuir de forma participativa a la recer-
ca, la documentacio, l'estudi i la posada en
valor dels elements patrimonials de la soci-
etat industrial.

- Difondre l'existéncia del paisatge de I'época
industrial i posar en valor el seu interes cul-
tural, social, de diversitat i de socialitzacié
del patrimoni.

«  Recollir, classificar, ordenar i posar a dispo-
sici6 de la ciutadania la principal informa-
Cio sobre aquesta tipologia patrimonial de
Catalunya.

+ Ser un projecte participatiu, innovador,
transversal i referent del patrimoni cultural
modern i del segle XXI.

+  Incorporar el coneixement de la societat
industrial 1 dels seus avencos al discurs
del patrimoni cultural global a partir de la

generacio de diferents ambits que aquesta
mateixa societat ha creat: publicitat, comu-
nicacions, mobilitat, lleure, informacio, es-
port, etc.

Estrategia de promocio

El web 1 les xarxes socials constitueixen els
principals canals de comunicacio i, alhora, les
principals eines del mateix inventari. Les per-
sones que vulguin contribuir al projecte han
de fer arribar les fotografies dels elements i la
documentacié minima necessaria (nom i des-
cripcio de I'element i la poblacié on es troba) a
través d'un formulari del web o de les xarxes
socials.

El paisatge i la carretera en el projecte

“Del segle XIX enca, els nous sistemes de trans-
port i comunicacions de mercaderies i de per-
sones van marcar i configurar un paisatge
singular. Amb la modernitzacié dels sistemes
de transport i comunicacié a finals del segle
XX, aquest paisatge és present encara, pero en
desus i en vies de desaparicio. (Perarnau, en
premsa).Alguns dels elements inventariats
vinculats a les carreteres i als seus paisatges
sén: antics tracats, els sistemes de proteccio,
les casetes de peons caminers, l'arbrat de car-
reteres, les travessies urbanes, els rétols de
senyalitzacio, les fites o elements de la tecno-
logia de l'obra publica (llambordes, paviments,
etc.). Aixi, l'esperit del projecte s'insereix en els
principis del Conveni europeu del paisatge i
proposa una visié integrada del patrimoni del
paisatge de les infraestructures i de les accions
necessaries per posar-lo en valor.

Aspectes rellevants

El projecte proporciona una extensa galeria
d'imatges dels testimonis del patrimoni de la
societat industrial vinculats a les carreteres
historiques de Catalunya. Es, alhora, un projec-
te col-laboratiu, perqué es construeix a partir de
les aportacions que fala ciutadania, 1 d'una ma-
nera de coneixer el territori i el seu patrimoni
gue convida a crear nous valors i noves visions.
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MIRADORS DE\
CALT EMPORDA
ALT EMPORDA

El projecte proposa la restauracié, I'arranjament i la pro-
moci6é d'un conjunt d'indrets singulars amb la caracte-
ristica comuna de ser miradors que faciliten la percepcié
1l'estudi de les unitats de paisatge de la comarca.

g 0

L= i
Comarca de Carreteres https://sites.go-
I'Alt Emporda locals i de muntanya ogle.com/site/

viuelpaisatgeae/
pai/miradors.

Promotor
Consell Comarcal de 'Alt Emporda

Actors implicats
Consell Comarcal de I'Alt Emporda, Diputa-
c16 de Girona, Obra Social La Caixa.

Public
Poblaci6 en general 1 visitants.

Estrategia de promoci6

El projecte s'inscriu com una part del pro-
jecte Paisatges de I'Alt Emporda, amb un
web propi: https:/sites.google.com/site/vi-
uelpaisatgeae/pai/miradors.

Objectius

‘Fomentar el coneixement basic del pai-
satge 1 promoure accions que s'encaminin
a protegir-lo 1 que tinguin com a principal
caracteristica la comunicacié amb la po-
blacié i la seva percepcio. [..] Els miradors
volen ser espais de contemplacié pero, al-
hora, de reflexié i motivacié personal per la
conservacio del paisatge 1 els seus valors”.

El paisatge i la carretera en el projecte

El projecte no proposa una itinerancia con-
creta; per tant, ni la carretera ni el recorre-
gut hi tenen cap presencia. La proposta es
basa en localitzacions que tenen la funcio
de mirador. Aquests punts han estat tri-
ats precisament per la seva rellevancia a
I'hora de copsar els diferents tipus de pai-
satges de la comarca 1 amb la voluntat que
serveixin d'indrets des d'on sensibilitzar
respecte als seus valors paisatgistics. En
coherencia amb aquesta voluntat, es va
dissenyar un panell explicatiu del paisatge

de cada mirador on es responen pregun-
tes com: Quins valors té aquest paisatge?
Quines dinamiques té aquest paisatge?
Quins conflictes té aquest paisatge?

Aspectes rellevants

El projecte posa en relleu l'atractiu que
tenen els miradors com a llocs per a la
contemplacié 1 la sensibilitzacié del va-
lor del paisatge. Els miradors constituei-
xen elements absolutament essencials en
qualsevol projecte que vinculi carreteres i
paisatges. Provoquen l'aturada 1, per tant,
predisposen a la contemplacié 1 conviden
alainterpretacio.

WMirsskar def Far ool Cap de Grews |Codnqugs] Urnind e pasbfge: Cop de Creun

Panell d'un mirador
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Consorci de Turisme de 'Alt Bergueda




MIRADORS D

AL BERGUEDA

ALT BERGUEDA

Instal-lacié d'escultures en disset miradors que
representen un adult 1 un infant units per un cor
1 mirant el paisatge. A la superficie de la planxa
d’'acer s’hi han gravat dos textos, I'un per a adults
1 'altre per a infants, que expliquen una historia

vinculada amb el paisatge que s’albira.

-y

berd

Comarcade Carreteres
Bergueda locals i de muntanya

Promotor

Consorci de Turisme de I'Alt Bergueda, ac-
tualment integrat dins 'Agencia de Desen-
volupament del Bergueda.

Actors implicats

Consell Comarcal del Bergueda (gestor),
ajuntaments implicats, Generalitat de Ca-
talunya i Diputacié de Barcelona.

Objectius

Els principals objectius sén: crear una ofer-
ta turistica atractiva 1 especialment pen-
sada per a les families; incrementar les
rendes turistiques que genera el turisme
a partir de la valoritzacié del paisatge; fi-
delitzar els visitants; mostrar els diversos
paisatges que formen I'Alt Berqueda d'una
manera que permeti explicar com s’han
modulat a partir de I'evolucié natural, his-
torica, economica 1 social del territori.

Public
Visitants en general 1, especialment, el
segment de turisme familiar.

Imatge
El projecte pren com a imatge la silueta de
les figures instal-lades en els miradors.

El paisatge i la carretera en el projecte

El projecte té com a element central els
paisatges de la comarca 1 els aborda a par-
tir dels miradors entesos com a nodes. No
proposa una itinerancia concreta; per tant,
nila carreterani els itineraris que es poden
sequir per arribar a aquests punts reben
cap tractament concret.

Aspectes rellevants

Destaca especialment la voluntat d'anar
més enlla de la simple contemplacié d'un
determinat paisatge amb la possibilitat de
llegir un text pensat per enriquir simboli-
cament 1 culturalment la visié. Els textos
expliquen histories, tenen estructures nar-
ratives 1 estan molt allunyats de les des-
cripcions més academiques que solen ser
habituals. Tanmateix, la manera en que
s’ha plasmat el text en l'escultura no en fa-
cilita la lectura (el text ha estat gravat, pero
no sempre s’ha ressaltat respecte al mate-
rial de l'escultura).

Els miradors constitueixen elements abso-
lutament essencials en qualsevol projecte
que vinculi carreteres 1 paisatges. Provo-
quen l'aturada i, per tant, predisposen a la
contemplacié 1 conviden a la interpreta-
ci6. D’altra banda, resulta especialment
interessant l'intent d'incorporar elements
narratius, simbolics 1 culturals en la con-
templacié d'un determinat paisatge. De fet,
malgrat la seva importancia, solen estar
absents en la major part d’experiencies de
descripcio de paisatges.
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LA CARRETERA

el V]

ALT PENEDES | GARRAF

Iniciativa enoturistica que agrupa un conjunt de
cellers 1 que pren com a element de referéncia
I'antic tragat que unia les vinyes del Penedés amb
les platges del Garraf, des del municipi de Sant Mar-

ti Sarroca fins a Sitges.

e D §

L 7

Comarques de 'Alt
Penedeés i el Garraf

BP 2121, C-15;
C15B; B211

=

www.lacarre
teradelvi.com

Carreteres
regionals i locals

Promotor
Un conjunt de tretze cellers amb el suport de
set municipis de I'Alt Penedes i Garraf.

Actors implicats
Els cellers i els ajuntaments promotors 1 di-
versos allotjaments 1 restaurants associats.

Objectius

Promoure una oferta conjunta que permeti
sumar esforcos entre diferents empreses pri-
vades per tal de promocionar el territori on es-
tan ubicadesiassociar-lo a l'enoturisme.

Senyalitzacio
Hi ha intencié de senyalitzar especifica-
ment la ruta.

Public
Persones interessades en 'enoturisme.

Durada

El recorregut es pot fer comodament en
una jornada. Pot allargar-se en funcio dels
cellersiindrets que es vulguin visitar.

Estrategia de promoci6

El web (www.lacarreteradelvi.com) cons-
titueix el principal canal de comunicacid
1 disposa d'un blog de noticies 1 un video

promocional. Sha dissenyat un logotip es-
pecific. La proposta inclou una aplicacio
gratuita per a mobil, amb informacié dels
cellersidels punts d'interes de la ruta, aixi
com la georeferenciacié de la ruta princi-
paliels itineraris alternatius. S’ha elaborat
també amb un passaport per als visitants
que serveix per incentivar la ruta. La pro-
posta disposa d'un espai d'informacio situ-
at al'antic bar de I'estacié de Renfe de Vila-
franca del Penedes.

El paisatge i la carretera en el projecte
Tot 1 que forma part del nom del projecte,
segons la informacié consultada, els valors
de la carreterail'itinerari no semblen tenir
una especial rellevancia en l'experiéncia
que s'ofereix. El paisatge hi és present com
a element escenic. La imatge grafica de la
proposta, un carro carregat de botes 1 esti-
rat per un animal, resulta molt interessant
1 evocadora.

Aspectes rellevants

Es un interessant exemple de concertaciod
de privats per impulsar la imatge d'un terri-
tori com a destinacio per a I'enoturisme 1 per
promocionar conjuntament esdeveniments
com, per exemple, la Festa de la Floracié.

69



.

ko OSi i Ll
ralgaudi *




CARRETERES
DINTERES

PAISATGISTIO
ALT EMPORDA

Inventari de carreteres d’'interés paisatgistic a I'Alt
Emporda elaborat per l'associacié IAEDEN amb la fi-
nalitat de posar en valor el patrimoni paisatgistic 1
el mateix valor de les carreteres locals.

iy

-9

1 2

vers

Comarca de
I'Alt Emporda

Carreteres
locals

Promotor
IAEDEN-Salvem 'Emporda.

Objectius

Identificar les carreteres que requereixen
un tractament especial, justificar-ne els
motius 1 elaborar una eina que pugui aju-
dar a planificar el territori de manera que
es vetlli per la conservacié del patrimoni
natural 1 paisatgistic de la comarca.

El paisatge i la carretera en el projecte

El valor de les carreteres locals en relacio
amb el paisatge constitueixen l'eix central
de l'estudi.

Aspectes rellevants

Es posa de manifest que I'ampliacié d'una
carretera en general comporta ‘més velo-
citat, més contaminacio, més freqiienta-
ci6, més atropellaments de fauna i pitjors
condicions per anar a peu o en bicicleta”.
Alhora, es defensa que bona part d'aques-
tes ampliacions es duen a terme irreflexi-
vament, sense necessitats objectives que
ho justifiquin, ni tan sols reclamacions de
la poblacié. Ans al contrari, es constata que
sectors com el turistic s’hi mostren oberta-
ment en contra i destaquen el valor de la
carretera com a actiu turistic 1la necessitat
de preservar-la.

L'estudi considera que sempre que les ne-
cessitats funcionals estiguin resoltes per
una altra via, determinades carreteres lo-
cals, especialment si travessen territoris
proteqits per la seva valua natural o cultu-
ral, haurien de ser considerades d'especial
proteccid en virtut del seu valor 1 interes
paisatgistic.

En aquest sentit, I'estudi estableix tres ca-

tegories:

1. Carreteres d'interes paisatgistic d'eleva-
da sensibilitat territorial (aquelles que
transcorren per zones protegidesion, en
aquests casos, les intervencions haurien
de ser minimes i1 molt acurades, gairebé
de microcirurgia i només si resulta abso-
lutament imprescindible)

2. Carreteres d'interes paisatgistic de sensi-
bilitat mitjana

3. Carreteres d'interes paisatgistic

El treball és una iniciativa d'una associacié
local i toca aspectes molt rellevants, com ara
que les caracteristiques fisiques de les car-
reteres tenen relacié directa amb la qualitat
paisatgistica de l'espai que travessen, i que
aquestes caracteristiques condicionen —i
poden arribar a determinar— la qualitat de
I'experiencia dels qui les recorren en relacié
amb la percepcié i el gaudi del paisatge.

T
Mapa de l'inventari
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Iniciatives
innovadores

en 'ambit europeu i
internacional




Am Pordoijoch (2250 m), Dolomitenstrasse. Tirol.




Iniciatives analitzades

e

(A lapagina del costat)

Fig. 23 | Postal de promo-
ci¢ de la Grande Strada delle
Dolomiti.

El present capitol analitza i compara un conjunt seleccionat d'iniciatives innovadores i
pioneres que s’han impulsat en I'ambit europeu 1 internacional relacionades amb car-
reteresiel turisme. S'hi analitzen tant les impulsades per administracions (a totes les
escales) com les promogudes per actors privats o des de la societat civil.

Una mirada a escala europea i internacional constata que existeix un ampli ventall
d'experiencies turistiques ofertes a partir de les carreteres o d'itineraris per carreteres,
algunes de les quals amb 'objectiu de promocionar el paisatge o, més aviat, d'utilitzar el
paisatge com a eina de promocié o com a decorat de fons. LAnnex I recull la llarga llista
de les que s’han identificat i consultat. D’entre totes, amb l'objectiu de fer ressaltar allo
meés interessant, s’han seleccionat aquelles experiéncies vigents que presenten alguna
rellevancia en un o més d'un dels seglients aspectes:

a) Diversitat de formes d’aproximacio al paisatge

b) Diversitat de paisatges

c) Varietat en els actors que les impulsen

d) Iniciatives que promouen tant els paisatges més reconeguts com els més ordinaris
e) Diversitat d'escales, de lanacional a la local

f) Iniciatives amb continuitat al llarg del temps, no puntuals

g) Combinacié multimodal

h) Dinamitzacio turistica ala zona

1) Implicacié de la comunitat local

La seleccid ha permeés analitzar 21 iniciatives. Per la seva rellevancia, complexitat
1diversitat, tres han estat analitzades amb més profunditat (vegeu pag. 93). Sén les
seglents:



* 18 Scenic Routes (Noruega, 1994)
18 Scenic Routes constitueix un gran projecte de marqueting territorial d'ambit
nacional basat en els paisatges dels fiords del nord de Noruega, promogut per 'Admi-
nistracié de Carreteres Publiques de Noruega (Norway Public Road Administration
- NPRA) i destinat a promoure el turisme local i internacional (vegeu pag. 93).

+ Carreteras Paisajisticas de Andalucia (Estat espanyol, 2014)
L'administracié andalusa ha impulsat de manera decidida la reflexié 1 investigacio
en materia de paisatge 1 carreteres, la qual cosa ha donat com a resultat un valués
conjunt d'experiencies orientades fonamentalment a la sensibilitzacioé social i la
valoracié del patrimoni. (vegeu pag. 115).

* North Coast 500 (Escocia, Regne Unit, 2017)
Laruta North Coast 500 (NC500), impulsada per Tourism Project Board de la North
Highland [nitiative (NHI), reuneix paisatges costaners impressionants i constitueix
una oferta turistica sense precedents que ha contribuit al rellangament i millora de
tota la regi6 escocesa de les Highlands (vegeu pag. 129).

L'analisi de cadascuna de les tres experiencies ha procurat respondre a qiestions com:
Quin concepte de paisatge 1 quin model de turisme promouen?

Quin és el rol de la carretera en cada iniciativa? Quins objectius persegueixen?

Quins actors les promouen? Com s’hi implica el territori?

Qui les gestiona 1 de quina manera?

Quines intervencions s’hi han fet, si se n'han fet?

Quina estrategia comunicativa segueixen?

Quins resultats estan tenint? Quins recursos necessiten?



»

Fig. 24 | Imatge del 1974 de la
cursa d'automobilisme de la
Targa Florio de Sicilia al seu
pas pel poble de Cerda.

Les divuit iniciatives restants s’han analitzat seqguint el mateix model que les experien-
cies catalanes (vegeu capitol 2). Aixi, els principals resultats de I'analisi es presenten en
un format de fitxa al final d'aquest capitol. Les fitxes posen de manifest els aspectes més
significatius de cada iniciativai que cal tenir presents en el moment de crear estrategies
que enforteixin el vincle entre el turisme, les carreteres i el paisatge. Els continguts de
cada fitxa estan estructurats de manera que es puguin comparar les iniciatives que s’han
considerat més interessants (vegeu pag. 93). Les referéncies europees i internacionals
analitzades son:

* The Ring of Kerry (Irlanda)
Ruta circular pel sud-oest d'Irlanda, a la peninsula d’Tveragh, al comtat de Kerry, impulsa-
da per I'empresa The Ring of Kerry, amb el suport de Tourism Ireland (vegeu pag. 140).

« LaTarga Florio Sicilia (Italia, 1906)
Es una de les curses d'automobilisme més antigues del moén (ara és una prova del Cam-
pionat d'Europa de Ral'lis). Situat a la provincia de Palerm, en un territori amb una forta
identitat cultural, historica i paisatgistica, el recorregut de la provai els paisatges que
travessa s’han convertit també en una atraccié turistica (vegeu pag. 142).



»

Fig. 25| (A l'esquerra)
Litografia de Laurent Deroy
(1797-1886) que mostra un
grup de persones a peu i a ca-
vall realitzant el trajecte entre
Schliiocht i Grindelwald (Suis-
sa), on es poden percebre les
condicions precaries de les
carreteres d'aquella época.

»

Fig.26 | (A ladreta)
Treballadors implicats en la
construccié de la carretera
comarcal Fv51 a Fagernes, No-
ruega. Els treballs de la carre-
tera van comengar l'any 1912.
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+ Grande Strada delle Dolomiti (Italia, 1909)
Carretera historica que travessa la muntanya de les Dolomites passant pel sud del Tirol, el
Trentino 1 el Véneto. La via ha contribuit al desenvolupament d'aquesta zona de muntanya
propiciant diversos projectes turistics basats en els seus paisatges (vegeu pag. 144).

« The Great Ocean Road (Australia, 2016)
Carretera de 243 quilometres inclosa a la llista del patrimoni nacional d’Australia, construida
en un terreny abrupte i dificil de la costa sud-est, entre les ciutats de Torquay i Allansford.
S’ha convertit en una de les principals atraccions turistiques del pais (vegeu pag. 146).

+ Tourist Drives: scenic drives in Queensland (Australia, 1932)
Projecte amb vocaci6 turistica impulsat pel govern de Queensland i el Departament de
Transport i Carreteres a partir de les carreteres escéniques, considerades com la millor
manera d'experimentar la bellesa del pais (vegeu pag. 148).

* Ruta Romantica (Alemanya, 1950)
Es un dels itineraris turistics més famosos d’Alemanya, creats amb la intenci6 d'unir els
diferents paisatges de Baviera i Baden-Wiurttemberg i redescobrir la identitat i els valors
culturals locals (vegeu pag. 150).



« La Strada del Vino (Alto Adige, Italia, 1964)
Itinerari turistic, especificament enologic, que involucra 16 municipis i 70 cellers de I'Alto
Adige. Constitueix una de les rutes de vins més antigues d'Italia (vegeu pag. 152).

* America's Byways (EUA, 1991)
America’s Byways és el terme general utilitzat per a la recopilacié de 150 carreteres esce-
niques nacionals i d’America del Nord ben diferents i diverses designades pel Departa-
ment de Transport dels EUA (vegeu pag. 154).

« Xarxa Viaria Historica Noruega (Noruega, 1997)
Paral-lelament al desenvolupament del projecte de les 18 Scenic Routes, el Ministeri de
Transports i Comunicacions va impulsar un pla nacional de protecci6 dels elements
més significatius de la xarxa viaria noruega, que inclou carreteres, pontsi el patrimoni
cultural associat (vegeu pag. 156).

+ Heritage Roads Singapour (Singapur, 2001)
Programa promogut per la junta del Parc Nacional de Singapur per protegir i promoure
una xarxa de carreteres arbrades considerades de gran valor patrimonial, paisatgistic i
amb potencial turistic (vegeu pag. 158).

* Grands Itinéraires Cyclotouristiques del Conseil Général des Pyrénées-Atlantiques
(Franga, 2008)
Iniciativa del Conseil Général des Pyrénées Atlantiques en el marc de la seva nova po-
litica de mobilitat sostenible. Es un projecte turistic de millora de les infraestructures i
també de sensibilitzacio (vegeu pag. 160).

* Rutes de comunicacié historiques (Suissa, 2010)
Suissa destaca, entre altres coses, per ser un dels paisos pioners a considerar les anti-
gues vies historiques (camins i carreteres) part del seu patrimoni cultural. Les amplies
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Fig. 27 | Tram de la Wild At-
lantic Way, que recorre tota la
costa oest d'Irlanda

investigacions dutes a terme han permeés seleccionar i protegir els elements viaris his-
torics més significatius (vegeu pag. 162).

* Route Nationale 7 (Franga, 2011)
La carretera nacional 7 (RN7), també anomenada “ruta blava” o “ruta de les vacances’, es
va construir el 1824 per connectar Paris amb la Costa Blava. Es la més llarga de Franca
1avul s’ha convertit en una ruta turistica que travessa una gran diversitat de paisatges
quotidians francesos mentre posa en valor la seva memoria i el patrimoni de la societat
industrial que conserven les ciutats i els pobles (vegeu pag. 164).

+  Wild Atlantic Way (Irlanda, 2014)
Ruta de 2.500 quilometres que recorre tota la costa oest d'Irlanda, travessant nou com-
tats, promoguda per Failte Ireland (vegeu pag. 166).

« Grand Tour (Suissa, 2015)
Ruta turistica per carretera promoguda per Suissa Turisme i l'associacié Grand Tour of
Switzerland, de 1.600 quilometres, que fa la volta a Suissa i recorre la major part dels seus
principals atractius, entre els quals hi ha vint-i-dos llacs 1 dotze indrets declarats patri-
moni mundial per la UNESCO (vegeu pag. 168).

Capitol 3
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Fig. 28 | El Bixby Creek Bridge
és un dels elements iconics
de la carretera CA-1 a Mon-
terey, Estats Units. La carre-
tera forma part del projecte
America’s Byways

« Carreteres d'Interés Paisatgistic de la Pulla (Italia, 2015)
El Pla paisatgistic territorial regional de la Pulla (PPTR) constitueix un notable exercici
de planificacid i ordenaci6 territorial on les carreteres, el paisatge i la mobilitat lenta
tenen un paper molt destacat (vegeu pag. 170).

« LaCiclovia Tirrenica (Italia, 2016)
Ruta cicloturista al llarg de la costa, des del Laci, prop de Roma, fins a la frontera amb
Franga, a partir de les carreteres existents. El projecte esta connectat al sistema EuroVe-
lo (vegeu pag. 172).

* North East 250 (Escocia, Regne Unit, 2017)
Ruta inspirada en la North Coast 500 1 impulsada per I'administracié publica com a estra-
tégla de dinamitzacio turistica. Litinerarli combina camp i costa, ciutats 1 pobles pintores-
cos, destil'leries de whisky i el parc nacional més gran del Regne Unit (vegeu pag. 174).






Lligons inspiradores

e

Fig. 29 | La Ring Road d'Islan-
dia és l'inica carretera asfal-
tada que permet recorrer tot
el pais i esdevé una destinacio
turistica on es pot combinar
I'ts de l'automobi], la bicicleta
1 el senderisme.

L'analisiila comparacié de les iniciatives més innovadores i pioneres que s’han impul-
sat en 'ambit europeu 1 internacional en matéria de carreteres d'interes paisatgistic
permet extreure aquestes primeres conclusions generals:

. No hi ha unanimitat sobre el concepte de “carreteres d'interés paisatgistic”, ni
sobre les caracteristiques que aquestes haurien de tenir, ni, naturalment, sobre com ha de
ser un projecte de promocié turistica que vulgui posar en valor aquest tipus de carreteres.
Existeixen diferents maneres d'entendre i referir-se al concepte de “carretera paisatgisti-
ca’, segons cada context territorial i cultural 1 segons els objectius de cada projecte.

. Es tracta d'un ambit de treball completament obert entre disciplines com ara el
desenvolupament turistic, el marqueting territorial, la gesti¢ i la planificacié del pai-
satge, la gestio de carreteres o la gestio cultural i del patrimoni. Aixo fa que el binomi
carreteres 1 paisatge presenti un ampli ventall d'oportunitats en camps com el lleure, el
desenvolupament d'economies locals, la sensibilitzaci6 paisatgistica i la cohesio social.

. La major part dels projectes analitzats tenen en major o menor mesura una vo-
cacio turistica, s1 bé s’hi poden observar gradacions 1 matisos importants. En el cas dels
dos projectes escocesos, per exemple, I'orientacié turistica i de desenvolupament econo-
mic estan vinculades 1 sén absolutament centrals. La dimensié comercial apareix amb
molta forga, fins i tot al web i ala publicitat. Aquest també és el cas de la Strada del Vino
de I'Alto Adige, on la carretera unicament fa de nexe entre pobles, cellersirestaurants,
entre un gran paisatge vinicola (un enfocament practicament idéntic al de la Carretera
del Vi del Penedés).



»
Fig. 30 | Imatge promocional
del Grand Tourde Suissa.

Lainiciativa suissa del Grand Tour, impulsada des de 'administracié publica, o The Ring
of Kerry a Irlanda també tenen una marcada vocacio turistica, si bé en aquesta darrera
l'escala és diferent i el pes de la iniciativa privada sembla major (per exemple, el web
oficial és responsabilitat d'una empresa de gestié comercial). Amb vocacié turistica, perd
sense arribar a ser un projecte de desenvolupament turistic, se situa I'experiencia de les
carreteres escéniques de Queensland, les Tourist Drives.
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Fig. 31-32 | Senyalitzacid
del projecte North Coast 500
d’Escocia.

. Altres casos responen a una ambiciosa operacié de marqueting territorial amb la
clara voluntat de construir una imatge nacional vinculada als grans paisatgesil'art. Es

el cas del projecte 18 Scenic Routes de Noruega. En aquest projecte, les seves divuit rutes
van de lama de projectes de transformacié puntual i sistémica (miradors, arees de picnic,
parquings, punts d'informacié...) elaborats per reconeguts arquitectes i dissenyadors no-
ruecs, que utilitzen el poder de l'art i 'arquitectura com a dispositius d’atraccié i fascinacié
escenica, incorporacié d'intangibles i de generacié de nous imaginaris. En aquest sentit,
un bon exemple descrit a la fitxa corresponent és el memorial Steilneset, on un arquitecte
1una artista van treballar conjuntament per crear un monument que commemorés les
noranta-una victimes que es van produir al segle XVII, a causa de la caga de bruixes a Var-
dg. Es a dir, a través de l'arquitectura i I'art, un esdeveniment historic amb una profunda
carrega moral és incorporat al paisatge del segle XXI. El projecte noruec, juntament amb
l'australia The Great Ocean Road, destaca especialment per reconeixer el poder transfor-
mador de I'art com a eina per revelar i crear nous valors en el paisatge. El gran projecte de
carreteres oceaniques australia és també una potent operacié de marqueting territorial
que arriba a estimular les activitats economiques que uneix la carretera.



Un altre aspecte clau d’alguns projectes, com per exemple el 18 Scenic Routesno-
ruec, és que s'ha cuinat a foc lent (s'inicia 'any 1994), consensuat i madurat amb la partici-
pacié i implicacié de la comunitat local, fins al punt que partia d'una primera enquesta que
demanava a les autoritats locals que fessin una llista de les millors carreteres paisatgisti-
ques de Noruega.

Algunes iniciatives mostren una clara orientacio vers la sensibilitzacio paisatgis-
tica i un millor coneixement del territori, alhora que també subratllen els beneficis que
poden generar les carreteres paisatgistiques en les comunitats locals com a recursos per
al turisme rural. El cas més paradigmatic és el de les Carreteras Paisajisticas de Andalu-
cia. En el cas de les America’s Byway, si bé la sensibilitzacié sobre el valor sistéemic del
paisatge no hi apareix explicitat, sf que es reconeix el valor que poden tenir determinades
carreteres (totes sén carreteres patrimonialitzades) en relacié amb les seves qualitats es-
ceniques, els paratges naturals que travessen, elements arqueologics, historics 1 culturals
destacats o bé la qualitat d’activitats recreatives que hi poden estar relacionades.

. La majoria de les experiéncies estudiades es basen de manera fonamental en la
dimensio escénica dels paisatges. En aquest sentit, els paisatges de naturalesa sal-
vatge i de gran escala sén protagonistes, ates que connecten més directament amb la
1dea romantica del paisatge sublim, de la qual és hereva, en bona part, la nostra mira-
da paisatgistica. Com bé resumeix Joan Nogué, I'experiencia del sublim va ser entesa
‘com un temor controlat que genera plaer estétic, atreu I'anima i es troba present en

la immensitat, la infinitud, el buit, la soledat, el silenci; és una bellesa extrema capag

de portar a qui I'experimenta a una mena d’extasi que va més enlla de la racionalitat”
(Sala, 2018: p. 12). Les abruptes i castigades costes noruegues, irlandeses, escoceses, per
exemple, connecten molt bé amb aquesta idea que encara perviu del sublim i que els
mitjans de comunicacio continuen alimentant.
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Fig. 33 | La Great River Road
forma part del projecte Ameri-
cas Byways

Aquest fet marca diferencies en les experiéncies del nord d’Europa o en altres paisos
anglosaxons en comparacié amb els mediterranis, on els paisatges no solen presentar
aquests ingredients d'immensitat i soledat, sino, de vegades, més aviat tot al contrari:
paisatges molt viscuts, intensament antropitzats, resultat de segles de transformacions
provocades per les comunitats que els han habitat. Aquest és el cas, per exemple, dels
paisatges de la Ruta Romantica alemanya, de la Strada del Vino de I'Alto Adige odela
Targa Florio a Sicilia.

. La mateixa poténcia escénica de la carreterai el seu paisatge dona lloc sovint al
sorgiment d'iniciatives turistiques sense l'existéncia d'un projecte especific darrere. Es
el cas de la Grande Strada delle Dolomiti. Aquesta carretera posa en evidencia que, en un
context cultural, social i economic favorable, el seu atractiu i especialment la destinacio
—amb una imatge construida des de fa més d'un segle— sén suficients per atreure de-
manda i provocar el sorgiment de serveis turistics. Aquesta dinamica, que evidentment
té efectes positius, en un context com l'actual marcat per la massificacié i la sobreturis-
tificacié de destinacions classiques facilment podria conduir a escenaris d'insostenibili-
tat, aculturacio 1 perdua del caracter del lloc.




»
Fig. 34-35 | Imatges de la Rou-
te Nationale 7,a Franga

. D'altra banda, existeixen casos que no es basen en grans paisatges escénics, sin6
en la reinterpretacio dels paisatges quotidians a partir de la seva historia i memoria. Un
exemple paradigmatic és el frances de la RN7. Es a dir, la proposta tria aquells elements
del present que permeten reviure el relat d'un passat, reinterpretar-lo i gaudir-ne. La RN7
narra un fragment de la historia francesa del segle XIX, del model cultural de la nova
societat de postguerra, testimoni de I'evolucié dels costums, d'un nou model d'expansié
d'assentaments i1 del boom econdmic. La seva patrimonialitzacié té a veure amb l'intent
d'explicar una historia recent, cada vegada més complexa, 1 que sovint amb una narracio
tradicional o bidimensional no és possible d'assolir.

. Hi ha altres iniciatives que també van més enlla de la qualitat escénica i incorpo-
ren visions més riques, més integradores dels components tangibles i intangibles, i pre-
senten el paisatge com l'expressié d'una percepcio col-lectiva. En aquest sentit, 1 entre
altres experiencies, el cas de les carreteres arbrades de Singapur, en un context cultural
no occidental, representa una experiéncia interessant que incorpora, implicitament 1

de manera molt evident, 'estima i el respecte d'aquella comunitat cap a un element que
consideren fonamental per a la identitat paisatgistica del pais: la carretera amb grans
arbres, on conflueixen el valor cultural, natural i historic de la infraestructura.



. Els miradors —existents o de nova creaci6o— son presents en la majoria de les inici-

atives analitzades com a indrets des d'on potenciar les caracteristiques escenografiques

del lloc. Els miradors provoquen l'aturada i, per tant, predisposen a la contemplacio. Ara

bé, a més amés, sén indrets privilegiats que conviden a la interpretaci6 dels paisatges; és a

dir, a anar més enlla de la simple contemplacié i descobrir relacions que sovint sén invi-

sibles als ulls. Cal advertir, pero, com molt encertadament assenyalava Freeman Tilden

(2006: p. 36), que “la informacié, tal qual, no és interpretacio; la interpretacié és revelacio

basada en informaci¢”. Interpretar el patrimoni consisteix a ser capag de comunicar i 89
compartir revelacions profundes del significat de les coses.

. Lalentitud esdevé un ingredient fonamental de I'experiéncia d’apreciacio dels pai-
satges. En el conjunt de webs de promoci6 de les rutes 1 experiencies analitzades, la lenti-
tud hi apareix implicita. Les imatges triades transmeten generalment calma, tranquil-litat,
relaxament, fins i tot una certa soledat (que pot traduir-se també per exclusivitat) en la
proposta que es fa de relacié amb el territori i els seus paisatges. En canvi, malgrat que les
carreteres i els automobils son omnipresents, la velocitat i el plaer de la conduccié esporti-
va no formen part de les estratégies de comunicacioé de les rutes promocionades. La Targa
Florio, és clar, n'és una excepcié. Si bé no compta amb una ruta turistica oficial organitzada
1 promocionada com a tal, el seu origen com a cursa automobilistica és molt present en la
Imatge que projecta.

. Es constata que les tecniques de promocié més reeixides sén les que es relacionen
amb la dimensié intangible del paisatge, és a dir, estan basades en histories, experiéncies i
relats, 1 fomenten activitats culturals que els doten de nous continguts, significats i pro-
ductes turistics per donar a coneixer la diversitat, la riquesa dels paisatges amb els quals
interaccionen. La creacié d'una narrativa d'experiencies de viatges és una eina poderosa
que contribueix a enriquir la imatge col'lectiva del paisatge.
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Fig. 36 | La strada del Vino.

La implicaci6 dels actors locals constitueix un element destacat en casos com la
North Coast 5001 1a North East 250, a Escocia; la Wild Atlantic Way, alrlanda, i The Great
Ocean Road, a Australia. Aquest fet comporta millors resultats en la dinamitzacié eco-
nomica dels territoris i, de retruc, una millor experiéncia del visitant. La interaccié dels
visitants amb poblacio local implicada en els projectes se sol traduir en una experiencia
meés aprofundida i rica dels paisatges visitats. D'altra banda, aquestes opcions d'organit-
zacid amb implicacio dels actors locals afavoreixen l'interes i la gestio col-lectiva dels
projectes allarg termini.

Un cas paradigmatic d'aix0 és l'estrategia de venda i comercialitzacié de productes re-
lacionats amb la North Coast 500 escocesa, que a més a més disposa de serveis turistics
innovadors 1 promou lI'emprenedoria escocesa. Cal advertir, pero, que una dimensio co-
mercial exagerada pot arribar a emmascarar l'essencia del projecte, que és l'experiencia
d'un recorregut i el valor dels paisatges naturals 1 historics per on transcorre.

. Alguns projectes deriven d'un exercici de planificacio i ordenacio territorial i
del paisatge, com és el cas del Pla paisatgistic territorial regional de la Pulla (PPTR). En
aquest pla, les carreteres, el paisatge 1 la mobilitat lenta hi tenen un paper molt destacat.

. Molt vinculat amb aquesta necessitat d'avancar cap a models de turisme i de
mobilitat sostenible, s’ha pogut constatar que, si bé la majoria dels projectes han nascut
com a propostes de recorregut per a automobils, estan augmentant els casos que incor-
poren formules de multimodalitat o propostes directament dissenyades per fer amb
bicicleta o a peu. Bons exemples d'aixo els constitueixen la Ruta Romantica alemanya,
el Ring of Kerry, The North Coast 5001 la North East 250,1a Ciclovia Tirrenica, o el ja
esmentat Pla paisatgistic territorial regional de la Pulla, entre d’altres. En el moment ac-
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Fig. 37 | Resulta poc freqglient
una proteccié especifica de la
infraestructura viariaila seva
consideracié com a part del
patrimoni paisatgistic. Carre-
tera d'accés a la vall de Cardo,
al paisatge de les Serres de
Cardo-Boix.

tual, la incorporacié de criteris de multimodalitat en els projectes i el disseny d'itineraris
especifics per a bicicletes constitueixen elements d'una gran i creixent rellevancia, com
és el cas dels Grands [tinéraires Cyclotouristiques del Conseil Général des Pyrénées-At-

lantiques, a Franga.

. D'altra banda, hem pogut constatar que, en general, les carreteres son encara poc
valorades com a elements patrimonials. No és freqiient trobar, com en el cas de la Great
Ocean Road australiana, apartats en els webs o centres d'interpretacié en el territori
dedicats especificament a explicar la historia de la carretera i dels seus elements associ-
ats. Aixi mateix, resulta poc freqiient una proteccio especifica de la infraestructura viaria
1la seva consideracio com a part del patrimoni paisatgistic, 1 no només com a mitja que
uneix els elements patrimonials. Per aquesta rad, s’han inclos dues experiéncies de
caracter legislatiu especialment interessants 1 que estan connectades amb dues de les
propostes analitzades: la proteccié de carreteres historiques a Suissa 1 Noruega. Aquest
és, sens dubte, un camp molt interessant a recorrer.
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The 18 Scenic Routes
Les carreteres
turistiques nacionals
de Noruega
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Fig. 38| Carreteres esceniques
de Noruega, Lofoten.

Les 18 Rutes Escéniques de Noruega és un gran projecte
de marqueting territorial a escala nacional desenvolupat
per I'Estat 1 destinat a promoure el turisme local 1 inter-
nacional. Els treballs van comencar amb el projecte pilot
Turisme 1 Viatges (Reiselivsprosjektet), que es va dur a
terme durant el periode 1994-1997. L'experiencia adqui-
rida durant aquells tres anys va ser extremadament va-
luosa per a la creaci¢ del projecte que coneixem avui. Les
quatre seccions de prova del projecte Turisme 1 Viatges
es van convertir en les primeres Rutes Esceniques de
Noruega el 1997. E1 1998 el parlament noruec (Storting) va
aprovar la recomanacio6 de desenvolupar la idea com una
nova atraccioé per al turisme i I'Estat es va comprometre
afer-ho. El mateix any algunes de les iniciatives més in-
teressants del projecte van rebre el Premi Nacional d'Ar-
quitectura (Statens byggeskikkpris).

De 1999 a 2004 es van fer esforgos considerables per defi-
nir la iniciativa i determinar com s’hauria de procedir per
satisfer 'ambicié de crear una nova atraccio turistica na-
cional. Una de les activitats principals va consistir en la
investigacio 1l'estudi comparatiu d'experiencies similars
realitzades per altres paisos amb els mateixos objectius
per obtenir inspiracié i comprovar-ne els resultats, com
ara la Scenic Byways als Estats Units, la Romantische
Strassea Alemanyai Les Routes des Vins a Franca.

A més de prestar atenci¢ a les experiencies internacio-
nals, els responsables del projecte, la Norwegian Public
Road Administration (NPRA) —lI'administracié noruega

encarregada de la gestio de les carreteres publiques—,
van decidir implicar la poblacié noruega directament
en el projecte a través de la seleccio de les rutes. Lany
1999 van convidar tots els municipis, administracions
regionals 1 organitzacions de turisme a suggerir quines
podrien ser les rutes turistiques nacionals. Van rebre sug-
geriments per a 52 trams de carreteres, amb una longitud
total de 8.000 quilometres. Tenint en compte aquest reco-
neixement generalitzat del paisatge a escala nacional, la
seleccio final va ser realitzada per la NPRA en col-labora-
c16 amb un grup d'experts externs 1 el Consell de Quali-
tat per a les Rutes Esceniques Noruegues, creat especifi-
cament per a aquest projecte. E1 2004 el director general
de la NPRA va lliurar les instruccions per a la tria de les
rutes turistiques i el 2005 es van donar a coneixer les 18
seccions de carreteres escollides. Avui dia, aproximada-
ment 2.000 quilometres de via formen part del projecte
de carreteres esceniques avalat pel parlament i financgat
per I'Estat noruec.

En els anys segients es va difondre la iniciativa i es van
organitzar nombroses exposicions i conferencies interna-
cionals. Un exemple és I'exposicio Detours (Omveger) ce-
lebrada el 2006 a Oslo per a mostrar les obres d’arquitectu-
raide disseny presents al llarg de les 18 Rutes Esceniques
Noruegues. Aquesta exposicié va donar lloc a una altra
d'itinerant que va visitar indrets com Normandia, Berlin,
Bratislava, Bolonya, Londres, Estocolm, Brussel'les, Paris,
Filadelfia, Washington, Xangai, Li6, Nova York, Estrasburg,
Copenhaguen, Pequin, Saint-Etienne o Barcelona, el 2017.



El 2007 les Rutes Esceniques de Noruega van rebre el
premi de patrimoni cultural noruec (Norsk kulturarvs
aerespris). E1 2011 la reina Sonia va obrir el memorial Steil-
neset a Vardg, a I'extrem més oriental del pais, la ruta
escenica de Varanger. El 2012 les divuit seccions de car-
retera van ser senyalitzades com a Rutes Esceniques de
Noruega amb senyalitzacio especifica i taules d'informa-
ci6. Els anys seguents es va continuar desenvolupant el
projecte amb l'obertura de nombroses atraccions noves,
com ara miradors, observatoris i arees de picnic. El 2014
es van obrir les grans atraccions turistiques de Steins-
dalsfossen, al llarg de la ruta escenica noruega Har-
danger, 1 Eldhusgya, al llarg de la ruta escenica noruega
Atlanterhavsvegen.

E1 2015 es van obrir les instal-lacions de servei banyades
d'or a Ersfjordstranda Senja i la nova zona d'entrada a
Sognefjellshytta, al llarg de la ruta de Sognefjellet. E1 2016
es van inaugurar la zona de descans amb serveis sanita-
ris a Skjervsfossen, a Hardanger; instal-lacions sanitaries
a Orre, Jeeren; la plataforma de visualitzacié The View, a
Gaularfjellet; el passeig per la natura amb cafeteria, les
instal-lacions de galeries 1 sanitaris d'Allmannajuvet,
Ryfylke; la installacié d'art Mirage a Torsnesstglen, Gau-
larfjellet, i I'obra d’art Columna Transatlantica a Haga,
Atlanterhavsvegen.

El projecte encara preveu diverses fases de desenvolupa-
ment i, fins al 2023, disposa d'un calendari d'actuacions
previstes amb finangament aprovat.

18 Scenic Routes
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Fig. 40 | Senyalitzacio i logotip
del projecte alaruta 1, Varanger
&«
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Fig. 39 | Mapa de les 18 rutes que
formen la xarxa de carreteres
esceniques de Noruega. El web
del projecte també ofereix un
mapa interactiu per conéixer
amb una mica més de detall
cadaruta.

Aix0 permetra tenir una gran proposta de rutes turisti-
ques, amb prop de dues-centes zones de picnic 1 mira-
dors. Més enlla d'aquesta data i fins al 2029, esta previst
un nou pla amb cinquanta projectes més a desenvolupar.
Les rutes esceniques estan formades per un conjunt de
divuit trams de carreteres, independents (no connecta-
des entre elles), distribuides de manera homogenia per
tot el pais (nord, centre i sud), que sumen un total de 2.136
quilometres. Totes ofereixen experiencies de paisatges
singularitzades i diferents entre si, amb costes 1 fiords,
muntanyes 1 aiglies. Cadascuna de les divuit carreteres
esceniques té un desenvolupament diferent, que depéen
estrictament de les caracteristiques del territori i del
paisatge al qual pertanyen. En general predominen les
rutes motoritzades pensades per ser recorregudes amb
vehicle privat, tot i que també es poden recérrer amb bi-
cicleta. A causa de les seves diferents longituds, la mul-
timodalitat que permeten i també les atraccions que es
poden trobar al llarg de la ruta, s’ha optat per no establir
cap mena de recomanacié pel que fa al temps necessari
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per recorrer-les. Cada usuari pot decidir lliurement quan
comengar, en quins miradors 1 punts panoramics atu-
rar-se, quant temps dedicar a contemplar els paisatges,
aixi com les etapes i pernoctacions que es volen fer al
llarg de la ruta.

Atés que es tracta de trams, de segments de carreteres
independents, sovint allunyats els uns dels altres, la con-
tinuitatila unitat de la iniciativa estan garantides per un
acurat projecte de marqueting i de marca que ha donat
lloc a una potent publicitat. Tal com ja s’ha assenyalat, el
2012 aquests trams de carreteres van ser identificats com
a Rutes Esceniques de Noruega 1 van ser inclosos com a
tals en tots els mapes. Durant els darrers anys, s’han ins-
tal'lat en arees de picnic i miradors seleccionats més de
150 taules amb imatges 1 textos que han permes reforgar
laimatge ilarellevancia del projecte.

Una iniciativa d’aquesta magnitud, a escala nacional,
ha estat possible merces a la voluntat de les regions, el
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Fig. 41 | Resum de la xarxa de car-
reteres esceniques de Noruega
on apareix el nom de cada ruta, la
seva llargada i el nombre de ferris
que cal agafar per realitzar-la.

suport del parlament, el lideratge del govern noruecs 1
la direcci¢ del projecte per part dels responsables de les
carreteres publiques de Noruega (NPRA), amb el suport
directe de moltes altres institucions 1 associacions. De
fet, també son socis del projecte el Ministeri d’Afers Ex-
teriors, Innovation Norway (www.visitnorway.com) i el
sector empresarial turistic del pais, que inclou empreses
de gestid de destinacions, operadors turistics, cadenes
d'’hotels, organitzacions de mobilitat 1 rutes de viatge, etc.

Els turistes internacionals tipics sén una parella alema-
nya de cinquanta anys o més, o una familia dels Paisos
Baixos amb autocaravana que volen coneéixer els fiords,
les muntanyes 1 la naturalesa noruega. Les Rutes Esce-
niques de Noruega, amb els seus estrets camins i la seva
bellesa natural, també atrauen turistes de I'Europa cen-
tral. Algunes també inclouen activitats planificades de
pesca, caiac, senderisme i observacié d'aus (especial-
ment al nord del pais). A més, hi ha turistes que venen
especlalment per coneixer la innovadora arquitectura de
Trollstigen, Sohlbergplassen, Stegastein, Steilneset 1 al-
tres llocs.

Objectius i realitzacié

Des del principi el projecte va destacar per l'alt potencial
d'atracci¢ turistica i de promoci¢ de la imatge del conjunt
del pais, i aix0 va fer que adquiris I'escala de projecte na-
cional. De fet, 'objectiu general i a llarg termini és fer de
Noruega una destinacié encara més atractiva, promoure
activitats empresarials locals i enfortir la vida rural.

La clau a través de la qual es convida els visitants a apro-
par-se a la natura i al territori noruecs és la participacié
de l'art, de l'arquitectura i del disseny. Amb una férmula
completament innovadora en comparacié amb experi-
encies similars en I'ambit internacional de projectes de
marqueting territorial a escala nacional, el projecte de
Rutes Esceniques de Noruega pretén unir la naturalesa,
l'arquitectura 1 el disseny noruecs en alguna cosa més
que la simple suma de les parts. El projecte arquitectonic,
la instal-laci¢ artistica 1, en general, el disseny es con-
verteixen en la principal eina per revelar i fer ressaltar
el patrimoni territorial 1 paisatgistic noruec. Per aquest
motiy, la creaci¢ de les rutes va de la ma de projectes de
transformaci¢ puntual que es van confiant gradualment
a molts arquitectes i dissenyadors noruecs famosos,
com ara Snghetta, Reiulf Ramstad Arkitekter, Jensen &
Skodvin 1 Carl-Viggo Hglmebakk. També n'hi van partici-
par alguns d'estrangers, incloent-hi la francoamericana
Louise Bourgeois 1 el suis Peter Zumthor.

Els miradors han estat remodelats i es van fer millores
visuals per oferir experiencies de conduccié més positi-
ves als turistes que viatjaven per carretera. A més, hi ha
llocs en els quals es va decidir potenciar els efectes de
la naturalesa creant punts de vista 1 atraccions comple-
tament nous. En general es tracta d'operacions gairebé
quirurgiques i ben planificades que, sovint, s’han centrat
en llocs que els turistes ja havien escollit de manera es-
pontania; indrets reconeguts i fotografiats a bastament
durant molts anys. De fet les carreteres sén més o menys
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iguals que abans, encara que algunes seccions han es-
tat equipades amb protecciod per a allaus, millorades o
alterades per raons de seguretat i accessibilitat. A més
dels miradors, també es van dissenyar arees de descans
adaptades a la pesca, als recorreguts a peu, a l'observacio
d'ocells o simplement pensades per facilitar el descans
després d'un viatge en ferri.

S’ha procurat treure el maxim profit de cada ubicacio,
partint de les caracteristiques 1 'ambient de cada indret.
En aquest projecte de desenvolupament la planificacio
té lloc en diverses etapes: en primer lloc, I'esborrany del
projecte, que analitza la tasca i descriu el concepte i l'iis
de materials; tot sequit, el projecte pilot, en que es conti-
nua investigant el concepte, que més tard es desenvolu-
pa i detalla; i, finalment, el projecte de detall, que tradu-
eix la soluci¢ seleccionada en un dibuix constructiu. El
treball professional és un procés de maduraci¢ i de vega-
des ha estat necessari provar diverses idees i investigar
solucions alternatives a mesura que avangava el treball.
Fins i tot, en alguns casos, els resultats poden suggerir

que cal tornar enrere i comencar de nou. A més de la pro-
posta constructiva, el projecte també inclou la redaccié
d'un pla urbanistic que zonifica l'area i que estableix els
usos del sol que poden ser acceptats.

Gestié i administraci6 del projecte

Les vies triades son carreteres nacionals que actualment
funcionen com a vies alternatives a les carreteres prin-
cipals. Sén vies publiques gestionades per la NPRA, I'ad-
ministracioé responsable de carreteres. Per aquest motiu,
quan els terrenys o els béns que es volen incloure en el
projecte no soéon publics, cal negociar-ne 'adquisicié amb
els propietaris privats. En el cas que les negociacions no
tinguin exit, s'adquireix la propietat mitjangant l'expropi-
acio sobre la base d'un pla urbanistic aprovat i dels plans
relacionats amb la iniciativa. La gesti¢ del projecte esta
dirigida per la NPRA. Dins aquesta administracié es va
crear una seccio6 especial amb el nom de Seccié de Ru-
tes Esceniques que té la responsabilitat de desenvolupar,
mantenir 1 difondre les rutes com a atraccions turisti-
ques 1 com una marca nacional. Ates el caracter del pro-
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Fig. 42 | (A I'esquerra)

Area de descans a Kleivodden,
alaruta 4, Andoya.

Fig. 43| (A ladreta)

Mirador de la ruta 7,
Atlanterhavsvegen.
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Fig. 44| Area de descans
amb mirador alaruta 6,
Helgelandskysten.

jecte, es va crear un altre organ de supervisio, el Control
de Qualitat Extern, que aborda questions relacionades
amb la qualitat general del projecte i la qualitat de les in-
tervencions arquitectoniques i artistiques.

Les tasques de la Seccio de Rutes Esceniques son:

+ Gestionar el concepte i els pressupostos.

+ Planificar 1 dur a terme les actuacions previstes als
miradorsiles arees de descans.

+ Assequrar la qualitat de les instal-lacions i els serveis.

+  Gestionar la propietat de les principals atraccions.

+ Operar i mantenir les rutes com a proposta turistica.

+  Gestionar el web dedicat al projecte.

L'exit del projecte, pero, depen de la cooperacioé i la con-
tribucio de molts participants, tant a escala regional com
aescala local. A la gestio de la NPRA, cal sumar-hi els es-
forgosila collaboracié de 10 administracions regionals i
64 municipis, a més d'altres organismes publics, empre-
ses, organitzacions locals i entusiastes individuals. Hi ha
una definicio clara de la jerarquia de rols i competencies

en la gesti¢ del projecte, de la qual es pot trobar docu-
mentacio clara al web en angles. La propietat del projecte
Rutes Esceniques de Noruega com a estrategia d’atraccio
1 de marca, esta dirigida per la NPRA. Les administraci-
ons regionals son les propietaries de les carreteres i les
responsables del seu funcionament 1 manteniment, aixi
com d'altres zones de transit, de les zones verdeside les
instal-lacions sanitaries, les arees de picnic i els mira-
dors. Son també responsables dels projectes de millora
de carreteres al llarg de les rutes i dels serveis de ferris.

La Secci¢ de Rutes Turistiques de la NPRA és respon-
sable de planificar 1 construir arees de descans i mira-
dors escenics; reparar 1 renovar instal-lacions i mobles,
papereres 1 taulers d'informaci¢; gestionar la propietat i
I'operacio de les instal-lacions de serveis a les principals
atraccions; comercialitzar les Rutes Esceniques de Noru-
ega, 1 gestionar l'ts del logotip.

Altres actors involucrats s'encarreguen dels serveis de
restauracio i allotjament, aixi com d'organitzar activitats
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i experiéncies de qualitat. Es a dir, es promou el desen-
volupament de nous negocis al llarg de les rutes 1 el sec-
tor privat dissenya 1 comercialitza productes basats en
l'atractiu de les Rutes Esceniques Noruegues. La inversio
destinada al projecte és un indicador clau de la impor-
tancia i rellevancia que les autoritats han donat al pro-
jecte. Les Rutes Esceniques de Noruega hauran rebut 4,4
bilions de corones noruegues entre el 1994 i el 2029 (fent
la conversi¢ als preus actuals). La NPRA cobrira 3,9 mi-
lions de corones noruegues. La resta sera aportada per
altres participants; principalment, les administracions
regionals i els municipis. Bona part dels fons d'altres par-
ticipants prové d'una empresa conjunta creada per de-
senvolupar deu grans atractius, els més grans dels quals
son les icones del turisme Trollstigen i Vgringsfossen.

Atesa la importancia adquirida pel projecte per a la imat-
ge turistica del pais, les 18 Rutes Esceniques de Noruega
van ser sotmeses a un programa de seguiment 1 avalua-
cié. Des del 2012 s’han elaborat informes anuals que es
poden consultar 1 descarregar de manera gratuita a la
pagina web oficial. El sequiment es concentra en quatre
aspectes:

+ el progrés material de les obres en comparacié amb el
calendari previst fins al 2023,

+ limpacte del projecte en el panorama turistic
internacional,

+ l'impacte en els mitjans de comunicacio,

+ els aspectes financers i de monetitzacio.

Altres seccions de cada informe estan dedicades a l'ex-
plicacio de projectes en curs, els més prestigiosos o els
més recents, en que destaquen I'impacte en el turisme i
els éxits en el camp de l'art i l'arquitectura i, finalment, la
xarxa de relacions 1 associacions creada per a la gestio 1
el desenvolupament de tot el projecte turistic.

Estrategia de comunicacié i marca

Es va crear un lloc web dedicat especificament al projec-
te 1 una aplicacié per a telefons intel'ligents que permet
la interacci¢ directa dels visitants durant el viatge. El
web és molt clar i proporciona informacié puntual i ex-
haustiva tant del projecte 1 de la seva concepcié com dels
itineraris. També la part relacionada amb la genesi 1 la
gestio actual del projecte pot consultar-se al web.

Innovation Norway és la responsable de la difusi¢ de les
Rutes Esceniques de Noruega i ho fa principalment a
través del web 1 de l'aplicacié mobil de VisitNorway.com
abans esmentada. A més, també apareixen en el cataleg
turistic anual de Noruega i en diverses campanyes que es
desenvolupen durant l'any. Al conjunt del pais, les rutes
estan sent comercialitzades per operadors turistics regi-
onals com Fjord Norway, NorthernNorway Tourist Board
i hotels i restaurants historics a Noruega (De Historiske
Hotel & spisesteder).

A banda de crear el logotip que identifica el projecte, la
NPRA ha procurat dirigir 1 coordinar les estrategies de
comunicacio per tal de:

9

Fig. 45| Durant I'hivern, les rutes
esceniques també es conver-
teixen en una destinacio per al
turisme d'esports extrems. Ruta
escenica Lofoten.
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+ crear una identitat clara i global en tota la comunica-
ci6 visual,

+ contribuir a desenvolupar la imatge de les Rutes Es-
ceniques de Noruega com a simbol 1 expressié d'una
alta qualitat constant en totes les etapes de la visita,

+ fer visible i comunicar els valors basics de les Rutes
Esceniques Noruegues.

Conscients que una part important de la construccié de
la marca Rutes Esceniques de Noruega és assegurar un
us adequat de la marca comercial, han preparat pautes
precises per utilitzar el logotip i les fotos en activitats pu-
blicitaries o en altres activitats de construccié d'imatges.
Pel que fa a estratégies de comercialitzacié i venda, no hi
ha estrategies de marqueting de productes relacionades
directament amb la iniciativa. La promoci6 dels itinera-
ris 1 els serveis turistics relacionats es gestionen a través
de la companyia Visit Norway.

Capitol 3

El projecte atorga una gran importancia a la imatge 1, es-
pecialment, a la fotografia. Disposa d'un gran arxiu foto-
grafic que conté totes les imatges georeferenciades que
han estat realitzades per professionals al llarg de les 18
Rutes Esceniques de Noruega. Les fotografies es poden
descarregar gratuitament, amb prou bona qualitat, amb
la condicié de citar el nom del fotograf i, en el cas dels
miradorsiles construccions, el dels artistes 1 arquitectes.

Resultats del projecte i premis

El Ministeri d’Afers Exteriors ha utilitzat les Rutes Esce-
niques de Noruega com a element estrategic en la seva
tasca de construir la reputacio de Noruega en I'ambit in-
ternacional. Aixi, per exemple, la Seccié de Rutes Esceni-
ques de Noruega de la NPRA esta recollint l'interes d'un
gran nombre d’arquitectes i artistes noruecs 1 estrangers
interessats a participar en el projecte. Innovation Norway
1 altres operadors turistics també s’han beneficiat de I'iis
de les Rutes Esceniques de Noruega en les seves activi-
tats de marqueting.

T
Fig. 46 | Detall de la senyalitza-
ci6 de laruta 12, Valdresflye.
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Fig. 47 | Pont de Hgse a Suldal,
a la ruta 17, Ryfylke. Projecte
realitzat per Rintala Eggertsson
Architects l'any 2012 i1 guardo-
nat amb el premi de millor pont
de Noruega l'any 2014.

['atencio dels mitjans de comunicacié és un dels diver-
sos criteris utilitzats per mesurar l'exit de l'atraccié de
les Rutes Esceniques Noruegues. Durant els darrers tres
anys, s’han publicat un total de 9.700 articles als mitjans
noruecs, amb un valor de relacions publiques superior a
223 milions de corones noruegues.

A mesura que el nombre de zones de descans 1 miradors
ha crescut, la difusio de les Rutes Escéniques de Noruega
a l'estranger també ho ha fet 1 I'impacte sobre el turisme
noruec ha augmentat. El convenciment il'aposta clara de

I'administracié han animat altres proveidors de serveis
a incrementar els seus esforgos per tal d'oferir als turis-
tes paquets de serveis més atractius. La retroalimentacié
positiva que generen els turistes també és, naturalment,
un criteri molt important per mesurar I'exit d'aquesta ini-
ciativa. Les Rutes Esceniques de Noruega també han esti-
mulat altres a invertir en nous serveis turistics, com Juvet
Landscape Hotel, al llarg de Geiranger-Trollstigen, o han
contribuit a augmentar els serveis en llocs com Nusfjord, a
Lofoten, Havgysund i Rondane.
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1998

National Building
Award 1998 al projec-
te Turisme i Viatges a
Oppland i Sogn og Fjor-
dane - Jensen & Skod-
vin Arkitektkontor AS i
l'arquitecte  Carl-Viggo
Hglmebakk.

Els Premis

2006

"Construccié6 de [Fany
2006", segons el vot dela
industria de la construc-
cié, a Stegastein a la mun-
tanya Aurlandsfiellet, ar-
quitectes: Todd Saunders
i Tommie Wilhelmsen.

2007

“The Concrete Tablet
2007" a Sohlbergplas-
sen a Rondanevegen
- arquitecte: Carl-Viggo
Hglmebakk.

“Premi del Patrimoni
Cultural Noruec” 2007
a les Rutes Turistiques
Nacionals.

2008

“Premi  d'Arquitectu-
ra Noruega del Nord
2008” a la torre dob-
servacié d'aus i al refugi
ciclista a Lofoten arqui-
tecte: Gisle Lgkken, 70°
N Arkitektur AS.
“National Building
Award 2008", mencid
honorifica a la casa
juvenil  Straumanstua
de Lofoten arquitectes:
Jarmund / Vigsnaes AS.
“Premis per a lar-
quitectura  emergent
2008", altament elogiat a
Torvdalshalsen a Lofoten
arquitecte: Gisle Lgkken,
70° N Arkitektur AS.
“Beautiful Roads 2008"
concedit a les Rutes Es-
ceniques Noruegues.

2014

“European Concrete
Award 2014" categoria
“Building” a la instal-lacio
de rutes turistiques a
Trollstigen. Mencié ho-
norifica, categoria “En-
ginyeria civil’ a l'area de
picnic de Selvika al llarg de
la ruta Havpysund.

2013

“The Concrete Tablet
2013" a la zona de picnic
de Selvika, ruta de Havay-
sund. Argq: R.Ramstad;
“Norwegian Steel Cons-
truction Award 2013" al
Trollstigen Plateau. “ECCS
European Steel Design
Awards 2013” a la platja
de Trollstigen; “National
Building Award 2013”,
mencié honorifica al Steil-
neset Memorial, Varanger
Trollstigen; “Premi Mies
van der Rohe 2013”;
Premis Trollstigen, Arc-
hitizer A +, 2013. “Premi
d’Arquitectura  Noruega
del Nord 2013” al Me-
morial Steilneset, Vardg,
ruta Varanger. Arq. Peter
Zumthor

2012

“Topos Jubilee Award
2012” a les Rutes Naci-
onals de Turisme Steil-
neset, nominat al “Premi
Condé Nast Traveler”;
Trollstigen nominat a la
“Construccié6 de Iany
2012"; “Houens Fonds
Diplom 2012" a Juvet
Landscape Hotel, Valldal.
Arquitecte:  Jensen og
Skodvin Arkitekter AS.
“The Concrete Tablet
2012" a laltipla de Trolls-
tigen, la ruta Geiran-
ger-Trollstigen. Arquitecte
R.Ramstad.

2011

Mencié honorifica del
jurat darrere del “Premi
a la Innovacio per al Dis-
seny Universal” als ponts
de pesca de la ruta At-
lanterhavsvegen. “Premi
Mies van der Rohe” per
els serveis de Trollstigen
Plateau, Juvet Landscape
Hotel i Akkarvikodden.
Arquitecte: Manthey Kula,
Beate Hglmebakk.

2009

“North Norwegian Archi-
tecture Prize 2009” a la
casa juvenil Straumanstua
de Lofoten. Arquitectes
Jarmund / Vigsnaes AS.

“Construccié de I'any
2009 ArchDaily” a lalti-
pla de Trollstigen al Gei-
ranger-Trollstigen - Reiulf
Ramstad Arkitekter AS.

2010

“Edifici de I'Any” per
American  ArchDaily a
Trollstigen;

“Premi de turisme noruec
2010" a Juvet Landscape
Hotel a la ruta de la ruta
Geiranger-Trollstigen.
“Fib Awards for Outstan-
ding Concrete Structu-
res 2010” nominacié a
Sohlbergplassen a Ron-
danevegen - larquitecte
Carl-Viggo Helmebakk.

Q.

Fig. 48 | Premis atorgats al pro-
jecte 18 Rutes Esceniquesia les
obres d'arquitectura i instal-laci-
ons artistiques individuals.
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Fig. 49 | Mirador de la ruta 12,
Valdresflye.
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Finalment, des dels primers anys del projecte, les Rutes
Escéniques de Noruega han rebut nombrosos premis, di-
rigits tant al conjunt del projecte com a instal-lacions ar-
tistiques concretes o a l'arquitectura i els espais publics.

Rellevancia del paisatge en el projecte

El projecte esta concebut i gestionat més com una gran
atraccié que com una ruta classica basada en nodes pun-
tuals. En aquest cas, la carretera és el mitja per desple-
gar i testificar el poder de fascinacio i atraccioé del terri-
tori noruec. L'émfasi en aquesta connotacié especifica
explica clarament I's de l'art i de l'arquitectura com a
elements de prestigi amb una dimensié escenica i una
capacitat d’'atraccié propies. Per tant, després de tot, el
projecte de les Rutes Esceniques de Noruega és una po-
sada en escena, en termes Obviament virtuosos, dels ca-
racters escenics naturals i artificials més valuosos del
territori noruec.

Basant-se en l'estudi dels metodes del projecte i els ca-
nals a través dels quals es difon, com ara les exposici-
ons, es pot afirmar que aquest projecte de marqueting
territorial 1 paisatgistic es va centrar principalment en
les qualitats visuals, panoramiques i gairebé teatrals del
paisatge noruec. En aquest projecte la dimensioé escenica
1 natural del paisatge —en la mesura que la naturalesa en
si mateixa ofereix un espectacle— constitueix el recurs
a partir del qual es genera valor economic 1 la marca a
través de la qual I'Estat noruec projecta la seva imatge a
escala internacional.

Larellevancia del paisatge en el projecte és molt alta, fins
1 tot si, com ja s’ha dit, la dimensio visual, contemplati-
va i escenica s'impulsa molt més que la dimensié social.
L'analisi de la imatge grafica del seu darrer cataleg turis-
tic (2018) no deixa lloc a cap dubte. De les 56 imatges, 55
corresponen a paisatges, miradors i escultures. No hi cap
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Fig.51-52 | Planimetria i seccio
longitudinal del mirador.
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Fig. 50 | Mirador de la ruta 8, Gei-
ranger — Trollstigen, realitzat
per Reiulf Ramstad Architects
l'any 2011. El mirador ofereix
una panoramica espectacular
del fiord més famods del mon,
Geirangerfjorden, declarat Pa-
trimoni de la Humanitat per la
Unesco.

imatge de poblacions, museus o altres elements patrimo-
nials, a banda d'una petita església enmig d'un paisatge
nevat. El paisatge, encara que no en tot el seu potencial,
es converteix realment en la nova marca turistica norue-
ga a través d'aquesta operacio.

Llicons apreses

Un dels principals punts forts del projecte Rutes Esceni-
ques de Noruega és, sens dubte, I'elecci¢ de vincular al
paisatge la reactivacio de la imatge del pais i la promo-
cio turistica. Tot i que, com ja s’ha assenyalat, el projecte
esta més centrat en la dimensié escenica i panoramica
del paisatge —amb el risc de reduir-ne de vegades el sen-
tit més profund—, el protagonisme central del paisatge
constitueix un element molt important que pot ser in-
terpretat, si es vol, com un pas endavant cap a l'aplicacio
dels principis sorgits del Conveni europeu del paisatge
(Consell d’Europa, 2000). L'administracié publica ha de-
mostrat una gran intel-ligencia en proposar i experimen-
tar —amb un resultat molt positiu— una nova manera de
promoure el turisme no centrat en els conceptes de con-

sum 1 explotacié de recursos. Ans al contrari, les idees
dus compartit 1 de cura del territori adquireixen un pro-
tagonisme esperancador. El projecte és, al mateix temps,
una gran operacio de posada en valor del paisatge que es
desenvolupa a través de la contribuci¢ indispensable de
l'arquitectura, l'art i el disseny.

La voluntat de promoci6 turistica es converteix en un mo-
tiu per afavorir la cura del territori i fer ressaltar les carac-
teristiques més valuoses del paisatge noruec. A més, amb
aquesta estrategia, el projecte ha permes actuar tant en la
dimensioé tangible del paisatge noruec, a través d'interven-
cions directes, com en la dimensi¢ intangible; s’han creat
nous imaginaris, ha contribuit, de fet, a difondre parts del
territori poc freqientades 1 ha donat a coneixer la diversi-
tat, lariquesaila bellesa dels paisatges noruecs.

El fet d’'haver basat un projecte de marqueting territo-
rial en carreteres i paisatge en comptes de basar-lo en
elements més habituals, com la promocié del patrimo-
ni urba, historic, cultural i artistic, constitueix un altre
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Pel que fa a les actuacions en les dimensions intan-
gibles 1 la creacié de nous imaginaris, destaca la in-
tervencié del memorial Steilneset. L'arquitecte Peter
Zumthor i l'artista Louise Bourgeois (que va morir el
2010) van treballar plegats per crear un monument
que commemorés les noranta-una victimes que hi va
haver al segle XVII a causa de la caga de bruixes a Var-
dg¢. El monument esta situat a l'indret on tenien lloc
les execucions, majoritariament de dones, que van
perdre la vida a la foguera. La peculiaritat del paisatge
iun clima extrem (amb temperatures per sota dels 10
graus negatius) dialoguen amb una arquitectura aus-
tera que materialitza la tragédia a través de fusta, vi-
dre, acer i fibra de vidre.

El memorial es compon de dues estructures. El centre
d'informacio, format per una armadura de 125 metres
de llarg, creua el pla de la costa. Construit amb pals de
fusta, l'estructura de fibra de vidre recoberta de tefl
queda suspesa en l'aire mitjang¢ant cables. El teixit de
fibra de vidre recorda la lona emprada per construir
les embarcacions locals mentre que la seva morfolo-
gia esta inspirada en les taules que els pescadors lo-

cals utilitzen per assecar la pesca del dia. A l'interior
s'accedeix mitjangant una passarel-la de fusta, on un
passadis de 100 metres de llarg 1 1,5 d'ample acull una
col-leccid de cartelles que descriuen la historia per-
sonal de les 91 victimes: 91 finestres, cadascuna il-lu-
minada per una sola bombeta. Un interior fosc i estret
amb totes les superficies pintades de negre; les teles
s'agiten quan el vent de la mar bufa amb forca: una
atmosfera intima perd amb una sensacié estranya,
desconcertant.

El pavellé annex, un cub construit en acer Corten 1
vidre negre, acull I'obra de Louise Bourgeois Els con-
demnats, els posseits 1 els estimats. A l'interior, una
cadira d'alumini de la qual emergeixen cinc flamara-
des de foc envoltada de set miralls ovalats simbolitza
els judicis de Vardg. L'obra s'emmarca dins de la rei-
vindicacié feminista que recorre gran part de l'obra de
Bourgeois. El vent passa a través de buits en els pa-
nells de vidre enfosquit. El pavellé no té il-luminacio,
per la qual cosa, a la nit, les flames es fan més visibles
a través del vidre fosc.

T
Fig. 53-54 | Vistes interiors del
Memorial Steilneset

>

Fig.55 | Vista exterior del Memo-
rial Steilneset
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element important de l'experiencia noruega. A través
d’aquesta eleccid, 'administracié ha demostrat ser cons-
cient del gran patrimoni paisatgistic de que disposa el
pais, que encara no havia estat posat en valor 1, alhora, ha
mostrat una audag voluntat d’apostar pel valor econdmic
del paisatge.

El segon element distintiu i interessant del projecte és la
idoneitat del tipus de mobilitat turistica que es proposa
ateses les caracteristiques de l'espai que es vol promou-
re. Per a un territori de grans dimensions, amb una den-
sitat de poblacié molt menor que la de la Mediterrania,
un clima sever, una geomorfologia tan violenta com es-
pectacular, possiblement l'automobil es converteix en
una de les millors maneres de gaudir d'aquests indrets i
abragar la seva integritat. El protagonisme de la carretera

1del viatge en cotxe —i de la finestra del cotxe com a pan-
talla— és una aposta logica atés el plantejament de rutes
per descobrir un territori marcat per les grans distancies
1 les dificultats per récorrer-lo. A més, aquesta opcié pot
combinar-se perfectament amb propostes multimodals.

El projecte té un gran interes també pel seu caracter sis-
temic a escala nacional. La decisié de I'Estat noruec d'in-
volucrar tot el pais en la revitalitzacié del sector turistic
a través del paisatge posa de manifest la voluntat de ga-
rantir una certa igualtat d’'oportunitats de desenvolupa-
ment. La gestié centralitzada del projecte per part del
govern ha permes la creacié d'una marca amb forga i, al-
hora, garantir la diversitat. La solidesa de I'aparell d'orga-
nitzacio i de gestio és un dels punts forts del projecte. La
divisio i la jerarquia de les tasques, aixi com el calendari

0

Fig.56 | Imatge de la ruta 7, At-
lanterhavsvegen. A mesura que
la industria pesquera necessi-
tava millors comunicacions per
al transport de mercaderies, la
poblacié de lilla d’Averg va re-
clamar la creacié d'una carretera
que es vainiciar I'any 19831 es va
finalitzar I'any 1989. L'any 2005,
aquesta carretera va ser escolli-
da com a construccié noruega
del segle. Aquesta ruta també
forma part de la xarxa de rutes
nacionals noruega per a bicicle-
tes i també de la ruta de la costa
atlantica de la xarxa Eurovelo.



>
Fig. 57 | Lescultura de Dan Gra-
ham No title, a Vagan, forma
part de la ruta 5, Lofoten i es va
crear 'any 1996.

d'execuci¢ de les obres, se segueixen escrupolosament 1
aixo, sens dubte, és un aspecte distintiu del projecte.

Finalment, perd no per aixdo menys important, el projecte
es distingeix de tots els altres analitzats perque ha incor-
porat des de l'inici l'art 1 I'arquitectura en el procés d'aug-
ment del valor de les rutes turistiques. De fet, es tracta
d'un gran procés de disseny en que la dimensio6 artistica

té un paper essencial en la revelacid i creacié de nous va-
lors vinculats al paisatge.

La solidesa de l'aparell d'organitzacio 1 de gesti6é sén un
dels punts forts del projecte. La divisio i la jerarquia de
les tasques, aixi com el calendari d'execucio de les obres,
se segueixen escrupolosament 1 aix0, sens dubte és un
aspecte distintiu del projecte.
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La percepci6 dels noruecs vers les vies de comunica-
ci6 va més enlla de considerar-les inicament infraes-
tructures al servei de la promoci6 turistica i la difusié
dels paisatges noruecs. El 1997, al mateix temps que
prenia forma el projecte de les Rutes Esceniques, el
Ministeri de Transports i Comunicacions va ordenar
a la NPRA preparar un pla de proteccié en cooperacid
amb la Direccié de Patrimoni Cultural de Noruega.

Es van registrar i cartografiar més de 1.000 llocs patri-
monials de vies de comunicacio 1 es van incloure en
el pla 97 itineraris historics 1 173 estructures puntuals.
Es va publicar el 2002 en forma de llibre 1 esta dispo-
nible gratuitament a internet. El pla conté el Pla naci-
onal de proteccio de carreteres, ponts 1 patrimoni cul-

tural relacionat amb la carretera (1999) i que ha estat
propietat o utilitzat per I'Estat (el patrimoni nacional
d’abans de 1537 esta automaticament protegit per la
Llei de patrimoni cultural de 1978.) A més de camins,
carreteres 1 ponts, el pla inclou maquinaria, equips i
edificis.

El pla de proteccié va ser sequit per tres decisions de
conservacio. El 24 d’agost de 2007 la Direccié de Pa-
trimoni Cultural va aplicar la proteccié a 19 edificis i
conjunts d'edificis relacionats amb les carreteres. El
17 d’abril de 2008 la Direcci6 va aplicar proteccié a 40
ponts que estaven en el pla, aixi com a un tunel 1 una
rotonda. El 21 de desembre de 2009 la Direccié va apli-
car proteccio a 40 carreteres del pla.

T

Fig. 58 | Area de descans a He-
llaga, a la ruta 6, Helgelandskys-
ten. Va ser dissenyada l'any
2005 pel despatx darquitectes
Landskapsfabrikken AS.
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Fig. 59 | Carretera paisatgistica
de El Portil a Cartaya (A-5058).

Des de l'aprovaci¢ el 1992, juntament amb les regions del
Llenguadoc-Rosselld 11a Toscana, de la Carta del Paisatge
Mediterrani, la comunitat autonoma d’Andalusia ha estat
desenvolupant una linia de treball centrada en el paisat-
ge. La fundacio del Centro de Estudios Paisaje y Territorio
(CEPT), el 2005, forma part d'aquest treball i, especialment
durant el primer periode, quan el CEPT va dependre de la
Consejeria de Obras Publicas y Transportes de la Junta de
Andalucia, hi va haver un interés especial per estudiar les
relacions entre carreteres 1 paisatges. La feina feta, en col-
laboracio amb les universitats andaluses, ha donat com a
resultat la celebracio de congressos 1 'edici6 d'estudis es-
pecifics dedicats a aquest tema. Destaca, per exemple, el
manual La carretera en el paisaje. Criterios para su planifi-
cacion, trazado y proyecto, d1gnacio Espariol (2008). En el
plantejament de I'obra es pot llegir, per exemple:

‘La seva condici¢ territorial, escenica, i el servei que ofe-
reixen al desplagament de les persones fan de les carrete-
res projectes essencialment paisatgistics. [...] Les qualitats
paisatgistiques de les carreteres han de ser concretades
si es vol un desenvolupament tecnic positiu de la relacié
existent entre la via i el paisatge.” (Espafiol, 2008: p. 21)

Es especialment rellevant el document, publicat el 2017,
Las carreteras paisajisticas de Andalucia. Recurso para
el disfrute y aprecio social del paisaje, que recull 'estudi
del mateix nom presentat el 2014. El treball parteix de la
consideracio de dues qilestions fonamentals: “La necessi-
tat de fomentar la sensibilitat dels ciutadans respecte al
paisatge 1 I'oportunitat d’aprofitar el potencial paisatgistic

que ofereixen les carreteres per mostrar la riquesa i la di-
versitat de paisatges pels quals transcorren [...] la idea clau
que hi ha darrere d'aquest treball és la sensibilitzacié pai-
satgistica a través de la xarxa de carreteres” (Zoido, 2017:
p. 26). Lestudi incorpora el contingut fonamental de la pu-
blicaci¢ Carreteras paisajisticas. Estudio para su cataloga-
cion en Andalucia(Zoido, 2009).

L'estudi parteix d’haver constatat l'existencia d'una de-
manda social de relacié amb el paisatge per mitja de re-
correguts en automobils privats, com a part de les activi-
tats actuals de lleure 1 turistiques de la poblacié. Es tracta
d'una activitat que pot incentivar economies turistiques,
especialment en ambits rurals, 1 que és a I'abast d'amplis
sectors socials. Com a experiencia destacable, la publi-
cacié remarca l'experiencia noruega de carreteres tu-
ristiques nacionals 1 la seva combinacié de paisatge 1
arquitectura.

L'estudi es recolza en una investigacio prévia (Zoido, 2009)
que va donar lloc a un cataleg de vies existents i de com-
petencia autondmica caracteritzades per la baixa inten-
sitat de transit a causa de l'existencia d'alternatives més
rapides 1 comodes per a la mobilitat quotidiana. A partir
d’aquestes vies l'estudi ha procurat identificar una xarxa
viaria de baixa velocitat que recorrequés de manera repre-
sentativa la diversitat de paisatges andalusos en recorre-
guts de menys d'una jornada. Aquesta xarxa, dequdament
condicionada, pot ser entesa com un equipament al servei
de la diversificaci¢ de l'oferta de lleure, principalment en
ambits rurals.
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Que s'entén per carretera paisatgistica en l'experiencia
andalusa

El document defineix el concepte de carretera paisatgisti-
cade la seglient manera:

‘Aquella via de domini i Us public, pavimentada i fona-
mentalment destinada al transit de vehicles automobils
(article 8.1 de la Llei 8/2001, de 12 de juliol), que en virtut
dels valors i les potencialitats paisatgistiques presents al
llarg del seu recorregut mereix una consideracio 1 un trac-
tament especials com dotacié per a l'accés, el gaudiila in-
terpretacié del paisatge per part de la poblacio.”

El document subratlla que les carreteres paisatgistiques
constitueixen instruments molt valuosos des del punt de
vista de la sensibilitzaci¢ social respecte al valor del pai-
satge,1que el treball en aquesta linia apareix directament
explicitat a l'article 6a del Conveni europeu del paisatge.

Les percepcions visuals
L'estudi distingeix tres tipus fonamentals de percepcions
visuals propies de les carreteres paisatgistiques:

+ Pautes visuals en moviment. La baixa velocitat per-
met passar de la percepcio d'imatges a la percepcio de
pautes visuals. Les dues principals pautes visuals sén
I'experiencia dels canvis i l'experiencia de la repeticié.

“Els paisatges menys transformats, que ofereixen pautes
especialment clares, sén actualment un gran viver d'ex-
periencies dimplantacié de carreteres paisatgistiques.




»

Fig. 61 | Carretera paisatgistica
de Moron de la Frontera a Sierra
de Yeguas (A-406).
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Fig. 60 | Carretera paisatgistica
que condueix a Fuente Obeju-
na passant per Hornachuelos
(A-3151).

Hi té bastant a veure el fet que en molts d'aquests ambits
el paisatge respon a pautes intel-ligibles que eviten tant
la monotonia com el desordre. Aix0 s'expressa de mane-
res diverses de repeticié pautada: la de certes geoformes
associades a certes cobertures vegetals, certs models
d’aprofitaments, el mode de poblament i altres. El que re-
sulta atractiu en aquests casos no és tant la suposada na-
turalitat sin¢ la claredatila intel-ligibilitat del paisatge.”

+ Aproximacio a indrets significatius. Una aproximacio
progressiva i lenta permet, habitualment, gaudir de
perspectives diverses, diferents punts d'observacié
de l'indret significatiu. Permet canvis d'escala en poc
temps, passar del context general a la dimensié més
particular, i combinar percepcions de fora-dins amb
les de dins-fora, amb la qual cosa s'enriqueix la com-
prensio6 de les condicionsirelacions de I'indret.

+  Contemplaci6 estatica de vistes panoramiques. Per-
met captar de manera holistica allo que en moviment
es presentava de manera seqiiencial.

Les actituds dels usuaris
Pel que fa ales actituds dels usuaris en relacié amb el gau-
di del paisatge, I'estudi en distingeix dues de principals:

+ Una actitud condicionada per imatges preestablertes i
estereotipades, definides pels mitjans de comunicacio
o per accions de promocio turistica.

+ Una actitud molt més oberta i receptiva a alld inespe-
rat que, de fet, pretén establir un dialeg amb el paisatge
que el rodejaiampliar 'ambit de la seva experiencia.

La sensibilitzacié en paisatge i la comunicacié

El document defineix la sensibilitzacié com ‘Taccié de
revelar una realitat que, malgrat ser significativa, roman
oculta a l'experiencia comuna dels ciutadans”. El procés
de revelar el caracter del paisatge a través de la carretera
constituelx un procés comunicatiu en que intervenen tres
components:

+ La realitat paisatgistica concreta,

interpretatives.

sense claus
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Fig. 62 | Carretera paisatgistica
de Tierra de Alhama i El Tem-
ple (A-402).

+ Un public que hi entra en contacte 1 que presenta acti-
tuds favorables.

+  Un procés de mediaci6 o interpretaci¢ a partir de di-
ferents tecniques i materials (guies, fulletons, plafons
interpretatius, etc.).

L'estudi diferencia tres grans grups de técniques de
comunicacio:

+ Senyalsinformatius. Han de transmetre al visitant que
es troba en un ambit de carreteres diferent de la xarxa
convencional. Per exemple, senyals d'entrada i sortida
de l'area de paisatge i/o comengament i final de la car-
retera identificada com a paisatgistica.

+ Tecniques orientades a potenciar la contemplacio es-
tatica. La més basica és la instal-laci¢ de miradors. Per
s1sols jarepresenten un acte d'interpretacio.

+ Tecniques orientades a potenciar l'experiencia del
paisatge en moviment. Tenen a veure amb el tracta-
ment paisatgistic de les arees laterals de les carreteres
1 comporten afavorir i mantenir les obertures visuals
sobre elements destacables 0 panoramiques, aixi com

Han de presentar volums i1 densitats de transit baixos,
amb un index de mobilitat diaria inferior a 2.000 vehi-
cles per dia.

Han d’afavorir un model de mobilitat recreativa i de
baixa velocitat, 1 sha d'establir com a velocitat maxi-
ma per a l'itinerari els 50 quilometres per hora.

Han de disposar d'itineraris alternatius que permetin
desviar el transit pesant, de llarg recorregut, o que res-
ponguin a finalitats incompatibles amb l'aprofitament
paisatgistic del recorregut.

Han de tenir tragats i condicions geometriques que
permetin la contemplacio 1 el gaudi del paisatge en
condicions de seguretat i confort.

Han d'integrar-se adequadament en els processos de
I'entorn, evitant, en la mesura que sigui possible, les
afectacions sobre els processos i recursos naturals.
Han de presentar valors escenics 1 estetics en el dis-
seny dels seus elements i les seves arees funcionals,
fet que afavorira la integraci¢ de la infraestructura
en les perspectives 1 els ambits paisatgistics per on
transcorre.

I'ocultacio visual d'elements que resten valor.

Criteris tecnics i funcionals per a triar les carreteres
paisatgistiques
L'estudi destaca els segients criteris:

Han d'estar incloses dins el Cataleg de Carreteres
d’Andalusia.

Criteris paisatgistics per a triar les carreteres
Habitualment, la distincié de carreteres paisatgistiques
s’ha basat dos grans indicadors:

+ Labellesaiespectacularitat de les vistes que ofereix la
carretera al llarg del seu recorregut.

+ Els valors ambientals 1 patrimonials dels territoris tra-
vessats per la carretera.

121



122

En aquest cas, considerant que una de les premisses havia
de ser que el conjunt de carreteres triades fos representa-
tiu de la riquesa paisatgistica d’/Andalusia, s’han incorpo-
rat altres indicadors, com ara:

+ Que les carreteres puguin oferir lectures clares i orde-
nades dels processos, estructures 1 components de-
finitoris dels paisatges travessats o visibles des de la
carretera. Es a dir, que, amb independéncia dels valors
estetics o perceptius, la carretera mostri amb especi-
al claredat la relacio entre factors naturals, processos
antropics 1 morfologies paisatgistiques, de tal manera
que s'afavoreixi la comprensio dels processos que han
donat forma al territori en gliestio.

+  Que puguin mostrar representacions arquetipiques
del caracter paisatgistic del territori travessat.

+ Que puguin mostrar sequencies nitides de les transi-
cions 1 els canvis de paisatge al llarg del recorregut, de
tal manera que siguin facils de reconeixer.

Tenint en compte tot aixo, l'estudi considera que les car-
reteres paisatgistiques han d'acomplir un o diversos dels
seglents criteris:

+ Constituir itineraris amb elevats potencials escenics
(itineraris associats a vistes d’acusada profunditat o
amplitud, accessos a observatoris o punts panoramics,
tracats que discorrin per indrets prominents ...).

+  Propiciar vistes continuades sobre referents territori-
als basics d’Andalusia.

« Transcorrer per ambits de marcada singularitat pai-
satgistica (deveses, ambits subdesertics, malpaisos,
maresmes, grans extensions d'oliveres, hortes 1 camps
de fruiters, zones carstiques...).

+  Permetre el reconeixement d'espais naturals protegits
0, s1 escau, d'ambits de marcada naturalitat.

+  Generar sequencies o transicions paisatgistiques
d'interes.

+ Constituir rutes d'interes patrimonial, cultural o etno-
grafic (itineraris caracteritzats per la preséncia d'ele-

T

Fig. 63 | Carretera paisatgis-
tica que passa pel santuari de
la Virgen de la Cabeza i el seu
entorn (A-6178).
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Fig. 64 | Carretera paisatgistica
de Ronda a Gaucin (A-369).

ments o circumstancies que reflecteixin l'evoluciod
historicai els usos tradicionals d'un determinat ambit
geografic).

Ser considerats un recurs turistic i/o recreatiu en l'ac-
tualitat o tenir potencialitats per al desenvolupament
d’activitats ludiques o recreatives.

Latria

La primera preseleccié de carreteres va donar com a re-
sultat 231 trams viaris 1 6.450 quilometres. La segona se-
lecci6, després d'entrevistes amb experts i responsables
dels serveis de carreteres, va concretar-se en 114 trams 1
3.713 quildometres. Finalment, després del treball de camp i
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el reconeixement efectuat, la propostainicial de cataleg es
compon de 44 carreteres agrupades en 43 itineraris pai-
satgistics que sumen 1.666 quilometres. La longitud mitja-
na dels recorreguts és de 38 quilometres. Sha procurat la
maxima representativitat d'ambits paisatgistics. La majo-
ria son vies de muntanya, pero també s’ha mirat d'incor-
porar trams que travessen planes i litorals, 1 d'apropar-se a
ciutats principals, mitjanes 1 petites.

En el treball de camp realitzat s’han dut a terme les se-
guents tasques:

+ Valorar in situles condicions funcionals i de sequretat
viaria de la carretera.

+  Constatar l'existencia de les condicions o els valors
paisatgistics atribuits inicialment a la carretera.

+ Identificar els punts o trams viaris de major interes per
al reconeixement dels recursos paisatgistics.

+  Procedir a l'inventari dels recursos i dels conflictes
paisatgistics apreciables en I'entorn viari, aixi com de
les vistes de més interes.

+  Valorar l'estat dels equipaments dis public existents
al llarg de I'itinerari.

+ Avaluar les possibilitats de la xarxa viaria 1 dels punts
d'observaci¢ identificats com a recurs per al reconei-
xementila interpretacio del paisatge.

+  Demanar opinions d'usuaris sobre els valors i1 potenci-
alitats paisatgistiques de la xarxa viaria.

Els principals atributs de les carreteres triades sén
aquests:

Es tracta de carreteres actualment infrautilitzades o
en desus, que suporten un volum 1 una intensitat de
transit baixos perque, la majoria, tenen altres itineraris
alternatius amb millors prestacions per a la mobilitat
convencional per carretera. Van ser concebudes en
etapes tecnologiques anteriors 1 les seves caracteris-
tiques técniques sén insuficients per a les necessitats
del transit convencional actual. Les carreteres pai-
satgistiques permeten, precisament, recuperar o do-
tar de noves funcionalitats carreteres abandonades o
infrautilitzades.

Sén carreteres que, pels seus tragats i condicions, afa-
voreixen els desplagaments a baixa velocitat (no més
de 50 quilometres per hora). Es justament aixo el que
possibilita compatibilitzar les seves funcions de co-
municacio 1 transport amb alld que es pot anomenar
funcio paisatgistica. Es a dir, la possibilitat de fomentar
el gaudi dels recursos paisatgistics en condicions de
seguretat i confort per als diferents usuaris o viatgers.

Al costat d'aix0, cal destacar el seu potencial per ar-
ticular-se amb altres xarxes ja existents o futures
de manera que es garanteixi la seva connectivitat 1
intermodalitat.

>
Fig. 65 | Carretera paisatgistica
de La Puerta de Segura a Vélez
Rubio (A-317).
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“Els futurs projectes d'adequacié de carreteres paisatgis-
tiques haurien de tenir en compte aquesta nova funcié
de connectivitat i intermodalidat amb l'objectiu d'afavorir
l'accessibilitat des de la carretera a altres xarxes moto-
ritzades (itineraris paisatgistics d'ambit regional i subre-
gional) o no motoritzades (senders, vies verdes...) i possi-
bilitar que I'usuari pugui escollir el seu propi recorregut, a
diferents escales espacials, i 'accessibilitat o0 aproximacio
als recursos paisatgistics, segons els casos, combinant
trams en cotxe, trams a peu, parades, etc.”

Llicons apreses

El conjunt de documents consultats 1 l'estudi que ha estat
treballat amb més profunditat posen en relleu la valuosa
tasca duta a terme a Andalusia pel que fa, en primer lloc,
a l'aprofundiment conceptual, la reflexié i la sistematit-
zacio de les relacions entre carreteres 1 paisatges. En se-
gon llog, els estudis no es queden en el pla teoric, sind que
han donat com a resultat, per exemple, una acurada i1 ar-
gumentada tria d'un conjunt de carreteres considerades
paisatgistiques.

L'estudi té en compte aspectes que habitualment no es
troben en altres casos, com ara les actituds dels diferents
publics davant el paisatge o els tipus de percepcions visu-
als de la carretera que hi pot haver. També aborda la im-
portancia de la sensibilitzacié 1 apunta les tecniques que
considera principals per facilitar larelacié entre persones,
carreteres 1 paisatges.

Entre les interessants aportacions de l'estudi val la pena
destacar-ne una per la seva rellevancia en el conjunt de
les relacions entre carreteres 1 paisatges: la importan-
cia que s'atorga al concepte de lentitud. La contemplacio
conscient, expressa 1 enriquidora de paisatges des d'un
automobil esta directament condicionada per la veloci-
tat a la qual es recorre la carretera. El mateix director de
l'estudi, Florencio Zoido, en el proleg del llibre d'Ignacio
Espariol (2008), cita Andrzej Stasiuk, qui afirma que recor-
rer pausadament el territori, a quaranta per hora, a ritme
constant 1 regular, permet arribar a una especie d’harmo-
nia amb l'espai, permet dominar-lo sense agredir-lo.

Finalment, val la pena destacar l'interes mostrat per l'ad-
ministracid publica, 1 concretament pels responsables
d'obres publiques i transports, per aprofundir en les rela-
cions entre carreteres 1 paisatges. En aquest sentit, l'es-
tudi posa clarament en evidencia la necessitat d'abordar
gestions especifiques d'aquelles carreteres considerades
paisatgistiques:

‘L’aprofitament del potencial paisatgistic de la carretera
per a 1'is social fa necessaria la implementacié de mesu-
res concretes de condicionament i millora que en possi-
bilitin el gaudi paisatgistic, sense comprometre la seva
funcio principal, ni tampoc la seguretat i el confort dels
usuaris.’

9

Fig. 66 | Tragats actuals de la
carretera A-3811 de l'antiga Ruta
del Toro. Aquesta ultima ha estat
reconvertida en via de servei de
l'autoviaial mateix temps fent la
funcié de carretera paisatgistica.
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North Coast 500

La nova ruta escenica
que recorre tot el nord
d’Escocia

<«

(A la pagina del costat)

Fig. 67 | Vista aeéria del pont
Kylesku, un dels elements em-
blematics de la ruta North Co-
ast 500.

La gran aposta d’Escocia pel turisme de carretera es pre-
senta aixi al web de Visit Scotland.

‘No hi ha res com experimentar la sensaci¢ de llibertat
que provoca una llarga carretera obrint-se davant nostre.
Les inacabables carreteres secundaries, els amplis 1 sinu-
0s0s camins rurals 1 els tombs preciosos que travessen
alguns dels paisatges costaners més bells d'’Escocia, son
nomeés alguns exemples d'alldo que es pot trobar a la North
Coast 500, la versio escocesa de la californiana Ruta 66”.

Amb poc més de 500 milles (uns 830 quilometres), la Nor-
th Coast 500 uneix algunes de les carreteres més remo-
tes de les Highlands 1 travessa sis regions al nord d'Es-
cocia: Wester Ross, Sutherland, Caithness, Easter Ross,
Black Isle 1 Inverness-shire. La ruta comenca 1 acaba a
Inverness. El castell de la poblacié¢ és el punt de partida
d'un itinerari que ofereix l'oportunitat de gaudir de grans
paisatges escenics de costa 1 de muntanya, a més dels
tipics llacs, castells 1 poblacions escoceses. La ruta pre-
tén mostrar alhora els bells paisatges del nord d'Escocia i
tot el que la regi¢ ofereix. La durada recomanada per fer-
la amb cotxe és d'entre cinc 1 set dies pero, logicament,
varia segons les aturades 1 els itineraris alternatius pels
quals s'opti. A més, la proposta pot esdevenir multimo-
dal —combinant diferents mitjans de transport— o, fins i
tot, es pot fer la ruta amb bicicleta. La ruta disposa d'una
senyalitzacio especifica a les carreteres inspirada en els
senyals de la 66 americana.

La NC500 es va posar en marxa el 2015 amb la intencié
que contribuis al rellangament 1 desenvolupament eco-
nomic de tota la regi¢ escocesa de les Highlands. La se-
gient descripcié que apareix al web oficial deixa clara
la voluntat de donar visibilitat 1 promocionar arees que
abans no en tenien: “The road that never was, that sud-
denly appeared, as if by magic!; és a dir, “La carretera que
mai no havia existit i que, de sobte, va apareixer, com per
art de magia!”. Des del 2015 s’ha convertit en un impor-
tant revulsiu per a la industria turistica local. Es calcula
que lamarca ha arribat a 2,3 milions de visitants potenci-
alsialgunes fonts independents la situen com una de les
millors propostes de road tourism del mon.

L'itinerari proposat es pot consultar facilment al web del
projecte a través d'un mapa especific que es pot descar-
regar. A més, és possible recollir una copia del mapa a la
majoria dels centres d'informacio6 turistica de Visit Scot-
land 1 de les empreses vinculades a la ruta al llarg del
trajecte. Els turistes que es registren reben el mapa per
correu com a part de la informacié de la ruta. El mateix
mapa, tant en paper com la versié interactiva al web del
projecte, guia els visitants i proporciona informacio pre-
cisa sobre totes les atraccions de la ruta.

Objectius i realitzacié

L'objectiu general i a llarg termini és fer del nord de I'Es-
cocla una destinacié encara més atractiva, promoure
activitats empresarials locals i enfortir la vida rural. Es
pretén contribuir a augmentar el turisme especialment
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als comtats de Ross-shire, Sutherland 1 Caithness, ani-
mant a la gent a viatjar per carreteres prop de la costa
de cada comtat que fins ara havien remés practicament
desconegudes. Sha posat molt émfasi en promoure em-
preses 1 activitats locals 1 integrar-les com a membres
del projecte.

Gestio i administracio del projecte

El promotor del projecte és el Tourism Project Board de
la North Highland Initiative. Els socis del sector public
son Visit Scotland 1 Highlands and Islands Enterprise.
Per tirar endavant el projecte es va crear la North Coast
500 Limited, 'empresa propietaria del servei, amb seu a
Edimburg. Aston Martin Edinburgh és el patrocinador de
la ruta. Hi col-laboren nombroses empreses com a corpo-
rate partnersicom a business partners.

Al web oficial no es fa esment dels processos o les me-
todologies que s'utilitzen per avaluar i1 controlar el pro-
grés del projecte. Tenint en compte la gran atencié que
es dona a la dimensié comercial, se suposa que l'activi-
tat economica dels socis del projecte derivada de la ruta
esta subjecta a un seqguiment. No obstant aixo, les dades
no sén publiques 1 sembla que no hi ha un sistema expli-
cit 1 transparent de seguiment del projecte, des del punt
de vista del desenvolupament territorial 1 turistic.

Estrategia de comunicacié, marcaivenda

S'’ha creat un lloc web dedicat especificament al projecte
1 una aplicaci¢ per a telefons intel-ligents que permet la
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Fig. 69 | Les extraordinaries vis-

tes de la costa nord d'Escocia.
@
(A la pagina del costat)

Fig. 68 | Mapa de la North Co-

ast 500.

interacci¢ directa dels visitants durant el viatge. E1 web
oficial permet realitzar directament la reserva d'allotja-
ments a través de l'operador Expedia.co.uk i1 proporcio-
na informaci¢ puntual i exhaustiva dels itineraris i dels
productes relacionats amb la ruta. Per tal d'assegurar una
identitat claraiglobal en tota la comunicacié de marque-
ting, s’ha desenvolupat una marca.

Aquest és un dels punts forts del projecte, en el qual s'’ha
insistit fermament. S’ha creat també un logotip que s'uti-
litza per identificar tots els productes i elements produits
ad hoc. Aquest fet ha tingut una importancia destacada
per fer que la imatge de la NC500 sigui rapidament re-
cognoscible. Sha desenvolupat també una estrategia de
marxandatge de venda a través del web que inclou basi-
cament roba (samarretes, dessuadores, gorres i mallots
ciclistes), joies i bosses. Entre els productes que es co-
mercialitzen també hi ha la guia The rough guide to the
North Coast 5001 el NC500 Passport, un document ficti-

ci que recull totes les parades recomanades en cadas-
cuna de les etapes i que serveix com a record de la ruta
1 n‘acredita la realitzacié. Pel que fa a la relacié amb el
client, s’ha optat per fomentar una estratéegia de captacio
1 vinculacié directa com a ‘membres” a partir de quatre
categories que donen dret a publicacions, descomptes,
serveisiregals.

Traveler Membership, 15 lliures anuals
Explorer Membership, 45 lliures anuals
Clan Membership, 120 lliures anuals
Gold Membership, 300 lliures anuals

Els membres reben informacié turistica com ara la guia,
el passaport 1 el mapa, consells sobre allotjament, gastro-
nomia i adreces especifiques relacionades amb les experi-
enciesiactivitats que es poden fer: rutes, visites guiades, a
més d'un paquet de descomptes que s'aplicara als produc-
tes dels patrocinadors i socis comercials de la NC500.
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Fig. 70 | Aurores boreals a
Caithness.

e

(A la pagina del costat)

Fig. 71 | Vista del pont de
Kylesku, a la ruta turistica Nor-
th Coast 500 , a Sutherland,
Highlands, Escocia.

Els organitzadors dela NC500 han creat nou itineraris per
ajudar a planificar diferents tipus de viatge a partir de te-
mes 1 interessos. Dos dels itineraris (Historia, patrimoni
arqueoldgic 1 Luxe) poden ser consultats lliurement per
tothom, perod per tenir accés a la resta cal estar acreditat
com a membre en alguna de les categories. Els itinera-
ris ofereixen diferents experiencies que inclouen visites
guiades, consells i descomptes per a allotjaments i gas-
tronomia, accés a museus o experiencies esportives. Ca-
dascun d’ells presenta una durada minima recomanada:

+ History, heritage archeology: 9 dies

+ Active adventurer: 8 dies

+  Whisky heritage discovery tour: 9 dies
+  Cyclists: 8dies

+  Motorcycle: 8 dies

+  Food and drink: 8 dies

+  Happy campers: 10 dies

+ 7days highlights: 7 dies

+  Golfing: 7 dies

Resultats i reconeixements

Com a testimoni de l'exit que ha generat la ruta turistica
escocesa des de la seva creacié, a la pagina web oficial es
destaquen les seglients dades:

+ La marca ha arribat a 2,3 milions de possibles
visitants;

+ Té85.000 sequidors a les xarxes socials;

+ Ha estat reconeguda amb 5 estrelles per part de Trip
Advisor;

El 2015 el projecte va ser inclos en les Top 5 Coastal Rou-
tes in the World per part de la revista Now Travel Maga-
zineiva ser descrita com la “Scotland’s Route 66",

El paisatge i la carretera en el projecte

El paisatge té un paper important en el projecte i, a ban-
da de la seva dimensié escenica i cultural, en aquest cas,
destaca especialment el seu valor com a recurs central
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d'una estrategia marcadament comercial i de desenvo-
lupament economic territorial. Vinculada a aquesta di-
mensio6 destaca la implicacio activa de la poblacié en el
projecte a través de la participacié de les empreses 1 els
serveis locals. La ruta s’ha convertit en un motor de re-
activacio del comer¢ del nord d’Escocia i ha permes vin-
cular una gran varietat de productes, atraccions i serveis
locals directament a la imatge dels extraordinaris pai-
satges escocesos. Indubtablement, aquesta vinculacié ha
fet augmentar la seva atractivitat i prestigi.

Es interessant assenyalar l'elevada 1 activa participacio
en el projecte d'una gran varietat de persones, des de
grans empreses fins a petits productors i comerciants.
A1x0 subratlla la dimensio social del projecte North Co-
ast 500 1 demostra I'enorme potencial que pot derivar
d'una ruta paisatgistica, fins i tot pel que fa a les relacions
socials que comporta la seva gestié comercial i turistica.

Llicons apreses

La North Coast 500 promou la redescoberta del territori i
la millora del patrimoni natural 1 historic, tot combinant
aquest ‘retorn als llocs” amb una estrategia de marque-
ting centrada en el consum de béns materials (productes,
mercaderies, menjar, habitatge) i d'intangibles (imatges,
experiencies, serveis). Un primer punt a destacar és que
el projecte es desenvolupa a partir d'un recorregut unic i
circular. A diferéncia del cas noruec, Escocia posa molt
d'emfasi en la continuitat de la ruta i en el fet que com-
pletar tot el circuit suposa una experiencia global del pai-
satge del nord d’Escocia. A través d'un Unic itinerari, el
projecte permet gaudir d'una amplia diversitat de paisat-
ges i fer molts viatges en un de sol. De manera implicita
es potencia l'equacié entre la plena adquisicié de consci-
encia del paisatge escocesi el fet de completar tot el tour.
D'altra banda, aquesta opcid de disseny de ruta basada en
un unic itinerari facilita la seva comunicacio i visibilitat
1 enforteix el seu valor simbolic com a repte. La incorpo-
racio de la distancia en el mateix titol de la proposta se-

T

Fig. 72| (A l'esquerra)

Vista de la qual es pot gaudir al
llarg de la North Coast 500 en
cotxe.

Fig. 73| (A la dreta)

Destil-leria a Caithness, a la
North Coast 500.
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Fig. 741ifig. 75 | (A la pagina del
costat) Les extraordinaries vis-
tes de la costa nord d’Escocia.

gueix aquesta mateixa estrategia: 500 milles resseguint
tota la costa nord. El missatge —el repte— per a qualsevol
amant dels road trips és clar, nitid, explicit.

En segon lloc, dentrada, la ruta es defineix clarament
com un road trip. El text introductori del web oficial ho
explicita clarament: «No hi ha res com experimentar la
sensaci6 de llibertat que provoca una llarga carretera
obrint-se davant nostre...». No és un fet secundari que un
projecte de marqueting territorial 1 paisatgistic, d'ambit
nacional 1 tan destacat com aquest, shagi centrat en una
proposta de ruta per carretera en comptes d'utilitzar es-
trategies meés habituals de promoci6 directa del patrimo-
niurba, cultural i artistic.

Aquesta eleccidé mostra, en primer lloc, la voluntat de fer
valdre un gran patrimoni paisatgistic que no havia estat
activat 1, en segon lloc, I'aposta pel valor economic que
pot tenir aquesta activacio del paisatge com a recurs tu-
ristic. En tercer lloc, I'estrategia de venda 1 comercialit-

—
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zaci6 de productes relacionats amb la ruta sembla molt
pensada i ben treballada, amb una considerable diversi-
tat de béns i serveis per tal d'abastar diferents publics. De
fet, el projecte, en essencia, és una operacié de promocid
territorial enfocada a donar suport tant al turisme com
al comerg i 'emprenedoria escocesa. El lloc web també
reflecteix aquesta anima amb una considerable presen-
cia d'apartats dedicats a facilitar la reserva d'allotjament,
promocionar serveis turistics i comercialitzar productes.
Tanmateix, de vegades es corre el risc que aquesta di-
mensio comercial arribi a eclipsar tots els altres aspectes
del projecte, deixant poc espai a la filosofia que 'anima i,
fins i tot, subestimant la mateixa idea de territori en que
es fonamenta. El projecte esta en una fase molt inicial;
d’aqui a un temps, pero, sera interessant poder compro-
var com evoluciona el pes d'aquesta dimensié comercial
en el projecte i, sobretot, I'efecte que ha generat en el ter-
ritori, induint o no transformacions, o estimulant proces-
sos de regeneracié reals o de valoracioé del paisatge.

North Coast 500 | Escocia
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€S escarpades; les'platges-de sorra
blanca, els espectaculars passos de muntanya
i una cabra reial. EAnell de Kerry transmet
la seva magia mentre es viatja des de la costa
-abrupta fins als pobles amb encant. >

Tourism Ireland



THE RHING OF
<ERRY

IRLANDA

L'Anell de Kerry és una proposta circular de recor-
reqgut turistic al sud-oest d’Irlanda, a la peninsula
d’'Iveragh, al comtat de Kerry. “Es una ruta, un cami,
una carretera; pero no una carretera normal.”

- 179 km
K7 > 1da

N70,N7, N72e w

R562

f':)

www.theringo
fkerry.com

Carreteres
nacionals

v,

Irlanda
County Kerry

Promotor

Theringofkerry.com és una empresa que
té com a objectiu proporcionar informa-
ci6 a tots aquells que busquen vacances
a Kerry. Esta formada per “persones que
viuen a la zona, que estimen el seu terri-
torl 1 que estan orgulloses de donar-lo a
coneixer’.

Actors implicats

Tourism Ireland, 'agencia responsable de
promocionar l'illa d'Trlanda a I'estranger
com a destinacioé de vacances.

Objectius

La ruta té l'objectiu d'incentivar l'activitat
economica associada al turisme, a partir
de mostrar els espectaculars paisatges de
la zonai el seu patrimoni. L'itinerari vol do-
nar a coneixer “el veritable significat d'unes
vacances a Kerry, Irlanda”.

Senyalitzacio
Laruta esta senyalitzada.

Estrategia de promoci6

El web del projecte (Theringofkerry.com) és
la principal eina de comunicacié 1 publici-
tat, 1 també actua com a plataforma per pro-
moure serveis turistics 1 comercials locals
addicionals. Des del web s'ofereix un llibre
guia 1 un mapa gratuit. El projecte ha creat
una marca registrada, un logotip 1 comunica
també a través de les xarxes socials.

El paisatge i la carretera en el projecte

El projecte posa l'accent en la qualitat es-
cenica dels llocs, en el paisatge natural ex-
cepcional. La successié d'escenaris espec-

taculars 1 simbolics representa la principal
eina de promoci¢ turistica. La complexitat
de la seva dimensié sistemica no sembla
explotada, tot 1 la interessant evoluci6 his-
torica que presenta el territori que la ruta
recorre. No sembla que la carretera, en si
mateixa, rebi cap tractament especific com
a element patrimonial.

Aspectes rellevants

El projecte es basa en un itinerari historic
ja existent. Al seu voltant s’hi desenvolu-
pa un projecte turistic amb la intencio de
reactivar laimatge del comtat i crear valor
econdmic. La carretera historica constitu-
eiX un gran itinerari circular que permet
iniciar la ruta en qualsevol lloc amb I'ini-
ca previsié de viatjar sempre en sentit
contrari a les agulles del rellotge. La ruta
és multimodal i1 hi ha un gran flux de tu-
ristes que la fan en bicicleta. Hi ha moltes
iniciatives dedicades a aquesta altra op-
cié de mobilitat.
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A TARGA
-LOHO

TALIA

La Targa Florio és una de les carreres d'automobilisme
meés antigues del moén. Va néixer el 1906 com a prova de
resisténcia i ara acull una prova del Campionat d’Europa
de Ral'lis. Situada ala provincia de Palerm, en un territori
amb una forta identitat cultural, historica i paisatgisti-
ca, el recorregut de la prova i els paisatges que travessa
s’han convertit també en una atraccio turistica.
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Carretera nacional Diverses webs

&

Sicilia Italia

Promotors

La historia de la cursa1 el seu itinerari han
generat diferents propostes turistiques im-
pulsades per promotors diversos: Assovini,
associacié nacional de productors de vi 1
enoturisme (www.assovini.it/italia/sicilia/
1tem/1114-strada-del-vino-sul-percorso-
della-targa-florio); Clicksicilia.com (www.
clicksicilia.com/itinerarisicilia/itinera-
rio-targa-florio-e-le-madonie.html); Sici-
lia Touring (www.siciliatouring.it/compo-
nent/tags/tag/targa-florio), i d’altres.

Objectius

Els objectius tenen relacié amb l'aprofita-
ment turistic 1 varien segons els projectes
1 els promotors. Assovini ha dissenyat una
oferta conjunta entre diferents empreses
privades, dirigida al turisme del vi, per tal
de promocionar el territori on estan ubica-
des. Es pretén combinar una ruta vinicola
amb una descoberta cultural 1 historica del
territori. L'itinerari proposat per Clicksici-
lia, aixi com el de Sicilia Touring, té com
a objectiu retrobar la historia de la cursa i
vincular-la a la promocié de l'arquitectura,
el territorii el paisatge local.

Estrategia de promoci6

Els webs son el principal mitja de comuni-
cacid 1 cada projecte disposa d'un de propi.
Cap d'ells, pero, ha estat capag¢ dadquirir
prou rellevancia per aglutinar la resta.

El paisatge i la carretera en el projecte

En el cas d'Assovini, el paisatge no es des-
taca ni se cita directament. En lloc d'aixo,
es parla de patrimoni, tant historic com na-
tural, referint-se al parc Madonie, que tra-
vessa la carretera. Tot 1 que no hi ha cap re-

feréncia directa al paisatge, l'enfocament
mostra una sensibilitat en aquest sentit.
De fet, és interessant que la proposta aten-
gui tant a I'herencia tangible del territori
com a la intangible constituida per la me-
moria historica del circuit de Targa Florio,
valorada com a element d'identitat del ter-
ritori. Per a ClickSicilia.com, el paisatge té
un paper important, fins 1 tot considerant
que en el tractament hi domina la dimen-
si6 escenica per sobre de les altres.

A totes les iniciatives, la carretera adqui-
reix gran importancia. L'existencia del Mu-
seu de la Targa Florio, a Collesano, dedicat
a la seva historia, 1 el fet que el recorregut
gaudeixi de proteccié per part de l'admi-
nistracioé, confirmen la dimensié patrimo-
nial de la cursa. Tanmateix, si la carretera
no estigués situada en un paisatge tan ric
1 evocador com el de l'interior de Palerm,
probablement les propostes turistiques
haurien estat molt menys variades.

Aspectes rellevants

En aquest cas, la carretera 1, sobretot, la seva
historia connectada a un esdeveniment es-
portiu famos 1 especialment apreciat per la
poblacié constitueixen l'element central a
partir del qual s'originen diferents propos-
tes de rutes. Es tracta d'un bon exemple de
com els esdeveniments culturals, siguin ar-
tistics o esportius, que assoleixen un gran
exit de public, poden vincular-se a la per-
cepcio6 del paisatge i a I'as del territori, tam-
bé a efectes de promoci6 turistica. La histo-
ria de la carretera i de la cursa, sumats al fet
que per aquests indrets hi hagin passat els
grans de la historia de l'automobilisme, es
converteixen en un element de cohesio per
a les comunitats 1 enriqueixen directament
la identitat del lloc.
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DeELLE DOLOMIT

LA GRANDE STRADA

TALIA

Al nord d'Ttalia, el massis de les Dolomites disposa d'una
carretera historica que el travessa passant pel sud del Tiro],
el Trentino 1 el Veneto. Coneguda com la Gran Carretera de
les Dolomites, aquesta via ha contribuit de manera decisiva
al desenvolupament d’aquesta magnifica zona de munta-
nya 1 ha provocat la creacié de diversos projectes de carac-
ter turistic basats en els paisatges que permet contemplar.

215km
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Trentino Alto Adige, Veneto Carreteres Regionals
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www.dolomititour.
com/dolomiti-bellu
nesi/grande-stra
da-dolomiti.htm

Promotor
No existeix una ruta organitzada com a tal i, per
tant, tampoc un promotor determinat.

Objectius

La construccioé de la carretera, iniciada el
1909, responia a objectius estrategics mili-
tars. Finalitzades les guerres mundials, es
va convertir en un excel-lent recurs turis-
tic. Els objectius dels operadors turistics,
logicament, s'orienten cap a la promocio
del territoriila comercialitzacio de serveis.

Senyalitzacio
No disposa d'una senyalitzacié especifica a
banda de la propia de la carretera.

Public
No existeix una ruta organitzada com a tal.

Estratégia de promocio

No existeix un web oficial. Hi ha diferents
webs que promouen itineraris, com els de
TomTom, Tripadvisor, Guide Dolomiti. El pro-
jecte de Dolomites Tour té propostes per a di-
ferents rutes en funcié de la disponibilitat de
temps dels usuaris, i suggereix diferents ac-
tivitats 1 serveis. També hi ha disponible un
mapa en linia que permet veure tota la ruta.

El paisatge i la carretera en el projecte

La Gran Carretera de les Dolomites és una
carretera nacional d'un enorme interes pai-
satgistic, una atracci¢ turistica molt impor-
tant per alaregié i un element molt destacat
del patrimoni historic regional amb resso-
nancia nacional i internacional. Ara bé, pot-
ser a causa, precisament, d'aquest exit, no
s’ha desenvolupat cap projecte de referéncia
que, a partir de la carretera, vagi més enlla
del component escenic del paisatge.

Aspectes rellevants

Es tracta d'un gran itinerari historic on la
carretera té, sens dubte, un paper protago-
nista perque és reconeguda i valorada com a
element patrimonial i com a mitja per gau-
dir del territori de les Dolomites. Cal destacar
que aquest és un dels molts casos presents a
Italia, i en general a la Mediterrania, en que
els recursos paisatgistics nomeés soén explo-
tats en la seva dimensié més escenica, sen-
se cap projecte de gestio concreta darrere. La
carretera és tan interessant que per si sola
crea una important atraccio.

Aix0 conviu amb el fet que la Gran Carrete-
ra de les Dolomites es troba en un lloc de-
clarat patrimoni mundial i que la Fundacio
Dolomites de la UNESCO declara que un dels
seus objectius fonamentals és promoure
models de turisme sostenible. La fundacio té
com a missié experimentar amb els enfoca-
ments existents per redimensionar i modifi-
car el turisme, amb la introduccio de noves
formes més equilibrades que considerin la
naturalesa delicada de les ubicacions 1 les
necessitats de la poblacio local. “El turisme
sostenible significa aconseguir una harmo-
nia profunda entre els llocs, els visitants i els
operadors locals expressada en bones prac-
tiques.”
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THE GREAT
OCEAN ROAD

AUSTRALIA

La carretera de la costa sud-est entre les ciutats de
Torquay i Allansford s’ha convertit en una de les prin-
cipals atraccions turistiques del pais. Amb 243 qui-
lometres de longitud, va ser construida en un terreny
abrupte i dificil, i ha estat inclosa a la llista del patri-

moni nacional d’Australia.
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Victoria Carreteres
Australia nacionals
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org.au

Promotor
Great Ocean Road Regional Tourism Limited
(GORRT)

Actors Implicats

El govern australia, el govern de l'estat de
Victoria, organismes de desenvolupament
regional de Victoria, AVTES

Objectius

Els objectius exposats sén: desenvolupar
una experiencia turistica per fer de la Gre-
at Ocean Road la regié de turisme soste-
nible més important d'Australia; facilitar,
promoure i defensar el desenvolupament
sostenible (producte, infraestructura i in-
dustria), la comercialitzacio i la gestié del
turisme a laregio; fer augmentar el nombre
de visitants; fer augmentar la dispersio del
visitant, geograficament i estacionalment;
fer créixer la satisfaccioé dels visitants; mi-
llorar la participacio 1 el suport de les em-
presesicomunitats.

Estrategia de promoci6

El projecte té una solida estrategia basa-
da en un web molt ben fet. La pagina ac-
tua com a plataforma per accedir a tots
els serveis 1 experiencies relacionats amb
la ruta de la Great Ocean Road 1, a més a
meés, ofereix una amplia varietat d'inicia-
tives, incloent-hi congressos, com ara el
titulat Great Ocean Road Regional Tourism
Conference: Evidence Based Marketing, de
2018.

El paisatge i la carretera en el projecte
Quan s'esmenta el paisatge, s'entén meés
com un escenari valorat per les seves
qualitats panoramiques 1 naturalistes. No
sembla que s‘abordi un concepte de pai-
satge més profund i més sistémic, tot i que
el projecte busca implicar actors locals,
crear un turisme sostenible 1 potenciar un
desenvolupament economic. D'altra ban-
da, el valor intrinsec de la carretera és re-
conegut 1 promogut fins al punt que hi ha
una exposicid permanent al nou centre de
patrimoni Great Ocean Road, situat al cen-
tre de visitants de Lorne. D'acord amb aixo,
es pot dir que tant la carretera com el pai-
satge tenen molta rellevancia en el projec-
te, tot i que encara podria aprofundir-s'hi.

Aspectes rellevants

El projecte Great Ocean Road continua de-
senvolupant-se 1 té el suport del Master-
plan for the Great Ocean Road Region Vi-
sitor Economy 2015-2025, una estrategia al
llarg de deu anys per fomentar el desenvo-
lupament del turisme a la regié. El pla és el
resultat d'un procés de consulta amb col-
lectius de lareqid i esta pensat per identifi-
car els reptes, establir els objectius a sequir
1 les estrategies per aconsequir-los. Entre
els aspectes més rellevants 1 interessants,
destaquen l'ambici¢ 1 l'estructura organi-
ca del projecte, aixi com la flexibilitat del
format, que li permet enriquir-se constant-
ment amb experiencies 1 serveis addicio-
nals, tot combinat amb la participacié acti-
va dels actors locals.
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TOURISTIC DRIVES
QUEENSLAND

AUSTRALIA

Projecte basat en les carreteres escéniques com a
proposta per experimentar la bellesa del pais. Esta
impulsat pel govern de Queensland 1 el Departa-
ment de Transport 1 Carreteres Principals amb l'ob-
jectiu d'augmentar l'oferta turistica de Queensland.
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Queensland Carreteres https://www.qld.
provincial gov.au/transport/
safety/holi-

day-travel/scenic
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Promotor
Govern de Queensland 1 Departament de
Transport 1 Carreteres Principals

Actors implicats
Queensland-Australia.com

Objectius

L'objectiu del govern 1 del Departament de
Transport amb la definicié de les rutes tu-
ristiques és millorar l'oferta turistica i oferir
millors serveis per gaudir del pais i traves-
sar-lo.

Senyalitzacio

Les rutes disposen d'una senyalitzacié tu-
ristica especifica de color marrd. Aquests
senyals indiquen l'inici i el final dels trams
escenicsiles atraccions turistiques ala car-
retera o prop de la carretera.

Estratégia de promocié

Sembla que la promocié es basa en la pa-
gina web. A més, existeixen molts centres
d'informacio per als visitants a Queensland
que faciliten informacié turistica.

El paisatge i la carretera en el projecte

La carretera, obviament, té un paper central
en el projecte, ja que es considera una eina
indispensable per gaudir dels paisatges aus-
tralians de Queensland 1 poder experimen-
tar-los de manera completa a través d'un
itinerari. A més, també és considerada com
un element important de connexié de nom-
broses atraccions del patrimoni cultural.

El web www.queensland.com, dedicat a la
promocio turistica, fa nombroses referéenci-
es al paisatge, si bé es limita al seu compo-
nent escenic sense aprofundir en el paper i
el pes real del paisatge a nivell sistemic.

Aspectes rellevants

El Departament de Transport del govern
de Queensland ha creat una guia, que es
pot descarregar de manera gratuita des del
web oficial. Es una guia molt esquematica i
funciona més aviat com un llistat de llegen-
des del gran mapa que mostra el conjunt
de carreteres esceniques. Hi ha informacié
que descriu els serveis connectats a cada
carretera 1 que consisteixen basicament
en lavabos, abastament d’aigua, barbacoes,
taules, aixoplucs 1 parcs infantils. Aquesta
informacié es mostra segregada en fun-
cio6 del tipus de vehicle que pot utilitzar els
serveis, pel tipus de carreteres i pel tipus
d’'aparcament que s'ofereix.

La rellevancia per a l'estudi és baixa, ates
que, precisament, el paisatge hi té un paper
secundari i no ha estat objecte de cap plan-
tejament especific.
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SUTA
ROMANTICA

ALEMANYA

Un dels itineraris turistics més famosos d’Alemanya,
creat amb la intencié d'unir els diferents paisatges de
Baviera 1 Baden-Wiirttemberqg 1 redescobrir la identi-
tat 1 els valors culturals locals.

410 km
m divers

©
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Ba\éierai ) Carreteres www.visitgre
Baden-Wiirttemberg, nacionals atoceanroad.
Alemanya org.au

v <&

Promotor
Grup de treball del turisme de la Carretera
Romantica (GbR).

Actors implicats

Govern d'Alemanya, Bayern Tourismus;
Tourismus Baden-Wiurttemberg, Franken
Tourismus.

Objectius

Ruta des de les muntanyes de 1'Allgau fins
als turons de Franconia, creada amb la in-
tencio de reforgar les arrels dels habitants
d'aquestes zones redescobrint la bellesa de
la seva historia després del col-lapse moral
1 econdomic produit per la Segona Guerra
Mundial. Des de fa més de seixanta anys, la
ruta procura posar l'accent en la cultura, la
naturalesail’hospitalitat.

Senyalitzacio

El projecte preveu la multimodalitat 1 s'ar-
ticula amb itineraris especifics i diferents
tipus de senyalitzacié segons el mitja que
s'utilitza per recorrer l'itinerari.

Estrategia de promoci6

El principal mitja de comunicacié és el
web, que també actua com a plataforma
per accedir als serveis d'allotjament vin-
culats al projecte turistic. La imatge coor-
dinada del projecte esta ben treballada, té
un logotip i fa us de les xarxes socials. Es
fa especial émfasi a promoure els diversos
itineraris dissenyats segons el mode de lo-
comocio6 (cotxe, bicicleta o a peu) a través
de mapes especifics 1 paquets turistics ad
hoc. El web té una seccié especifica dedi-
cada als esdeveniments que s'organitzen

a les poblacions 1 que permeten que els tu-
ristes s'apropin a les tradicions i la cultura
locals.

El paisatge i la carretera en el projecte

El valor de la carretera, també anomenada
‘la carretera de les vacances’, esta molt re-
lacionat amb el caracter ludic i vacacional
del viatge i d'infraestructura de connexio
de diversos elements importants del patri-
moni arquitectonic alemany.

El projecte té una clara caracteritzacio te-
matica que deriva directament del paisat-
ge del qual la carretera forma part. De fet,
el paisatge té un paper important en la
mesura que, a partir de les seves caracte-
ristiques peculiars que durant segles han
alimentat la imaginacié collectiva inter-
nacional, s’ha acabat generant una imatge
simbolica de “paisatge romantic” que s’ha
convertit en un motiu d'identitat. Per tant,
és interessant assenyalar que la persona-
litat de la proposta turistica es basa en les
caracteristiques fonamentals del patrimo-
ni paisatgistic.

Aspectes rellevants

Es tracta d’'una ruta turistica molt famosa
1 consolidada. En destaquem especialment
I'oferta multimodal i el seu tractament seri-
6s i acurat (no és només un apéndix publi-
citari). Sarticulen amb precisié diferents
propostes d'itineraris 1 activitats en funcié
de si la ruta és recorrequda en cotxe (410
km), bicicleta (460 km) o a peu (480 km). El
paisatge no només constitueix l'element
de fons que connota la proposta, sind que
adquireix un valor iconic com el gran tea-
tre de la tradicié cultural alemanya.
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Itinerari turistic especificament enologic que invo-
lucra 16 municipis 1 70 cellers de 'Alto Adige. Cons-
titueix una de les rutes de vins més antigues d'Italia.
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Promotor
Strada del Vino dell’Alto Adige.

Actors implicats

El conjunt dels 70 cellers 1 els 16 municipis
que donen suport a la iniciativa 1 diversos
allotjaments 1 restaurants associats.

Objectius

La proposta turistica pretén donar a conei-
xer la riquesa del paisatge viticola del Tirol
del Sud, difondre la seva imatge i donar un
major impuls a l'economia local, incorpo-
rant també els serveis d'allotjament.

Senyalitzacio

La ruta del vi esta dequdament marcada
amb senyals amb el logotip del projecte 1
amb senyals especifics que indiquen els ti-
pus de vinyes presents.

Estrategia de promoci6

El principal canal és el web del projec-
te, que té el seu propi logotip i fa Us de les
xarxes socials. Juntament amb l'itinerari
complet, que inclou tots els cellers del ter-
ritori, el projecte proposa itineraris tema-
tics que connecten el vi amb l'arquitectura,
la religid, el ciclisme, etc. També es propo-
sen visites guiades 1 altres esdeveniments
de tipus festiu i social. S'ha creat una targe-
ta de servel que proporciona una serie de
descomptes a I'hora d'accedir a activitats
relacionades amb el vi 1 a d'altres serveis
com el transport.

El paisatge i la carretera en el projecte

El paisatge vitivinicola assumeix un paper
destacat. Es fomenta i s'exhibeix de totes les
maneres possibles a través d’activitats diver-
ses com el mateix itinerari, tallers, degusta-
cions, espectacles, etc.

La carretera constitueix la infraestructura
que connecta els diferents cellers i permet
gaudir de la vista de les 5.300 hectarees de vi-
nyes que constitueixen la principal activitat
dellloc. La carretera, pero, no rep una atencié
especial com a element patrimonial.

Aspectes rellevants

Un aspecte a destacar és l'estrategia que
busca vincular l'itinerari amb una serie
d’activitats 1 atraccions que poden enri-
quir-lo, diferenciar-lo i provocar noves
experiencies. I, tot aixo, buscant constant-
ment la implicacié d’actors locals. El pro-
jecte té un fort caracter tematic i esta en-
focat a promoure i donar el maxim valor a
la produccié de vi de la zona, una activitat
que és la principal responsable dels paisat-
ges d'aquest territori.
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ANVIERICAS
SYWAYS
ESTATS UNITS

America’'s Byways és el terme general utilitzat per a
la recopilaci6 de 150 carreteres diferents 1 diverses
designades pel Departament de Transport dels EUA.
Byways d'America inclou les carreteres escéniques
nacionalsiles carreteres d’America del Nord.
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America Tota classes de hitps://www. fhwa,
ot.gov/byways/
del Nord carreteres byways

Promotor
US Department of Transportation, Federal
Highway Administration (FHWA).

Actors implicats
Scenic America NGO, National Scenic Byways
Foundation.

Objectius

El projecte esta dirigit a reconeixer, prote-
gir i divulgar les carreteres més destacades
d’America i, a la vegada, ajudar les comuni-
tats a fer compatible el desenvolupament
economic 1 la conservacid dels elements
d’'aquest patrimoni viari. El programa té dos
components principals: designacié i finan-
gament.

Senyalitzacié
No existeix un sistema de senyalitzacio
homogeni.

Public
El projecte es dirigeix a un public més ampli
1 variat possible.

Estratégia de promocié

La web és la forma principal de comunica-
cié. Actua com a plataforma i com a arxiu
des del qual es deriva a les pagines indivi-
duals que promouen les carreteres locals,
1 des d'on es convida el visitant a coneixer
més sobre les diverses carreteres. El projec-
te ha desenvolupat xarxes socials i disposa
d'un mapa en linia que permet veure totes
les carreteres georeferenciades.

El paisatge i la carretera en el projecte

El projecte procura donar valor al paisatge a
partir de les qualitats escéniques de les car-
reteres més representatives que el traves-
sen. Constitueix un procés de raonament
invers que suggereix un desenvolupament
interessant. “La nostra definicié d’'escenic
arriba més enlla de vistes impressionants.
Tots els America’s Byways sOn escénics,
atés que representen la profunditat i 'ampli-
tud del paisatge d’América: panoramiques
naturals i artificials; paisatges de ned i elec-
trificats; la historia antiga i la moderna; l'art i
les cultures nativesiles escenes d'amics, fa-
milies 1 desconeguts que comparteixen les
seves histories.”

Aspectes rellevants

Les carreteres es valoren en si mateixes
com un element del patrimoni. El projec-
te inclou totes les carreteres protegides o
certificades. El Departament de Transport
nord-america reconeix certes carreteres
com a carreteres d’America del Nord o vies
escéniques nacionals basades en una o més
qualitats arqueologiques, culturals, histori-
ques, naturals, recreatives i esceniques. El
projecte es pot considerar a mig cami entre
un estudiiun ric arxiu.
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PROTECCIO DEL
VIARIHISTORIC
NORUEGA

Es un pla nacional de protecci6 de vies de comu-
nicaci6, ponts 1 patrimoni cultural associat a la
xarxa viaria. El treball realitzat ha estat la base
que ha permeés protegir per llei les antigues vies
de comunicaci6 noruegues.

—_

2

3 divers
m divers

NS F

Noruega

v
=

www.vegve-
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Carreteres i ponts
nacionals,
regionals i locals

Promotor

El Ministeri de Transports 1 Comunicacions €s
I'iTmpulsor del pla. L'execucié recau en I'Admi-
nistracié Noruega de Carreteres Publiques, una
agéencia governamental formada per la Direccio
de Carreteres Publiques i cinc oficines regionals.
Aquest organisme és el responsable de la planifi-
cacio, construccio, explotacié 1 manteniment de
les xarxes de carreteres nacionals 1 comarcals.

Actors implicats

La responsabilitat dels treballs ha estat de la
Direcci6 de Carreteres Publiques 1 dos dels seus
departaments: el Museu Noruec de la Carretera
1 el Departament de Planificaci¢ i Temes Ambi-
entals, amb la cooperacio de la Direccio de Pa-
trimoni Cultural de Noruega. Bona part de l'or-
ganitzacio del treball ha estat duta a terme pels
delegats regionals de 'Administracié Noruega
de Carreteres Publiques.

Objectius

El proposit era obtenir i proporcionar informa-
ci6 que permetés salvaguardar per a les futures
generacions les vies de comunicacié antigues,
el seu patrimoni i el patrimoni associat al seu
entorn. El periode en qliesti¢ abasta des de 1537
fins al present (el patrimoni nacional d'abans
de 1537 esta automaticament protegit per la
Llei de patrimoni cultural de 1978). El pla també
tenia per objectiu establir les directrius que van
guiar les actuacions en aquest ambit de l'ad-
ministracié nacional del patrimoni cultural de
Noruega en els segiients deu anys.

Resum

El treball realitzat va abastar totes les vies i els
seus elements vinculats, tant les d'abast nacional
com les regionals. Les administracions locals de
carreteres publiques noruegues van ser les res-
ponsables de la primera tria d'elements patrimo-
nials. Aixo va incloure la valoracié de més de 500
vies i ponts, més de 70 edificis i entorns d'edificis
1140 elements de maquinaria i equips associats.
Enviada la tria resultant a la Direccio del Patrimo-
ni Cultural (2001), la seleccio final del Pla nacio-

nal de protecci6 del patrimoni cultural relacionat
amb les carreteres inclou unes 350 vies, ponts i
construccions destacades, aillades o que formen
part del sistema de transport terrestre; 26 edificis,
1104 elements de maquinaria associada a les vies.
Els elements seleccionats havien de ser posse-
Idors de valors culturals, historics o arquitecto-
nics destacats des del punt de vista nacional. En
un primer moment, l'avaluacié va basar-se en les
caracteristiques i el valor arquitectonic: el conjunt
dels elements patrimonials i entorns triats han
dillustrar els trets significatius de la historia del
transport per terra a Noruega. En altres paraules,
si fos destruit o es malmetés algun d'aquests ele-
ments individuals, el conjunt, la seva continui-
tat i la importancia col'lectiva de les mesures de
proteccio establertes es veurien greument mal-
meses. Publicat el 2002 en forma de llibre, el pla
inclou el llistat dels elements que cal protegir, dis-
tribuits per tot el pais, a més de recomanacions
pel que fa ala conservacidialaregulacié.

Aspectes rellevants

Cal destacar que el pla de protecci¢ abasta tot
tipus de vies de comunicacio terrestre constru-
ides després de 1537. Es a dir, tamb¢ inclou ca-
mins de ferradura, de carro i pistes o carreteres
no asfaltades. Daltra banda, I'encarrec del Mi-
nisteri de Transports 1 Comunicacions de pre-
parar un pla de proteccio¢ de les antigues vies de
comunicacio sorgeix el 1997, al mateix temps
que prenia forma el projecte de les Rutes Esce-
niques, una iniciativa impulsada també des del
govern noruec. Que els qui comengaven a treba-
llar en un ambicioés projecte de paisatges i car-
reteres decidissin que calia abordar també la di-
mensio patrimonial de les antigues vies és molt
important. La principal conclusié que cal ex-
treure de l'experiencia exposada és precisament
aquesta: l'activacié de recursos patrimonials
per a I's turistic ha danar de la ma de l'estudi,
la valoracio, la protecci¢ i la gestié com a tals. A
banda, la constatacié del valor patrimonial que
els noruecs han atorgat als seus antics camins
1 carreteres ja és, per si sola, un element cabdal.
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HERITAGE
ROADS

SINGAPUR

Programa promogut per la Junta del Parc Nacio-
nal de Singapur per protegir 1 promoure una Xar-
xa de carreteres arbrades considerades de gran
valor paisatgistic i potencial turistic.

Fs Foa i1
1 2
3 6,2 km
K> G

AYE; ECP; CTE; PIE;

— KPE; TPE; SLE; BKE;

KJE;
Singapur Carreteres
nacionals

P
=

www.nparks.
gov.sg

Promotor
Junta de Parcs Nacionals de Singapur.

Actors implicats

Diferents estaments de l'administracié
col-laboren en el projecte. Ofereixen suport
tant a particulars com a organitzacions per
tal de desenvolupar iniciatives en aspectes
relacionats amb el paisatge.

Objectius

El projecte té com a objectiu conservar les
carreteres arbrades més significatives de
Singapur. El 2006 cinc vies van rebre la
consideracio d'elements patrimonials.

Senyalitzacio
Totes les carreteres estan correctament
senyalitzades.

Estrategia de comunicacio

El web de la Junta del Parc Nacional in-
clou un mapa interactiu 1 diverses secci-
ons amb informacié abundant dedicades a
cadauna de les carreteres. El projecte no té
un logotip propi.

El paisatge i la carretera en el projecte

El projecte esta dedicat especificament a
les carreteres arbrades, considerades ele-
ments estructuradors del paisatge de Sin-
gapur. Com es despren del titol del projec-
te, aquestes carreteres sén reconegudes
directament com a patrimoni. Els grans
arbres que flanquegen les carreteresil'am-
bient verd que creen soén el resultat de més
de quaranta anys de gestié. De fet, els ma-
teixos arbres estan protegits 1 sén conside-
rats elements patrimonials.

A més de la prohibicié de talar arbres i
plantes, el projecte preveu mesures con-
cretes per preservar aquest patrimoni; per
exemple, l'establiment d'una franja d'es-
morteiment de 10 metres a banda i banda
de les carreteres patrimonials. La proteccid
dels arbres i les carreteres posa en eviden-
cia l'estreta relacié entre aquests elements
1 la manera com es valora el paisatge que
creen. En aquest cas d'estudi, el vincle
existent entre la carretera i el paisatge és
molt evident; tant, que la proteccio del pai-
satge 1 de la seva identitat depéen de la pro-
tecci6 d'aquestes carreteres.

Aspectes rellevants

No es tracta d'un projecte turistic de dina-
mitzacio, sind d'un programa de proteccio
1 sensibilitzaci¢ sobre el valor de les carre-
teres i la seva contribucio a la qualitat del
paisatge. Tanmateix, les altes qualitats es-
ceniques 1 paisatgistiques d'aquestes car-
reteres les converteixen, logicament, en un
destacat atractiu turistic. El projecte pre-
veu un pla de desenvolupament molt ben
organitzat amb treballs directes i inversi-
ons a les carreteres i una amplia xarxa de
collaboracio¢ i suport. També genera opor-
tunitats de treball en diverses arees, espe-
cialment les relacionades amb el paisatge.
La rellevancia d’aquesta iniciativa és molt
alta, ates que, precisament, la carreterai el
paisatge hi tenen un paper molt important.
A partir d'un element estructural del pai-
satge de Singapur, el projecte desenvolupa
una campanya de sensibilitzacié capil-lar
amb l'objectiu de crear nous valors en rela-
ci6 amb el paisatge.
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XARXA CICLABLE
DEL DEPARTAMEN
DELS PIRINFUS
ATLANTICS
FRANCA

Projecte destinat a promoure 1'as de la bicicleta com
a part d'una politica de mobilitat sostenible, amb vo-
luntat d'incidir alhora en la mobilitat quotidiana ila de
lleure i turistica.

IVGI‘S
vers
http://www.vvv-sud.org/
R \ pyreneesatlantiques.html

vies verdes, camins en bici-

Pirineus Atlantics. Franga .
cleta, carreteres compartides.

Promotor
Conseil Général des Pyrénées-Atlantiques,
amb I'ajut dels municipis locals.

Objectius

En coherencia amb I'Agenda 21 Conselil
Général des Pyrénées-Atlantiques, es va
proposar que totes les seves politiques
passessin pel filtre de la sostenibilitat. El
projecte busca fomentar 1'iis de la bicicle-
ta com a mitja de desplagament quotidia 1
de lleure; millorar les infraestructures per a
I'as diari; convertir la bicicleta en un mitja
de descoberta de territoris per a propostes
turistiques; donar a coneixer un patrimoni
ric 1 variat a residents 1 a turistes; millorar 1
promocionar nous serveis (allotjament i llo-
guer); assegurar la qualitat de les obres res-
pectant els estandards nacionals 1 les es-
pecificacions del tipus de vies (vies verdes,
vies ciclables); assegurar el correcte mante-
niment de totes les rutes.

Senyalitzacio

Les vies utilitzades disposen de senyalitzacié
propia. A més, les diverses rutes dissenyades
han estat senyalitzades especificament.

Estrategia de promoci6

El projecte es promou mitjangant la revista
trimestral, el web, la premsa, una comuni-
caci6 especifica i 'organitzacié d'esdeve-
niments concrets. Es preveu llangar una
campanya publicitaria més consistent ara
que s’ha finalitzat la xarxa d'infraestruc-
tures. Pel que fa al turisme, la comissié
departamental de turisme actua com a co-
ordinadora davant de totes les parts inte-
ressades a crear productes que combinen
itineraris, allotjament, restauracié, trans-
port d'equipatges, etc.

El paisatge i la carretera en el projecte
D'acord amb el que es despren de l'estruc-
tura del pla, el paisatge 1 de la carretera no
semblen tenir un pes especific. El tracta-
ment del paisatge relacionat amb el pro-
jecte sembla anar més enlla de les seves
qualitats panoramiques. En els webs indi-
viduals que promouen els projectes es nota
un enfocament més holistic.

Aspectes rellevants

El projecte estableix diferents tipus d'ac-
tuacions segons si es tracta de mobilitat
quotidiana o de lleure. A les poblacions,
promou la creacio¢ de carrils bici especial-
ment pensats per facilitar la mobilitat dels
estudiants per arribar als centres educa-
tius, la creacié d’'aparcaments de bicicle-
tes en els edificis de nova construccié i 1'us
de la bicicleta per part dels treballadors
publics. Fora de les poblacions, es propo-
sa aconseguir una xarxa de vies ciclables
connectant les existents 1 construint-ne de
noves. Especialment pensant en el turisme
shan dissenyat 1 senyalitzat dues grans
rutes que travessen el territori, aptes per a
tot tipus de public (Veloroute du Littoral i
Veloroute Pyrénées-Gave-Adour);, una de
dificultat mitjana (Route du Piémont); una
altra de més dificultat que recorre els ports
de muntanya (Route des Cols), i diversos
itineraris més curts, repartits per tot el ter-
ritori, que anomenen boucles cyclotouris-
tiques. En el disseny de les rutes es com-
binen diferents tipus de vies: vies verdes,
pistes ciclables 1 carreteres amb baixa in-
tensitat de transit (per sota de 1.000 vehi-
cles per dia 1, preferentment, per sota dels
500 vehicles per dia), i es procura assegu-
rar equipaments com zones de descans,
fonts publiques, etc. En deu anys s’hi han
invertit prop de 10 milions d’euros.
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RUlEs DeE
COMUNICACIO
IS TORIQUES

SUISSA

L'inventari de les vies de comunicacié historiques
de Suissa (IVS) dona testimoni de la plena consci-
éncia de I'administracié suissa del valor patrimo-
nial de les carreteres i del seu paper fonamental en
relacié amb el paisatge.

1 2

%

Carreteres

nacionals,

regionals i
locals

&
=

Suissa ivs-gis.admin.ch

Promotor
['0rgan competent és l'area de mobilitat dolga
de I'Oficina Federal de Carreteres (FEDRO).

Objectius

L'objectiu és preservar i protegir les vies de co-
municacio historiques del pais. Les tasques de
ITVS van ser: a) crear un inventari documentat
dels camins historics mereixedors de protec-
ci6 com a eina per a l'ordenacio del territori;
b) crear propostes per a la integracio dels ele-
ments inventariats en l'ordenacio del territori
c¢) Informar I'opinié publica per mitja d'una pre-
sencia regular als mitjans de comunicacio i a
través de publicacions; d) Promoure la recerca
especialitzada en col'laboracié amb la univer-
sitat; e) Assessorar projectes internacionals i
col-laborar-hi.

Estrategia de promocio

['Oficina Federal de Carreteres proporciona in-
formacio i assessorament a les autoritats i al
public sobre el valor de les rutes de comunica-
ci6 historiques d'importancia nacional, sobre
la seva situacié i sobre la seva qualitat com a
objectes dignes de proteccié. Un cop finalitza-
desles tasques d'investigaci¢ iredaccié de I'in-
ventari, bona part de la difusio es canalitza a
través de la fundaci¢ ViaStoria, creada el 2007
per donar suport a la investigacio, la conser-
vacio ilus adequat de les vies de comunicacid
historiques a Suissa (www.viastoria.ch).

El paisatge i la carretera en el projecte

No es tracta d'una proposta turistica siné d'una
Iniciativa que va sorgir de la reforma consti-
tucional de 1979 i de la preocupacié social per
la destruccio de la xarxa viaria historica. Lin-
ventari és fruit de I'aplicaci¢ de la Llei Federal
de protecci6 de la Natura i del Paisatge 1 de la
Llei Federal dels Camins per Vianants i rutes
de Senderisme. L'any 1984 el Ministeri de Medi
Ambient suis va impulsar l'inventari, en col‘la-

boracié amb l'Institut de Geografia de la Uni-
versitat de Berna, que fou completat 'any 2003
amb la catalogacio de 47.000 quilometres de
vies historiques.

Una part de linventari, l'anomenat federal,
identifica vies de rellevancia nacional que te-
nen una significacio historica excepcional i el
disseny original de les quals encara és visible
(uns 3.750 quilometres). Aquestes vies gaudei-
xen d'una proteccio especial. LTVS incorpora
altres vies historiques d'importancia nacional,
pero el tragat original de les quals no es conser-
va (uns 6.800 quilometres). També recull rutes
dimportancia regional (uns 11.500 quilome-
tres) i de rellevancia local (uns 25.000 quilome-
tres) que son de la competencia dels cantons.
El paper de la carretera i del paisatge en el pro-
jecte és essencial.

Aspectes rellevants

Linventari inclou les vies historiques cons-
truides abans del 1870 i les més recents que
presenten un caracter tradicional superior
a la mitjana (per exemple, moltes de les vies
transalpines construides entre els anys 1870 i
1940). També s'hi inclouen elements particu-
lars, obres pioneres des del punt de vista de
l'enginyeria o les vies que tenen un valor his-
toric particular. L'inventari esta georeferenciat
1 es combina amb un mapa multimédia SIG
IVS (ivs-gis.admin.ch), disponible en format
electronic i de lliure accés que s'actualitza pro-
gressivament cada 25 anys. La norma indica
el nivell de protecci6, que és majoritariament
integral, i descriu les intervencions perme-
ses i els criteris amb que s’han de dur a terme,
establint de manera efectiva un limit per a la
transformacio o alteracio dels elements carac-
teristics de manera que se'n garanteixi el reco-
neixement 1 es tingui en compte en els plans
directors cantonals.
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A ROUTE
ATIONALE 7
“RANGCA

La carretera nacional 7 (RN7), també anomenada “ruta bla-
va” o “ruta de les vacances”, es va crear el 1824 per connec-
tar Paris amb la Costa Blavai és la més llarga de Franca. Se-
guint el model de I'americana 66, avui s’ha convertit en una
ruta turistica que travessa una gran diversitat de paisatges
quotidians mentre posa en valor la memoria i el patrimoni
de la societat industrial que es conserva a les seves ciutats
1els seus pobles.

1004 km

@/fszgg;

7S

Carreteres
nacionals

.
N

fle-de-Franc,Bourgogne,
Franche, Comté, Auvergne,
Rhone, Alpes. France

ot
.

routenationale?.
blogspot.com

Promotor

Els alcaldes dels 50 municipis per on creua la
aquesta carretera, units en l'associacioé ano-
menada “Association Inter Régionale des Elus
des Nationales 7, 6, 85, 86", també coneguda
com “Aire N7 Territoire des Terroirs”.

Objectius

Els promotors es marquen com a objectiu
‘despertar l'interes turistic 1 I'extensié co-
mercial de l'antic cami de les vacances,
per convertir-lo en un espai de pas i alhora
en una destinaci¢’. L'associacié ha plane-
jat un sistema de senyalitzacié de la RN7 1
intervencions especifiques en determinats
llocs per fer ressaltar la persistencia de la
seva memoria.

Senyalitzacio
La carretera esta senyalitzada.

Estrategia de promoci6

Els promotors no volien copiar el model
nord-america, siné prendre’l de referéncia
1 desenvolupar-ne un de propi, aixi com
crear estrategies de valoritzacié pensades
especificament per al territori frances i
compartir les experiencies amb les dels al-
tres membres de la Uni¢ Internacional de
Carreteres Llegendaries. El projecte dispo-
sa d'un web 1 s'organitzen moltes iniciati-
ves relacionades amb la carretera, que van
des de conferéncies per coneixer-ne la his-
toria fins a curses de ral'li, travesses amb
cotxes vintage, etc. També hi ha nombro-
ses publicacions i obres sobre la RN7, com
la del dissenyador 1 expert de la carretera
Thierry Dubois, titulada La Ruta Bleue - Les
plus belles étapes de la RN7.

El paisatge i la carretera en el projecte
La carretera 1 el paisatge son els elements
fonamentals de la iniciativa, que sobretot
se centra en els elements del paisatge que
encara hi sén presents perd que estan en
desus 1 en vies de desaparicioé: antics tra-
cats de les carreteres, travessies urbanes,
rétols de senyalitzacié, fondes, fites, case-
tes de peons caminers, avingudes arbra-
des, sistemes de proteccio, etc.

Aspectes rellevants

La iniciativa compta amb un alt grau d'im-
plicacié 1 de cooperacié de les comunitats
locals, de la voluntat de més de 50 admi-
nistracions locals 1 de molts ciutadans al
llarg de tot el recorregut. Son ells qui docu-
menten 1 inventarien els elements d'inte-
res 1 donen valor patrimonial a la carretera
per convertir-la en un recurs turistic.

La iniciativa posa en valor una gran varie-
tat de paisatges quotidians i1 ordinaris, ge-
nera un fort reconeixement d'identitat, fa
despertar l'interes social 1 els converteix
en un actiu per al desenvolupament local:
tant paisatges urbans, periurbans, agrico-
les o productius com paisatges de gran va-
lor natural o historic. El fil argumental que
uneix aquests paisatges és precisament la
carretera, la seva historia i I'imaginari dels
anys seixanta.
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WILD ATLANTIC
VVAY

IRLANDA

Ruta de 2.500 quilometres que recorre totala
costa oest d'Irlanda, travessant nou comtats i
que és publicitada com la ruta turistica costane-
ra més definida del moén.

=
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2500 km
m divers
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Irlanda Carreteres www.wildat-
regionals lanticway.com

T

Promotor

Iniciativa impulsada des del govern irlandes, pro-
mogudaigestionada per Failte Ireland, 'Autoritat
Nacional per al Desenvolupament del Turisme.
Tourism Ireland és l'agencia responsable de co-
mercialitzar l1lla d'Irlanda a l'estranger com a
destinaci6 de vacances..

Objectius

El projecte vol proporcionar una potent pro-
posta de rellangament turistic, segons el
ministre de Turisme, a partir d'un “tema uni-
ficador” per “portar més visitants i llocs de
treball a les comunitats rurals al llarg de la
costa occidental”. El projecte vol reivindicar
les impressionants costes de l'oest d'Irlanda
a través de la creacid i comercialitzacio d'ex-
periencies excepcionals.

Estrategia de promocié

El projecte esta dissenyat per abordar el pu-
blic més ampli i variat possible, especialment
surfistes, motociclistes, excursionistes, pero
també families, parelles i seniors. El web
constitueix la forma principal de comunica-
ci6 1 publicitat i actua com a plataforma per
promoure serveis turistics i comercials locals
addicionals. Hi ha gesti¢ de xarxes socials i el
projecte disposa d'una aplicacié mobil 1 hi ha
disponible un mapa al web que permet veure
totala rutaiels 15 Signature Discovery Points.
La ruta es combina amb el Wild Atlantic Way
Passport, un element més de promocid i
atraccio publica. La imatge grafica esta molt
cuidada.

El paisatge i la carretera en el projecte

El projecte es basa en la naturalesa especta-
cular dels grans paisatges costaners sense
entrar en altres dimensions. Es a dir, s'utilit-
za com a fons escénic i se n'exalten les quali-
tats estétiques i naturals.

Aspectes rellevants

Destaca, en primer lloc, la seva ambici6 te-
nint en compte la llargada de la ruta, les di-
mensions respecte al conjunt del pais i la
implicacié territorial que suposa. En segon
lloc, destaca també la imatge d'unitat 1 co-
ordinacié que projecta merces a la gestio de
I'Autoritat Nacional per al Desenvolupament
del Turisme.

La carretera ha estat objecte d'intervenci-
ons i transformacions especifiques a partir
de grans inversions governamentals. Desta-
quen les realitzades als 159 llocs anomenats
“punt de descoberta” i que es corresponen a
les atraccions considerades més rellevants,
com ara els penya-segats de Moher, a Clare,
1 l'illa de Dursey, a Cork. La proposta, apa-
rentment simple 1 directa, es pot articular
en diferents itineraris i ofereix diferents ex-
periencies en funcié del temps disponible i
del tipus de public. La intencié de promoure
la imatge del pais relacionant-la amb la seva
espectacular linia de costa es veu totalment
reflectida al web de la ruta, on les imatges de
costes 1 escenaris naturals tenen una pre-
sencia enorme. El missatge és extraordinari-
ament evident, directe i simple.

El projecte no entra a explorar les dimensi-
ons més profundes i sistemiques del paisat-
ge 1 les carreteres. La dimensioé escenica és
l'argument i l'instrument per construir una
marca turistica i per impulsar un projecte de
desenvolupament economic del territori. La
part de comunicacié i de marqueting ha es-
tat ben desenvolupada i es combina amb una
estrateégia comercial 1 una promocié de ser-
veis molt ben organitzada.
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— GRAND

TOUR
SUISSA

Proposta de ruta turistica per carretera que fa la vol-
ta a Suissa 1 recorre la major part dels seus princi-
pals atractius. Al llarg de 1.600 quilometres es cre-
uen 5 grans ports de muntanya, 22 llacs 1 12 indrets
declarats patrimoni mundial per la UNESCO, a ban-
da d’altres indrets d'interes.

%
=

www.grandtour.
myswitzerland.com

SP19; SP14

Carreteres
provincial

Promotor

Suissa Turisme, l'organisme governamental de
turisme, amb l'associacié Grand Tour of Swit-
zerland. La iniciativa compta amb patrocina-
dors privats 1 la collaboracié dels organismes
de turisme dels diferents cantonsi ciutats.

Objectius

Es un projecte d’abast nacional destinat a
captar el public interessat en els viatges per
carretera, especialment el public angles.

Senyalitzacio

La ruta disposa de senyalitzacié especifi-
ca en els encreuaments més importants. E1
2016 s’havien installat 650 senyals. A ban-
da, shan instal-lat senyals tipus marc (photo
spot) que enquadren els atractius principals
des dels miradors més visitats.

Estrategia de promocio

La iniciativa inclou un web potent, molt
atractiu i util. A més de proporcionar infor-
macio detallada de cada una de les jornades
previstes, esta orientat al fet que el client
pugui fer les reserves d’allotjament i serveis
que tri1. A banda de campanyes a les xarxes
socials per llangar la marca, es van elaborar
un conjunt de videos curts molt suggeridors
1d'una alta qualitat. Destaquen perque tenen
una estructura narrativa minima. Els orga-
nitzadors publiquen material promocional
en format revista (disponibles en PDF), que
inclou articles de diferents tematiques vin-
culades a la ruta, amb versions en diferents
llengiies, incloent-hi el castella.

El paisatge i la carretera en el projecte

Les fotografies i videos de promocié de la
marca deixen molt clara l'opcié estrategica
dels responsables de la ruta: carreteres, cot-
xes 1 paisatge son els tres elements sobre els

quals es construeix tot el discurs. Els nodes
(indrets i atractius) passen a un segon pla. El
paisatge és tractat, perd, com un gran, enor-
me 1 sumptuds decorat, 1 costa trobar propos-
tes que explorin noves relacions. La dimen-
si6 patrimonial de les carreteres tampoc no
és considerada en el projecte, malgrat que
Suissa s’ha distingit precisament per l'aten-
ci6 que ha prestat a la dimensié historica
dels caminsiles carreteres (vegeu pag. 162).

Aspectes rellevants

El nom evoca el viatge que realitzaven els
joves aristocrates britanics com a part de la
seva educaci6, principalment al llarg del se-
gle XVIIL El recorregut era variat, perod gene-
ralment es considerava obligatoria la visita a
Franga i Italia. Les visites a Suissa, sobretot
Ginebra, prop de la qual vivia Voltaire, es van
popularitzar en les decades de 1760117701 el
pais es va convertir en una via d'entrada pre-
ferent a Italia. A mitjans del segle XIX, I'em-
prenedor Thomas Cook va crear els primers
viatges organitzats per a la classe alta brita-
nica a Suissa, inspirats en l'antic Grand Tour.
L'actual iniciativa aprofita el vell nom per
crear una ruta pensada com un road tripamb
poca aventura, pero ple de paisatges iconics,
comoditats, qualitat i preus elevats.

Es tracta de la primera gran ruta per carrete-
radel mén preparada per a vehicles electrics.
Uns tres-cents punts de recarrega garantei-
xen el subministrament d'energia al llarg del
recorregut. Com a curiositat, la proposta es
presenta com un road trip i, en coherencia
amb aix0, per a cada etapa s’ha elaborat una
llista de reproduccié de musica a Spotify:
‘Aixi sempre anira acompanyat a la carrete-
ra del perfecte road trip soundi el viatge sera
una experiencia inoblidable”.
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|ES CARRETERES
DINTERES

PAISATGISTIC

TALIA

El Pla paisatgistic territorial regional de la Pulla
(PPTR) constitueix un notable exercici de plani-
ficacié i1 ordenacio territorial en queé les carrete-
res, el paisatge 1 la mobilitat lenta tenen un paper
molt destacat.

2
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diverses
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Puglia
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www.paesaggio-
puglia.it

Promotor

Pla promogut per la regio italiana de la Pulla,
pel Departament de Planificacié del Sol amb
el suport de la Direcci¢ Regional del Patrimoni
Cultural 1 Paisatgistic, liderada pel Ministeri de
Patrimoni 1 Activitats Culturals 1 Turisme, 1 amb
l'assessorament técnic i cientific del Laboratori
Larist de la Universitat de Florencia.

Objectius

El pla formula cinc grans programes i ambits
d’actuacié6 amb l'objectiu de contrarestar les
tendencies de degradaci¢ del paisatge 1 cons-
truir les condicions per a un desenvolupament
socioeconomic sostenible. El document no té
valor regulador directe, per¢ defineix els horit-
zons estratégics per aconseguir aquest desen-
volupament. Resulta especialment interessant
el tercer ambit: el sistema d'infraestructures per
auna mobilitat lenta.

Senyalitzacio
El pla no defineix una senyalitzacio especifica
per ales carreteres d'interes paisatgistic.

El paisatge i la carretera en el projecte

El paisatge es veu com el narrador d'una iden-
titat collectiva 1 assumeix el valor de bé comu
amb una forta dimensié patrimonial. Les car-
reteres 1 la resta de vies que formen la xarxa
d'infraestructures de mobilitat es consideren
absolutament essencials per al gaudi i la ges-
ti6 del paisatge. Segons la visio que es despren
del pla, les carreteres, amb el seu tracat, carac-
teristiques visuals que faciliten i testimonis
que aporten, constitueixen eines poderoses per
explicar els paisatges, per testimoniar la seva
formacié i evolucié 1 per gaudir-los i promoure
un tipus de turisme sostenible. El pla conside-
ra vies amb valor paisatgistic aquelles des de

les quals es pot comprendre la diversitat, pe-
culiaritat i complexitat dels paisatges; les que
travessen paisatges naturals o antropics d'alta
rellevancia paisatgistica; les que recorren o cre-
uen elements morfologics rellevants (costes de
penya-segats, dunes, etc.), i aquelles des de les
quals es poden percebre panoramiques i vistes
de primer pla d’alt valor paisatgistic.

Aspectes rellevants

El projecte fa una clara aposta per afavorir que
la reqi¢ disposi d'una xarxa viaria que faciliti
la mobilitat lenta i el gaudi del paisatge, 1 que,
a la vegada, constitueixi una infraestructura
al servei de propostes turistiques sostenibles
que permetin descongestionar espais de costa
1 dinamitzar arees interiors. Per aquest motiy,
el pla atorga una importancia molt significati-
va a disposar d'una xarxa viaria que afavoreixi
el transit pedestre en ambits urbans i 1'és de la
bicicleta. En aquest sentit, el pla identifica com
a segments d'aguesta xarxa no nomes les vies
verdes i els carrils bici existents, sind també les
carreteres amb un baix nivell de transit, camins
agricoles, camins ramaders i vies de servei com
les de canalitzacions d'aigua.

El pla també posa un especial émfasi a afavorir
la intermodalitat entre mitjans com el ferrocar-
ril, labicicleta o els ferris, pensant especialment
a connectar les arees urbanes amb la diversitat
de paisatges presents a la regio. En aquest sen-
tit, el pla aposta per potenciar i integrar les vies
que ja son utilitzades a hores d’ara per diversos
itineraris cicloturistics com la Xarxa mediterra-
nia d'itineraris ciclistes de la Pulla, els quals es-
tan dissenyats sobre carreteres existents, gai-
rebé sempre amb poc transit, 1 sobre les quals
s’ha previst que es realitzin intervencions espe-
cifiques per millorar la mobilitat ciclista.
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€6 a ruta cicloturista permetra que els residents
i els turistes gaudeixin de la bellesa d’aquestes
regions des d’una perspectiva completament
nova. Un cami unic, monumental,

de gran valor ambiental.??
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LA CICLOVIA
TIREENICA

LACI, TOSCANA, LIGURIA

Alllarg de 1.000 quilometres, des de Ventimiglia a La-
tina, la ruta cicloturista tirrénica travessa el Laci, la
Toscana 1 la Liguria prop del mar Tirre. L'itinerari 19
de Bicitalia forma part de la Xarxa Nacional de Rutes
Ciclistes Italianes i de les rutes europees EuroVelo.

TS

Italia Carreteres

P
=

http://www.bicitalia.org/it/
. . bicitalia/gli-itinerari-bicita-
regionalsilocals jia/193-bit9-ciclovia-tirrenica

Promotor

Lidera el projecte la regi¢ Toscana amb la par-
ticipacio de Ligurig, el Laci 1 el ministeri d'In-
fraestructures. Sén collaboradors del projecte
Bicitalia, FIAB onlus, 1 'agrupacié de munici-
pis de la Toscana.

Objectius

Com a part important de la xarxa ciclis-
ta nacional (amb finangament directe del
govern), la ruta cicloturista Tirrena perse-
gueix importants objectius: a) De transport,
per donar plena dignitat a la planificacié
d'una xarxa de mobilitat lenta com a ga-
rantia d'enfocaments sostenibles al proble-
ma dels viatges; b) Turistic, per a una poli-
tica real de desenvolupament del turisme
en bicicleta (Italia és el primer fabricant de
bicicletes a Europa); ¢) De conservacio, per-
que el desenvolupament d'una xarxa ciclis-
ta pot ajudar a la recuperacié 1 conservacio
de carreteres secundaries, camins dels ca-
nals fluvials i vies de ferrocarril abandona-
des; d) De desenvolupament d'economies a
petita escala, ates que el desenvolupament
de la xarxa ciclista pot beneficiar activitats
d’allotjament, restauracio, assistencia tec-
nica, guiatges, editorials especialitzades
(mapes i guies); i finalment e) De promocid
de la intermodalitat, ja que el desenvolupa-
ment de la mobilitat 1 el turisme sostenible
millora la qualitat de vida dels ciutadans 1
ajuda a crear noves oportunitats de treball.

Estrategia comunicacio
La comunicacio sembla centrada en el web
de Bicitalia.

El paisatge i la carretera en el projecte

La ruta cicloturista Tirrena s'estén per
tota la costa, des de la frontera italo-fran-
cesa fins a Roma, travessa parcs naturals
de gran bellesa, llocs arqueologics de gran
interés, ciutats i pobles famosos arreu del
mon. Es considera una ruta cicloturistica
de qualitat, per sobre de la mitjana nacio-
nal pel que fa a infraestructures, caracte-
ristiques del paisatge, seguretat 1 serveis.
No obstant aix0, no es dona importancia a
la carretera, des del punt de vista patrimo-
nial, ni al paisatge com a elements priori-
taris del projecte. Es pot dir que estan in-
tegrats en la proposta, perdo duna manera
secundaria.

Aspectes rellevants

Un dels aspectes destacats és la simplicitat
amb que s'aconsegueixen assolir els objec-
tius de sostenibilitat de l'agenda europea.
El projecte uneix infraestructures viaries
existents construides localment 1 que no
sempre estaven connectades. Les noves
possibilitats de mobilitat que el projecte fa-
cilita el converteixen en ‘estrategic per al
desenvolupament integrat de la mobilitat 1
el turisme sostenible”’. La rellevancia per a
I'estudi és alta, tenint en compte la impor-
tancia que es dona al turisme sostenible,
la multimodalitat de les propostes i la re-
funcionalitzacid i valoracié patrimonial de
carreteres amb baixa intensitat de transit.
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North East 250 és un viatge per carretera unic que
passa per destilleries de whisky, creua Aberdeens-
hire 1 Moray Speyside, combina camp 1 costa, ciu-
tats 1 pobles pintorescos i el parc nacional més gran
del Regne Unit.
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www.northe
ast250.com

Promotor
North East 250

Actors Implicats

The Glenlivet, Ballindalloch Castle. També
son patrocinadors multiples empreses 1
agencies locals 1 nacionals.

Objectius

La idea de la Nord East 250 és utilitzar la
ruta com a punt de partida per explorar la
regié 1 promoure el turisme a la zona ori-
ental d'Escocia donant un nou impuls a
les activitats locals 1 a 'economia, seguint
I'exemple del projecte North Coast 500.

Senyalitzacio
Senyalitzacid homogenia de la ruta al llarg
de tot el recorregut.

Public

El projecte esta dissenyat per abordar el
public més ampli 1 variat possible: espor-
tistes, amants del whisky, motociclistes 1
families.

Estrategia de promoci6

El web, aixi com el logotip, estan molt cui-
dats. S’ha realitzat un treball especific i
grans inversions en marqueting digital 1
constitueix la forma principal de comuni-
cacio 1 publicitat del projecte. El web també
actua com a plataforma per promoure ser-
vels turistics 1 comercials locals addicio-
nals. El projecte treballa les xarxes socials
1 també hi ha disponible un mapa en linia
que permet veure tota la ruta. Sha creat un
passaport com un element més de promo-
ci6 1 d'atraccio.

El paisatge i la carretera en el projecte
Tant la carretera com el paisatge sén un
pretext per al desenvolupament economic
del territori. El paisatge hi és present, pero
de manera secundaria, només com a deco-
rat de fons d'altres aspectes destacats. Es
prioritzen les qualitats esceniques 1 alguns
elements puntuals del patrimoni historic.

Aspectes rellevants

Es tracta d'un projecte de promocioé 1 mar-
queting territorial molt treballat, espe-
cialment pel que fa a la comunicacié, la
imatge 1 la publicitat. El projecte també
es combina amb una estrategia comerci-
al molt ben organitzada amb una promo-
ci6 de serveis. Dins del mateix circuit, es
proposen una gran diversitat d'itineraris.
Alguns d'aquests sén tematics 1 basats en
elements del patrimoni historic 1 gastro-
nomic. D'altres estan especialment disse-
nyats per a diferents tipus de public.

Un aspecte interessant del projecte és la
implicacio directa i1 continuada dels agents
locals, que estan convidats a unir-se a la
xarxa afegint els seus serveis a les possibi-
litats que ofereix el viatge per carretera. Les
tecniques de promocié del circuit també
son interessants en la mesura que, en lloc
de formes de publicitat més habituals, han
triat campanyes de sensibilitzacié i formes
de publicitat que parteixen de l'intercanvi
d’'experiencies directes 1 de les experienci-
es de prescriptors influents, com bloguers
(Scotlanders Travel Blogging Collective) i
personalitats del mén de la musica, I'entre-
teniment, atletes, etc.
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(A lapagina del costat)

Fig. 76 | Carretera C-153 a prop
del coll de Condreu, al paisat-
ge del Cabreres-Puigsacalm.

El proposit del present capitol és posar sobre la taula els aspectes clau que poden ajudar
a definir un model de relacio entre les carreteres, el paisatge i el turisme a Catalunya,

un projecte global i integrat, partint de 'analisi feta en els capitols anteriors i de la refle-
x16 conjunta amb la Subdireccié General de Desenvolupament Turistic Territorial de la
Direcci6 General de Turisme durant els mesos d'elaboraci¢ del document. Aixo inclou

un seqguit de criteris amb relacio a com abordar aspectes com la catalogacio, les inter-
vencions a dur a terme, la gestid i la governanca, I'elaboracié de la imatge del projecte i
I'enfocament de la senyalitzacid, o el disseny de propostes de rutes iitineraris que ajudin
a promoure models de turisme 1 de mobilitat més responsables.

Val la pena remarcar 'oportunitat que suposa el fet de comengar des de zero en aquest
ambit i la responsabilitat de reflexionar adequadament sobre el model que es proposa.
L'orientacié del model sorgeix de les conclusions obtingudes dels casos analitzats con-
siderant alhora el context actual de canvis en la mobilitat i en les practiques turistiques,
dins el marc més ampli de canvi climatic que, inevitablement, condicionara en menor o
major mesura aquests sectors en els propers decennis.
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Que és una carretera
d’interes paisatgistic?

En un pais amb la diversitat de paisatges que presenta Catalunya, bona part de la xarxa
viaria travessa paisatges interessants. Pero qualsevol carretera que travessi un paisat-
ge destacat pot ser considerada d'interés paisatgistic? La pregunta és pertinent. Es fa
necessari acotar 1 precisar el concepte precisament per aconseguir que la distincio sigui
util 1 tingui sentit: si practicament totes les carreteres poguessin ser considerades d'inte-
rés paisatgistic, la distincio seria molt poc util.

Sén moltes les carreteres que travessen paisatges rellevants, pero la seleccié de carrete-
res d'interes paisatgistic no respon només a la qualitat del paisatge del qual formen part,
sino al tipus i la qualitat de 'experiéncia que es pretén promoure en relacié amb el gaudi
del paisatge, aixi com a la creacié de valor patrimonial 1 paisatgistic. En aquest sentit,
no s’hauria de confondre una carretera d'interes paisatgistic amb un tram panoramic,
molt estés en les analisis de valoracié del paisatge, i que es refereix a trams molt con-
crets d'una carretera des de la qual es poden contemplar atractives vistes esceniques.
Determinats trams de l'autopista AP-7, o de I'autovia C-25 o Eix Transversal, presenten
panoramiques de gran interes escénic que requeririen una mirada 1 una aproximacio
diferents al proposit d'aquest document.

A partir de I'analisi efectuada en els capitols anteriors, es consideren carreteres d'interes
paisatgistic aquelles carreteres que permeten copsar la diversitat, singularitat i comple-

xitat dels paisatges, admeten I'iis de diversos usuaris 1 mitjans de transport i 'harmonit-
zen, 1tenen un rol rellevant per al gaudi i la creacié de valor patrimonial 1 paisatgistic.
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Fig. 77 | Les grans infraestruc-
tures que creuen Catalunya
també ofereixen vistes esce-
niques de gran interés que po-
drien ser objecte d'una analisi
meés profunda. Pas de l'autovia
C-25 pel paisatge dels Costers
de la Segarra.

Per tant, es tracta de trams de carreteres, carreteres en el seu conjunt, 0 agrupacions
dels elements anteriors, que mostren qualitats especials per a l'apreciacié i el gaudi de
la diversitat de paisatges del pais, que poden atresorar valors patrimonials com a vies de
comunicacié i, en definitiva, que posen en valor el patrimoni viari, revitalitzen els llocs
per on passen 1 hi generen valor.



Factors definidors
de les carreteres
d’interes paisatgistic

182

Pels proposits d'aquest document, a continuacio es presenten els elements que es con-
sideren més rellevants a I'hora d'identificar, seleccionar i distingir potencials carreteres
d'interes paisatgistic.

Pel que fa al paisatge:
+ Escalairealitat paisatgistica
Diversitat de paisatges iriquesa de valors

Pel que faalavia:

+ Baixa velocitat

+ Baixaintensitat de transit

+ Existéencia de vies alternatives per al transit habitual
Dimensio historica i patrimonial de la via

Pel que fa al context social i territorial:
Interés social pel paisatge
+ Experiencies previes en matéria de paisatge 1 carreteres

Escalairealitat paisatgistica de Catalunya

El paisatge catala destaca per la interaccio secular, sempre a petita escala, entre 'accio
humanaila natura, en qué la diversitat i la humanitzacié son dos trets essencials. Aixo
significa que necessita un model de carreteres d'interés paisatgistic propi, adaptat a la
realitat 1 a l'escala dels seus paisatges.

Per exemple, Catalunya té un territori més reduit i divers que la major part d'experien-
cles analitzades: pots esmorzar al Poblenou del Delta, dinar a la Seu d'Urgell 1 sopar a
Girona, havent creuat més de vint paisatges completament diferents. D'altra banda, el
territori catala no disposa de paisatges escenografics de naturalesa salvatge i grans di-
mensions com algunes de les experiencies europees 1 internacionals analitzades



(Noruega, Escocia o Australia, per exemple), centrades eminentment en paisatges costa-
ners. La costa catalana, per exemple, esta intensament humanitzadai a l'interior tampoc
no trobem grans escenaris de natura verge.

Catalunya és, per tant, un pais més de racons que de grans panorames. Aix0 COMpor-
ta que, molt probablement, a la major part de les comarques sigui possible trobar, com a
minim, una carretera que compleixi els requisits descrits per ser considerada d'interes
paisatgistic.

Totes aquestes observacions porten a considerar que el model catala de carreteres d'inte-
rés paisatgistic ha de basar-se en un conjunt —no tancat— d'unes desenes de vies o trams
de carreteres que ajudin a interactuar amb la diversitat de paisatges del pais. Com a tals,
poden ser impulsades per la Generalitat o per administracions locals, com les diputacions i
consells comarcals, entre altres.

Diversitat de paisatges i riquesa de valors

Alhorade dur a terme la tria de carreteres seria bo afavorir la maxima representativitat
possible de paisatgesidels seus valors. Cal tenir present que el patrimoni paisatgistic de
Catalunya es troba en tota mena de paisatges (naturals, urbans, rurals, agricoles, indus-
trials). El fet que el mapa dels 134 paisatges de Catalunya (Observatori del Paisatge, ICGC,
2019) cobreixi tot el territori permet anar més enlla dels pressuposits que tradicionalment
han orientat les estrategies d'intervencié i gestioé paisatgistiques, i fer ressaltar paisatges
amb grans valors i enormement interessants, pero poc coneguts 1 sovint menys valorats.
Molts paisatges de la vida quotidiana sén altament representatius de la societat perquée
presenten capacitats per representar la cultura local reconeguda pels habitants d'un terri-
tori, 1 poden oferir noves oportunitats de desenvolupament, de crear nou valor, tant cultural
com economic.
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Fig. 78 | Els catalegs de pai-
satge de Catalunya identi-
fiquen els valors dels 134
paisatges que configuren el
pais. El paisatge del Delta del
Llobregat, tot i la seva pro-
ximitat a Barcelona, conté
nombrosos valors naturals,
estétics, historics, d'Us social,
simbolics i productius

Aixi, els catalegs de paisatge de Catalunya, a més de caracteritzar paisatges, també iden-
tifiquen valors naturals, estétics, historics, d'us social, simbolics 1 productius del paisatge
que es poden descobrir des de les carreteres, com ara miradors, espais naturals, fons
escenics, trams panoramics, paisatges agricoles, parcel-lacionsi estructures historiques
d'interes, penya-segats, dunes, o altres patrimonis, etc. En els catalegs també s’ha identi-
ficat una xarxa d'itineraris rodats que també cal tenir present.

La combinacié d'aquests valors del paisatge permet identificar les principals singulari-
tats paisatgistiques de Catalunya, que es recullen en el mapa de les unitats de paisatge
de Catalunya (Observatori, ICGC, 2019).
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(A lapagina anterior)

Fig. 79 | Fragment del mapa
de valors estetics del Cataleg
de paisatge de les Comarques
Gironines. Font: Nogué, Sala,
Grau, 2016.

9

(A lapagina del costat)

Fig. 80 | Mapa de les Unitats de
Paisatge de Catalunya, publicat
per I'Observatori del Paisatge
de Catalunya 1 'Institut Carto-
grafic i Geologic de Catalunya.
Font: Observatori del Paisatge
de Catalunya, ICGC, 2019.

Llacsiestanys d’alta muntanya
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Fig. 81 | La creacié d'una xarxa
de carreteres d'interes paisat-
gistic podria implicar un canvi
de les velocitats permeses a
algunes carreteres. Carretera
que creua els arrossars del pai-
satge del Delta de 'Ebre.

Ser amatents a la diversitat de paisatgesila sevariquesa és també una via per al redes-
cobriment i el coneixement profund dels valors del propi territori o de territoris comple-
tament nous.

Baixa velocitat

La velocitat (i també la intensitat de transit o la tranquil-litat, a banda de la morfo-
logia i la geometria) és un factor cabdal que incideix i condiciona l'experiéncia pai-
satgistica. Per aconseguir que aquesta experiencia tingui un minim de profunditat,
es necessita lentitud, calma i facilitats per aturar-se. Es a dir, més lentitud suposa
copsar el paisatge amb més intensitat, més satisfaccio i, a més a més, té una relacio
directa amb una major concentracio de la despesa dels visitants en les arees al vol-
tant del paisatge protagonista.

En conseqiiencia, es considera que la velocitat recomanable a les carreteres d'interés
paisatgistic no hauria de superar els 60 quilometres per hora.



Baixa intensitat de transit
Es una altra caracteristica rellevant. Com en el cas de la velocitat, la intensitat de tran-
sit també incideix i condiciona l'experiencia paisatgistica. Una elevada intensitat de
transit afecta la conducci6 i dificulta la possibilitat de fer aturades. No és casualitat, per
exemple, que una intensitat mitjana diaria de transit inferior a 1.000 vehicles sigui la
recomanable a I'hora de triar vies per als itineraris cicloturistics francesos coneguts com
a véloroutes.
189
Un exemple de carretera interessant perd amb una excessiva intensitat de transit és -
la carretera C-31 de les costes de Garraf. Es tracta d'una via amb un indubtable interes
paisatgistic amb una morfologia que la fa especialment atractiva. Ara bé, tot i disposar
d'una via alternativa (C-32, l'autopista Pau Casals), continua mantenint una intensitat de
transit tan elevada que no li hauria de permetre formar part de la seleccié de carreteres
d'interes paisatgistic. Segons dades del 2015, la C-31 suporta 18.800 vehicles diaris, dels
quals 830 son pesants. Ara bé, un canvi substancial en la intensitat de transit (la possible
gratuitat de I'autopista ho podria aconseguir) permetria recuperar el gran potencial de la
via com a carretera d'interés paisatgistic.

Labaixa intensitat de transit, unida a la morfologia que solen presentar aquestes car-
reteres i que condiciona velocitats reduides, fa que, sovint, siguin vies també molt inte-
ressants i adequades per al transit de bicicletes i la practica del cicloturisme. En aquest
sentit, hi ha un veritable canvi de paradigma pel que fa a la utilitzacié del cotxe com a
principal mitja de transport. Els canvis accelerats que estan tenint lloc a les ciutats —
principal origen de turistes i visitants— en aquest ambit tindran efectes en les mentali-
tatsien la practica del lleure, tal com ja succeeix en diversos paisos del nord d’Europa.
Es per aquesta rad que cal comencar a atendre de manera destacada tot allo relacionat
amb aquest sistema de mobilitat, i en aquest replantejament la bicicleta guanyara pes.
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Fig. 82 | La baixa intensitat de
transit és un dels factors que fa
que algunes carreteres siguin
molt interessants i1 adequa-
des per al transit de bicicletes.
Carretera de pujada a l'estacio
d'esqui de Boi-Taiill, al paisatge
de les Pastures de I'Alt Pirineu.

Existéncia de vies alternatives per al transit habitual

L'existencia de vies1iitineraris alternatius no és un element imprescindible; ara bé, sem-
pre que sigui possible, permetra evitar disfuncions significatives en la mobilitat obligada
1 ajudara a mantenir baixes intensitats de transit. A més, el fet d'identificar i de destacar
antigues vies com a carreteres d'interes paisatgistic pot ajudar a recuperar 1 dotar de
noves funcionalitats carreteres abandonades o infrautilitzades.
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Fig. 83 | Un exemple de carre-
tera interessant perd amb una
excessiva intensitat de transit
és la carretera C-31 de les cos-
tes de Garraf. Es tracta d'una
via amb un indubtable interes
paisatgistic amb una morfo-
logia que la fa especialment
atractiva.

Un bon exemple de carretera amb un clar interes paisatgistic que disposa d'una via al-
ternativa ésla T-740, que uneix Porrera i Falset. La mobilitat obligada utilitza la TP-7401
fins al coll de la Teixeta i I'N-420 fins a Falset.

Un altre bon exemple és la BV-1031, entre Igualada i Calaf, ja que per al transit diari s'uti-

litza la C-1412a passant per Copons.

Un model per a Catalunya
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Fig. 84 | Els antics tragats de
carreteres que actualment
s'utilitzen poc a causa de la
creacié de noves vies, tenen
un gran potencial per ser con-
siderades carreteres d'interes
paisatgistic. Carretera N-260a,
a prop de Portbou, al paisatge
del Cap de Creus.

Dimensio historicai patrimonial de la via

Les carreteres son, en general, poc valorades com a elements patrimonials. No és habi-
tual la seva consideracid com a part del patrimoni paisatgistic, ni que comptin amb una
proteccié especifica de les infraestructures (com si que passa a Suissa, Noruega i Sin-
gapur, per exemple, analitzats en el capitol 3). Pero algunes carreteres, especialment les
més antigues i poc transformades, tenen un elevat valor patrimonial, tant perque con-
serven poc alterats elements constructius originals com pel fet que historicament han
articulat i contribuit a afaigonar el territori. L'adaptacié a la morfologia del territori, per



exemple, revela molta informacié sobre les peculiaritats del territori, tant des d'un punt
de vista geomorfoldgic com geologic, perd també des d'un punt de vista historic, antro-
pologic 1 urbanistic.

Només a tall d'exemple, la carretera T-704 de la Mussara, a més d'oferir unes vistes
absolutament espectaculars, constitueix un excel-lent exemple d'enginyeria viaria
de la primera meitat del segle XX, que ha arribat fins als nostres dies amb escasses
transformacions.

D’altra banda, el projecte Museu al carrer del MNACTEC, que posa en valor la memoria
1 el patrimoni de la societat industrial vinculada a les carreteres (antics tragats de les
carreteres, travessies urbanes, rétols de senyalitzacié, fondes, fites, casetes de peons
caminers, carreteres arbrades, sistemes de proteccid, etc.), aporta informacio rellevant
en aquest sentit i ho fa a través de la contribucié activa de la poblacié.

Es important destacar que els catalegs de paisatge de Catalunya identifiquen elements
amb valor historic vinculats a les carreteres, com les carreteres arbrades o els eixos
viaris historics. De fet, algunes vegades, els catalegs arriben a identificar també carre-
teres fora d'us susceptibles de ser recuperades per a la contemplacié de paisatges. Per
posar-ne un exemple, la carretera BV-4608, de Sant Hipolit de Voltrega a Sant Boi de
Lluganes, combina trams de carretera arbrats, tanques 1 altres elements perimetrals de
la calgada amb valor patrimonial i trams de carretera fora dis amb un gran potencial.

El fet que la carretera tingui una dimensio historica i patrimonial constitueix un factor
molt important. Es a dir, sera un valor a tenir en compte que la via mantingui elements
constructius o el mateix tracat poc alterat, o que, fins i tot, estigui vinculada amb esdeve-
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Fig. 85 | Carretera TV-7421
al seu pas pel pont de Goi, al
paisatge de la Plana de I'Alt
Camp, conegut per la batalla
del pont de Goi que tingué lloc
I'any 1809.

niments d'una clara dimensié patrimonial. Es aleshores que el paisatge pot establir un
interessant dialeg amb altres elements patrimonials i donar com a resultat una potent i
enriquidora experiencia ludicai cultural.

Un petit exemple d'aix0 el trobem a la via TV-7421, una petita carretera entre camps de
conreu a I'Alt Camp, que travessa el pont de Goi, documentat el 1171 i on va tenir lloc un

J

dur enfrontament durant la Guerra del Frances conegut com “la batalla del pont de Goi”. 195

Interes social pel paisatge

A Catalunya hi ha diversos territoris que estan apostant pel paisatge com a actiu de
dinamitzaci¢ territorial o com a via per generar autoestima i qualitat de vida. Ho fan a
través de les cartes de paisatge, els plans de paisatge o altres tipus d'iniciatives. Doncs
bé, sovint les carreteres d'interés paisatgistic esdevenen accions de futur en les seves
respectives estratégies. Una comarca com el Priorat —el paisatge agrari de la qual té
possibilitats de ser inclos per la UNESCO dins la llista de Patrimoni Mundial— podria ser
un territori amb carreteres d'interés paisatgistic (per exemple, la carretera T-740, entre
d’altres, molt probablement compliria amb tots els requisits).

Altres territoris també estan impulsant iniciatives vinculades amb la posada en valor del
seu paisatge, com la comarca de les Garrigues, que promou un producte de qualitat vin-
culat a l'estructura agricola en terrasses que caracteritza aquesta zona, I'oli d'oliva verge
extra amb denominacio d'origen protegida, i que al mateix temps impulsa la carta del
paisatge de les Garrigues. En aquest cas, la definicié de la carretera C-233, de Bovera al
Soleras, com a carretera d'interes paisatgistic encaixaria perfectament tant en el projec-
te territorial com en una futura xarxa de carreteres d'interes paisatgistic de Catalunya.



196

Aquests territoris que ja treballen en aquesta linia poden ser excel-lents bancs de proves a
I'hora de plantejar una futura xarxa de carreteres d'interés paisatgistic a escala catalana.

Per altra banda, el projecte 18 Scenic Routes noruec, descrit en el capitol 3, per exemple,
s’ha cuinat a foc lent, consensuat i madurat amb la participacié i implicacié de la comu-
nitat local, fins al punt que partia d'una primera enquesta feta I'any 1999 que demanava
ales autoritats locals que fessin una llista de les millors carreteres esceniques i repre-
sentatives de Noruega. També en els projectes North Coast 500, North East 250 1 la Great
Ocean Road la implicacié de la poblacié ha estat un factor absolutament crucial per al
funcionament, l'actualitzacié i la continuitat.

Experiéncies previes en matéria de paisatge i carreteres

En diverses arees del pais comencen a sorgir iniciatives des de la societat civil i del
sector privat directament vinculades amb les carreteres 1 el paisatge, com ara la Carre-
tera del Vial'Alt Penedés i el Garraf, impulsada sobretot per alguns cellers de la zona. En
alguns casos aquestes experiencies sorgeixen com a resposta a projectes de construccio
de noves carreteres o bé d'ampliacio de les existents. Es el cas del Cataleg de carreteres
d'interes paisatgistic de I'Alt Emporda, experiéncia descrita en el capitol 2, que va ser
impulsada per I'associacio IAEDEN-Salvem I'Emporda. Davant la tendéncia creixent a
ampliar carreteres locals de manera poc reflexiva i dels impactes que aquesta transfor-
macio origina, l'associacié va impulsar la realitzacié d'un inventari categoritzat de les
carreteres d'interés paisatgistic a la comarca.
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T o Aquestes experiencies, si més no, posen de manifest una sensibilitat especial 1 un com-
Fig. 86 | Mapa de les iniciatives J . . . . , )

de planificaci6 i gesti6 local del promis social pel paisatge, la qual cosa pot resultar especialment positiva a I'hora d'iden-
gf‘;flastg: p(gf‘sr;tegse deetlc fgfea;gf_' tificar carreteres d'interés paisatgistic a escala comarcal. Es a dir, aquesta sensibilitat
men part de la Xarxa Territoris pot resultar molt important a 'hora de gestionar 1 posar en valor la carretera 1 els seus

pel Paisatge. Font: Observatori

del Paisatge de Catalunya. paisatgesi per tal que el projecte sigui assumit com a propi entre la poblacié local.

Un model per a Catalunya
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Criteris perala
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(A lapagina del costat)

Fig. 87| Un territori on el mapa
elaborat per I'Observatori del
Paisatge de Catalunya ha
identificat 134 paisatges, seria
absolutament factible tro-
bar al voltant d'un centenar
de vies, trams, o conjunts de
trams amb un veritable inte-
res paisatgistic. Carretera del
castell de Mur, al paisatge del
Montsec.

Els punts que venen a continuacioé tenen un enfocament eminentment reflexiu i con-
ceptual i no pretenen —ni poden— abastar el detall que requeriria una planificacié minu-
ciosa. Ara bé, es considera important assenyalar una serie d'elements rellevants que cal
tenir en compte.

El projecte nacional de carreteres d'interes paisatgistic ha de ser coherent amb la realitat
paisatgistica del pais, tal com s’ha esmentat en I'apartat anterior. De fet, els exemples ana-
litzats en el capitol 3 responen a realitats geografiques i culturals especifiques i, per aques-
tarao, sibé resulten inspiradors, seria equivocat considerar-los assimilables plenament.
La gran diversitat de paisatges que caracteritza la realitat catalana obliga a escapar-se
d'estrategies del tipus “Les carreteres dels deu millors paisatges” o “El gran tomb pels mi-
llors paisatges de Catalunya’. Quins sén aquests “millors paisatges”? El perill de reduccio-
nisme cultural, de banalitzacié i de mera aproximacié mercantil és molt alt.

Practicament a cada comarca es poden trobar una, dues o més carreteres que complirien
els criteris establerts en I'anterior apartat. Es a dir, en un territori on el mapa elaborat per
I'Observatori del Paisatge de Catalunya ha identificat 134 paisatges, seria absolutament
factible trobar al voltant d'un centenar de vies, trams, o conjunts de trams amb un veri-
table interes paisatgistic. Es per aixo que el projecte ideal ha de ser necessariament més
heterogeni i capag d'integrar diversos tipus de carreteres, fins i tot molt diferents entre
si. Aixd ha de permetre, precisament i a posteriori, proposar experiencies multiples i
complementaries capaces d'explicar la diversitat del territori catala.

Arribats a aquest punt, ;té sentit intentar catalogar totes les carreteres susceptibles de
ser considerades d'interes paisatgistic? Sembla més prudent iniciar un procés progres-
siu que inclogul només aquelles vies, trams, o conjunts de trams on es puguin dur a ter-
me unes minimes intervencions i una gestié especifica. A més, la tria de vies sobre les
quals actuar hauria de comptar amb la complicitat d’altres administracions que haurien
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Fig. 88 | L'aplicacio de crite-
ris dintermodalitat facilita
articular en forma de xarxa
diverses vies, ja siguin moto-
ritzades o no motoritzades,
existents o emergents a Cata-
lunya. Ruta cicloturistica Pi-
rinexus al seu pas pel paisatge
de les Valls d'Olot.

d'estar-hi involucrades (diputacions, consells comarcals i ajuntaments), aixi com d’ac-
tors privats que hi estiguin interessats. El reconeixement d'una carretera o d'un tram de
carretera com d'interes paisatgistic1la seva inclusio en un llistat nacional, necessaria-
ment haurien d'implicar responsabilitats —i coresponsabilitats— pel que fa al manteni-
ment de la via i el seu equipament, aixi com pel que fa a la seva divulgacio.

Aquestes exigéncies, logicament, estan condicionades a la capacitat d'inversid 1 de
gesti6 de l'organisme o conjunt d'organismes que assumeixin aquestes responsabilitats,
ja siguin de la Generalitat, les diputacions, els consells comarcals o0 a nivell municipal,
entre d’altres. Tenir en compte aquesta limitacié suposa que la catalogacié hauria d’anar
sempre de la ma de les capacitats reals de gestio. No fer-ho, és a dir, elaborar una cata-
logacié sense una capacitat de gesti¢ efectiva paral-lela, pot banalitzar i repercutir molt
negativament en el concepte de carretera d'interes paisatgistic que arribi a la poblacio.
En aquest sentit, 'Annex Il inclou un mapa que mostra un assaig metodologic amb
algunes carreteres d'interes paisatgistic que compleixen amb els criteris establerts en



I'apartat 4.2 1 que tenen intensitats mitjanes diaries de transit inferiors a 1.000 vehicles.
Es tracta d'un assaig metodologic, d'un primer pas del que podria acabar esdevenint en
el futur un projecte global de carreteres d'interés paisatgistic per a Catalunya, que haura
de ser necessariament compartit i codissenyat amb les administracions competents en
la matéria, amb els actors publics 1 privats del territori, 1 amb la poblacié local.

En aquest sentit, val la pena subratllar novament que les tasques de catalogacié i gestié
de carreteres paisatgistiques fan referencia a la infraestructura viaria i a l'equipament que
pugui necessitar com a viarodada 1 com a carretera d'interes paisatgistic. Probablement
per aquesta rad substancial, en casos rellevants com el de Noruega, aquestes tasques soén
directament assumides per I'administracio encarregada de la gestié de carreteres.

En canvi, la promocié de les carreteres d'interes paisatgistic com a recurs per al turisme

1 el disseny de propostes de gaudi 1 consum turistic sol ser, l1dogicament, responsabilitat
directa de les administracions vinculades a l'activitat turistica. En funcio dels objectius
1dels publics triats, les propostes necessariament hauran de ser diverses i, molt proba-
blement, s'organitzaran a partir de propostes d'itineraris que aniran més enlla dels trams
identificats com a carreteres d'interes paisatgistic. A més, I'aplicacié de criteris d'intermo-
dalitat facilita articular en forma de xarxa diverses vies, ja siguin motoritzades o no moto-
ritzades, existents o emergents a Catalunya (vies verdes, vies blaves, vies ciclistes, etc.).

En aquest sentit, la connexié amb altres vies i itineraris amplia les possibilitats de gene-
rar propostes turistiques atractives. Una sola carretera o tram dificilment poden donar
lloc a experiencies de més d'una jornada. Aquestes vies, trams o conjunts de trams
podrien acabar formant part de rutes o itineraris més llargs, promoguts pels organismes
competents en I'ambit del turisme (Agencia Catalana de Turisme, Direccié General de
Turisme, patronats i consorcis locals, etc.) o pel sector privat. L'apartat 4.6 incorpora, pre-
cisament, algunes reflexions sobre I'elaboracié de propostes de rutes i itineraris.
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Criteris perala
intervencio

Des de d'una perspectiva del paisatge, la intervencio associada a la catalogacié d'una via,
tram o conjunt de trams com a carretera d'interes paisatgistic hauria d'abordar, com a
minim, quatre passos:

+ Reconeixement de les caracteristiques de la carretera

+  Reconeixement de les caracteristiques paisatgistiques del recorregut

+ Intervencio global ala carreteraien el seu entorn

+ Directrius de preservacio dels elements substancials de la via com a carretera d'interes
paisatgistic 1 del seu entorn

Reconeixement de les caracteristiques de la carretera
Elreconeixement a fons de la carretera és un pas imprescindible per a la seva catalogacio i
comporta, com a minim, l'analisi dels seguents elements:

. Les caracteristiques de la carretera propiament, que inclou el tragat, els trams aban-
donats, el perfil longitudinal, la secci6 transversal, la calgada i la senyalitzacié horitzontal,
la senyalitzacio vertical 1 'abalisament, la senyalitzaci6 d'orientacio 1 tematica, les barreres
de seguretat, el sistema de drenatge, els sistemes de contencié de vessants i talussos, els
talussos, mesures de moderacio del transit, ponts 1 viaductes, rotondes, illes 1 enllagos.

En general, la normativa aplicable a les carreteres posa més l'atencié a criteris funcionals
1de seguretat i confort en la conduccié que a criteris paisatgistics a 'hora de dissenyar
les carreteres i fer-ne el manteniment. No obstant aix9, el tractament d'aquests elements
que donen forma a la imatge interior de la carretera és determinant a 'hora de dotar-la
d'una imatge d'identitat vinculada al caracter del paisatge on esta inserida. Per exemple,
una modificacié de la tipologia de les barreres de seguretat o una disminucié de la mida de
la senyalitzaci¢ vertical poden suposar un gran canvi positiu en la percepcié global de la
carretera d'interés paisatgistic.
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Fig. 89 | Els trams de carrete-
ra abandonats, poden tenir un
gran potencial per acollir actu-
acions de millora vinculades
amb les carreteres d'interés
paisatgistic. Tram de carrete-
ra abandonat al paisatge de
Reus-Tarragona.

. A més de la carretera mateixa, cal analitzar les arees laterals, susceptibles que
s’hilocalitzin els equipaments amb un important potencial paisatgistic, des d'on es pot
contemplar el paisatge, descansar, passejar o dur a terme qualsevol altre tipus d'activi-
tat recreativa, com ara arees de descans, miradors, carrils bici, punts de carrega elec-
trica, etc.
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. L'arribada de la carretera a una poblacié també requereix una analisi especifi-
ca, posant emfasi en aspectes anteriorment mencionats. L'ambit periurba de les po-
blacions vinculat amb les carreteres és on tenen lloc amb més intensitat mobilitats
alternatives, tant obligades com de lleure i turistiques. Les passejades de la gent gran,
els enllagos amb serveis situats fora del centre (escoles, tanatoris, etc.), amb barris o
poblacions properes, amb masos, etc., constitueixen necessitats de mobilitat que poden
atorgar noves funcions a les carreteres.

. Els accessos i enllagos amb altres carreteres, camins o carrils bici que permetin
fomentar la intermodalitat també han de ser objecte d'una atencio especifica.

Reconeixement de les caracteristiques paisatgistiques del recorregut

Un cop analitzada la carretera, cal abordar el recorregut des d'una perspectiva de la in-
teraccid i el dialeg amb el paisatge, en ambdos sentits de la carretera, i considerant les
condicions reals de desplagament. Aixo implica una série d'observacions; a continua-
ci6 es descriuen les principals:

1. Recopilar informacié de les caracteristiques del paisatge que recorre la carretera i
de la mateixa carretera, a partir de fonts cientifiques, historiques, literaries, artisti-
ques i populars. Algunes fonts d'informacié que es poden utilitzar sén:

+  Mapade les unitats de paisatge de Catalunya
+ Fitxes deles unitats de paisatge dels catalegs de paisatge de Catalunya
Cartes del paisatge dels territoris que en tinguin
« Inventarisi estudis realitzats a nivell local sobre el patrimoni natural 1 cultural



Fig. 90 | (A l'esquerra) Els cata-
legs de paisatge de Catalunya
sén fonts d'informacié de pri-
mer ordre per coneixer les ca-
racteristiques 1 els valors dels
paisatges que es perceben des
de les carreteres.
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Fig. 91 | (A la dreta) Les cons-
truccions de pedra seca sén un
dels valors del paisatge que es
poden percebre des de nom-
broses carreteres catalanes.
Murs de pedra seca caracteris-
tics del paisatge de I'Altipla de
la Terra Alta.

%

(Alapaginasegiient)

Fig. 92 | Sovint els retols publi-
citaris limiten el camp visual
des de les carreteres, i a vega-
des alteren referents paisatgis-
tics que es podrien potenciar.
Retol publicitari situat a les
proximitats de Girona, al pai-
satge del Pla de Girona.

Larecopilacié d'informacié per identificar els principals trets i valors del paisatge
que defineixen els trams, com ara puigs, singularitats geomorfologiques, estruc-
tures agricoles, boscos singulars, siluetes urbanes, fileres arbrades, fars, torres,
castells, miradors, penya-segats, masos, murs de pedra seca, séquies, canalsirecs,
etc. Aix0 ha de permetre conéixer els elements més rellevants de la imatge visual
1del significat historic, simbolic i identitari de cada paisatge del qual forma part la
carretera. També és important analitzar I'accés a aquests elements.

Identificar el valor patrimonial de determinades vies historiques i el seu patrimoni
associat, com ara antics tracgats de les carreteres, travessies urbanes, retols de senya-
litzacio, fondes, fites, creus de terme, ponts de pedra, casetes de peons caminers, sis-
temes de proteccid, etc. El projecte Museu al carrer del mNACTEC aporta informacio
molt rellevant en aquest sentit. Cal també estar amatents als diversos processos de
patrimonialitzacié que s'estan produint a escala local. Més enlla de la base de dades
del mNACTEC, seria molt oportu que el Departament de Territori i Sostenibilitat im-
pulsés un inventari de les vies comunicacio historiques de Catalunya amb la finalitat
de preservar i protegir-les, aixi com el seu patrimoni associat 1 el seu entorn, tal com
han fet a Noruega o a Suissa.
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4. Identificaci¢ in situien ambdés sentits de la carretera de les pautes visuals del tram

R 1dels punts del recorregut on es produeixen transicions entre paisatges o trams

Fig. 93 | Nombroses carreteres concrets on apareixen els valors o referents paisatgistics especialment destacats
contenen elements patrlmo— . . . I . ’ f .

nials de gran interés, Pont a la 1dentificats en el punt anterior. Aix0 resulta molt important a I'hora d’establir la loca-
carretera BV-4406, a prop de litzacid de certs equipaments com els miradors, les arees d’'aturada o la senyalitzacié

Santa Maria de Merleés, al pai- ) .
satge del Lluganés. Interpretativa.
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Fig. 94 | L'analisi de visibilitats
des de la carretera pot afavorir
la integracié de nous elements
vinculats a les carreteres d'in-
teres paisatgistic. Analisi de
visibilitats de la carretera
N-260 realitzat en el marc del
Cataleg de paisatge de les Co-
marques Gironines.

Font: Observatori del Paisatge.

5.

Identificacié de les edificacions, les infraestructures i altres barreres visuals (réetols
publicitaris, construccions efimeres, etc.) que limiten el camp visual o desfiguren i
dificulten la visi6 de les principals fites visuals, valors o referents paisatgistics amb
la finalitat de definir estratégies d’'ocultacié, harmonitzacié o fins i tot eliminacio
d'alguns dels elements.

Avaluacio de la qualitat dels accessos als nuclis i identificacié dels que requereixen
d’actuacions de millora. Les entrades i sortides dels nuclis urbans soén el rebedor de les
ciutats i, per tant, requereixen uns criteris d'ordenacio i de qualitat paisatgistica que les
integrin entre l'espai rural i I'urba, i reforcin el caracter i la identitat de cada poblacié.
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Fig. 95 | La qualitat dels ac-
cessos als nuclis és un factor
important on alguns projectes
de carreteres d'interés paisat-
gistic hi poden incidir. Accés al
nucli del Vendrell, al paisatge
de la Plana del Penedés.
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Intervencio6 global a la carreteraien el seu entorn

El segient pas és l'elaboracié d'un projecte d'intervencio global que concreti les
actuacions a dur a terme a la carreteraien el seu entorn amb la finalitat de reforcgar el
caracter del paisatge 1 de la carretera, tot garantint la coheréncia del conjunt del tracat.
A continuacié només s'enumeren els aspectes i criteris més destacats que 'adminis-
tracié responsable de I'elaboracio del projecte (sigui la Generalitat, les diputacions o els
consells comarcals) ha tenir en compte, sense entrar en el detall en els tipus d'actua-
cions, que dependran de cada lloc i de les caracteristiques de cada paisatge. Per tant,
qualsevol intervencié s’ha d’adequar a la realitat paisatgistica de cada lloc:

1. Actuacions sobre la carretera dirigides a assegurar uns nivells adequats de seguretat
1 confort, aixi com de manteniment de la infraestructura. La consideracio de carrete-
ra d’'interes paisatgistic hauria de procurar evitar o condicionar transformacions que
n'alteressin substancialment el caracter, tals com 'ampliacié de la calgada, la cons-
truccid de nous vorals o la supressio de curves, entre d'altres.

2. Adequaci6 de miradors existents o la construccié d'altres de nous. Els miradors
sén equipaments especialment rellevants per a les carreteres d'interés paisatgistic,
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Fig. 96 | Hi ha punts de les car-
reteres que tenen una gran
potencialitat com a miradors.
Carretera BV-4608, a prop de
Sant Hipolit de Voltrega, al pai-
satge de la Plana de Vic.

ja que provoquen l'aturada i, per tant, predisposen a la contemplacié i conviden a la
interpretacié dels paisatges. També poden ser punts d'inici de camins i senders que
s'endinsen en els paisatges propers a la via. A I'hora de triar els miradors sobre els
quals actuar, els que estan definits en els catalegs de paisatge poden ser una bona
base de partida, que caldra anar ampliant progressivament.
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Fig. 97 | Miradors identificats
en els catalegs de paisatge.
Font: Nogué, Sala, Grau, 2016.
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D'altra banda, 'aposta decidida dels noruecs per la intervencié de l'arquitecturail'art
en la construccié de miradors i altres fites (com arees de descans, etc.) resulta extra-
ordinariament inspiradora, tal com ja s’ha comentat en altres apartats. Els nous mi-
radors s’han convertit, de fet, en noves icones i referents del paisatge noruec noruec
1tenen un paper essencial en la revelacio 1 creacio de nous valors vinculats al paisat-
ge. Tot 1 amb aixo, cal tenir present que la creacié d'un nou mirador o 'adequacié d'un
mirador existent ha de mantenir la coheréncia, tant amb la mateixa carreteraiel seu
entorn com també amb la resta d'indrets des d’'on pugui tenir una incidencia visual
destacable (altres carreteres o punts d'observacioé propers).

Mombre
che miradaors

123
T8

&1
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3. Restauracio o recuperacio d'elements associats al valor historic i patrimonial de la

via. Un exemple d'aix0 pot ser la restauracio dels murs laterals de proteccié de ma-
goneria que tradicionalment es trobaven en moltes de les antigues carreteres, o la
conservacioé o restauracio d'altres elements tradicionals com els murs de pedra seca,
que confereixen caracter al paisatge de la carretera. Altres elements patrimonials
singulars son els ponts de pedra, les creus de terme, etc.

Regenerar trams malmesos i degradats. Una carretera d'interés paisatgistic també
pot incloure alguns trams malmesos o degradats. Si és el cas, el reconeixement de
la carretera ha de constituir un revulsiu de prou pes per plantejar la millora de pai-
satges actuals propers, tot promovent una série d'intervencions de rehabilitacié 1
millora de paisatges puntuals on sigui necessari (abocaments, acumulacié de cables
electrics, concentracié d'antenes, publicitat, etc.).

El projecte, per tant, es pot convertir en una oportunitat per millorar infraestructures
locals iimpulsar intervencions d'enriquiment del paisatge actual o de regeneracié de
paisatges malmesos 1 degradats, injectant qualitat al lloc 1 convertint-se aixi en un
argument per revitalitzar el territori i fer ressaltar les seves caracteristiques més va-
luoses. Aixi mateix, el posterior desenvolupament de projectes turistics pot generar
oportunitats de financament per dur a terme actuacions d’aquest tipus.

Aix0 es pot fer eliminant els impactes més visibles des de la carretera (vegeu el punt

5 de I'apartat anterior), amb lI'apantallament vegetal per corregir impactes visuals en
I'entorn, o amb la millora de la gestié del paisatge perque aquest sigui més harmonic
(ja sigui agrari, forestal, urba, periurba, etc.). Caldra, també, una ordenacié i una millora
adequades de les travessies urbanes i dels accessos a nuclis urbans (vegeu el punt 6 de
l'apartat anterior).
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Fig. 98| A les proximitats de les
carreteres sovint hi ha edifica-
cions o altres elements que te-
nen una incidéncia negativa en
la percepcié del paisatge perd
que al mateix temps tenen un
gran potencial per ser rehabili-
tats 1 donar valor afegit al pai-
satge. Construcci¢ discordant
propera a una carretera del pai-
satge de Reus-Tarragona.

Tal com s’ha mostrat anteriorment, la carretera constitueix la principal infraestruc-
tura que facilita visio de territoris 1 paisatges i per aquesta rad¢ esdevé una veritable

generadora d'imaginaris. Aix0 significa que caldria tenir molt present quins sén els
impactes visuals negatius provocats per determinats elements i quines soén les dis-
harmonies visibles des de la carretera, amb major o menor intensitat.

Un model per a Catalunya
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5.

Instal'lacio de senyalitzaci6 informativa especifica que identifiqui la carretera o el
tram considerat d'intereés paisatgistic, aixi com de la senyalitzacié que es consideri
necessaria en els indrets que funcionen com a nodes de connectivitat i intermodali-
tat amb altres vies (vies verdes i blaves, senders, camins ramaders, etc.).

Instal-laciod de senyalitzacio interpretativa que faciliti I'experiéncia paisatgisti-

ca. Cal ser prudents a I'hora de decidir instal-lar-ne i molt rigorosos pel que fa als
contingutsiel disseny. D'una banda, es tracta d'equipaments cars de produir i de
mantenir 1 que poden alterar significativament el caracter del lloc on s'ubiquen. Cal
limitar-ne el nombre als estrictament necessaris. D'altra banda, si els continguts i
el disseny no responen a una veritable proposta d'interpretacio, la seva utilitat pot
arribar a ser molt discutible. Malauradament, encara és molt habitual trobar equipa-
ments d'aquest tipus que resulten absolutament prescindibles. Es pertinent recordar
que interpretar el patrimoni no consisteix simplement a donar informacio. Per ala
interpretacid, la informacio6 esta al servei d'aconseqguir transmetre significats i reve-
lacions profundes.

Altres actuacions en l'entorn de la carretera poden ser:

Instal-lacié de punts de carrega electrica per a cotxes i bicicletes, amb l'objectiu de
potenciar-ne I'is i facilitar-lo.

Analitzar 1 millorar les condicions d'accés a determinats elements d'interées propers
ales carreteres.

Adequacio d'indrets on aturar-se a contemplar determinats elements rellevants
del paisatge.

Adequacio d'arees de descans amb serveis associats, com taules i lavabos.
Condicionament de passejos laterals aprofitant trams abandonats propers a nu-
clis urbans.
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Fig. 99 | La instal-lacié de punts
de carrega electrica per a cot-
xes 1 bicicletes pot ser una de
les actuacions vinculades a les
carreteres d'interés paisatgis-
tic. Punt de carrega a Caldes de
Malavella, al paisatge de la Pla-
nadela Selva.
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+ Incorporacio d'elements destinats a limitar o a disminuir la velocitat.

+  Construccio6 de carrils bici.

«  Millora de les condicions de visibilitat dels fons escénics en certs trams o punts mit-
jancgant el tractament de masses arbrades.

+  Major control de processos urbanistics, constructius, d'infraestructures (eléctriques,
telefonia...) i d'activitats, com les extractives, entre d'altres.

Tal i com s’ha anat esmentant, les actuacions que calqgui fer a les carreteresien el seu
entorn (miradors, arees de descans, etc.) constitueixen un camp fructifer i obert ala
creativitat, als experts del moén de l'arquitectura, de les intervencions artistiques, i del
disseny en general. Aquests professionals hauran de copsar els valors d'un indret en
funcié de la idiosincrasia de cada paisatge i de la seva sensibilitat i capacitat d'observa-
ci6 1 empatia amb el lloc.
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Fig. 100 | Alguns paisatges,
com Valls d'Olot, presenten
una singular densitat de tra-
mes viaries d’arrel historica
de traga menuda i molt capil-
lar, que relliga petits nuclis de
poblacié, amb una integracioé
harmonica amb el paisatge de
I'entorn. Basicament sén arees
de plana agricola on la morfo-
logia del terreny permet la dis-
tribucié reticular dels camins
d'accés als masos i als conreus.

Directrius de preservacio dels elements substancials de la via com a carretera d'interes
paisatgistic i del seu entorn

La catalogacio d'una carretera o tram com d'interes paisatgistic 1 el posterior pla d'in-
tervenci6 haurien de comportar també l'elaboracié d'un conjunt de directrius dirigides
ala preservacio dels elements que es considerin substancials de la carretera i del seu
entorn. Aixi, per exemple, possibles projectes que comportin I'eixamplament de la cal-
cada, l'eliminacié de tanques tradicionals o la generacio de nous talussos, haurien de
ser avaluats amb molta cura i s’hauria de considerar, fins i tot, desestimar-los, en alguns
casos, sl comporten una perdua substancial dels valors que converteixen la carretera en
una via d'interes paisatgistic.

Aixd mateix pot considerar-se respecte a l'entorn al voltant de la carretera. Les interven-
cions que es duguin a terme haurien d'evitar destruir o desvirtuar els elements que ator-
guen valor a la via i al seu paisatge. Els estudis de reconeixement duts a terme i el pla
d'intervencio elaborat préviament han de permetre definir amb prou precisié un conjunt
de directrius especifiques dirigides, tal com s’ha exposat, a la preservacié dels elements
considerats substancials.



Criteris perala
governanga i la gestio

Es fora del proposit del present treball definir de manera acurada un model de gesti¢ide
governangca de les carreteres catalanes d'interés paisatgistic. Tanmateix, a continuacio
s'apunten una série de reflexions que poden ajudar a una futura definicié.

La governanca

La governancga suposa una manera de governar que es fonamenta en la interrelacio dels or-
ganismes amb responsabilitats de la direccio politica d'un territori i la societat civil, per donar
poder, autoritat i influéncia a la societat sobre les decisions que afecten la vida publica.

Lainiciativa de crear 1 desenvolupar un projecte nacional de carreteres d'interes paisatgis-
tic suposa indefectiblement la concrecié de les responsabilitats de gestié en un ens nacio-
nal, perfectament identificat, ja sigui una oficina governamental o una agencia publica amb
capacitat real de gestio. En el cas de I'experiencia noruega la gestié del projecte de carrete-
res esceniques és responsabilitat de l'organisme public estatal encarregat de la gestio de les
carreteres, la qual cosa, simés no, resulta absolutament coherent respecte a la naturalesa de
la infraestructura en la qual es basa el projecte.

Alavegada, I'ens gestor ha de ser capag d’aconsequir la participacié activa d’'agents pu-
blics implicats en 1'is 1 1a gestio de les carreteres, el paisatge 1 el turisme provinents d'al-
tres arees de la mateixa administracié o d’altres administracions. A més, a escala de cada
projecte concret, sera molt important establir relacions amb entitats publiques i privades
de laregié on es desenvolupi i amb la poblacié local, els quals sén, de fet, els primers desti-
nataris del projecte.
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Arribats ala fase de disseny de rutes i propostes turistiques, la seva complicitat pot marcar
l'exit o el fracas de la iniciativa. La seva implicacié resulta essencial per a la formacié d'una
xarxa d'actors interessats, apoderats i implicats en el projecte. Per tant, el procés de parti-
cipacio ha de ser dut a terme amb cura i1 ha de conduir a estimular la iniciativa privada que
estigui alineada amb l'interes public.

Pel que fa a governanca, entre els casos analitzats destaca el de Noruega i el procés inicial
de consultes als serveis territorials de 'administracio 1 a la poblacié per determinar quines
podrien ser les carreteres més representatives per ser triades. Altres casos com l'escoces
1l'australia destaquen perque estan basats en la participacio activa dels agents locals, la
qual resulta fonamental per al funcionament de tots els serveis que concerneixen el pro-
jecte. Aixi, unabona governanga esdevé un factor clau per aconsequir revitalitzar territoris
1 aconsequir que els beneficis economics, culturals i socials de la iniciativa acabin repercu-
tint a la comunitat local.

En el cas de Catalunya, un projecte global de carreteres d'interés paisatgistic hauria de ser
capag d'integrar tant els actors interessats, a totes les escales, com la poblacié local, 1 en
totes les seves fases, des de la definicié fins a la promocié, passant per la gestié. En aquest
sentit, una consulta inicial seria molt util per conéixer els interessos i les perspectives de
cada territori, tal com, per exemple, es va fer en el cas noruec analitzat.

La gestio

A més de I'administracioé especifica de la via i dels equipaments associats (miradors, arees
de descans, senyalitzacio, etc.), la gestié d'una carretera paisatgistica hauria d'abordar dos
elements especialment rellevants: la multimodalitat 1 la gestio cultural del projecte.
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Fig. 101 | La gestio cultural pot
integrar perfectament pobla-
ci6 local i visitant i generar
propostes que tinguin una di-
mensié turfstica. La iniciativa
de posar en valor el moment de
la floraci¢ dels fruiters impul-
sada a alguns paisatges, com
el Paisatge fluvial del Segre, a
prop de Torres de Segre i Aito-
na, n'és un exemple.
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La gesti6 de la multimodalitat implica promoure formes de mobilitat sostenible, espe-
cialment la bicicleta, aixi com afavorir la possibilitat de combinar diferents sistemes de
mobilitat. Aix0 pot significar des de facilitar propostes de recorreguts a peu o en bicicleta
que parteixin de la carretera fins a potenciar propostes de viatges combinats de ferrocarril
amb cotxe eléctric o bicicleta. Gestionar la multimodalitat hauria de ser un objectiu priori-
tari de gestié, de manera que s'afavoreixi al maxim la possibilitat de desenvolupar projec-
tes a diferents escales i adaptats a les necessitats, possibilitats i preferencies del public.

Un model per a Catalunya
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Logicament, una part de la gestié de la multimodalitat recaura en el gestor directe de la in-
fraestructura (per exemple, els casos en que existeixi o es projecti una nova via segregada
per a us pedestre o ciclable paral-lela a la carretera). Altres actuacions, com el disseny de
rutes multimodals, probablement es duran a terme des de I'ambit de la gestio turistica.

La gesti6 cultural significa, en primer lloc, disposar d'instruments efectius per anar més
enlla d'una concepcié merament escenica del paisatge 1 superar la seva percepcié com
a simple telé de fons, com a complement decoratiu d’altres recursos. El paisatge no ve
donat només per valors escénics, sind que també hi tenen un paper els valors historics,
artistics, simbolics i naturals. La gestio cultural resulta fonamental si es vol apropar els
ciutadans a aquests altres valors i facilitar-hi la interaccio. Es a dir, si s'admet que la
percepcio6 del paisatge és resultat de la cultural, la seva gestié hauria d'incorporar també
la gestio cultural.

Es a partir d’'aquesta gestio que es poden desenvolupar projectes inspiradors que generin
nous valors —cultura— 1 evitin la banalitzacioé. Aixi, una lectura de poemes relacionats
amb el paisatge, o I'organitzacié d'un tast i maridatge de vins i paisatge en un dels mira-
dors de la carretera, o unes jornades sobre enginyeria caminera, podrien ser exemples
de gesti6 cultural que vinculés paisatge, cultura i carreteres.

La gesti¢ cultural pot integrar perfectament poblacié local i1 visitant 1 generar propostes
que tinguin una dimensié turistica, ajudin a dinamitzar l'oferta i generin l'atraccié de
visitants. El gran avantatge d’aquest enfocament és que facilita l'atraccié d'un tipus de
visitants en sintonia amb els valors de l'indret 1 les comunitats locals.



Criteris per al disseny
de laimatgeila
senyalitzacio

Laimatge comuna

Treballar la imatge d'un pla nacional per a la valoracio de carreteres d'interes paisatgistic

suposa crear un projecte de comunicacié visual poderds i clarament identificable basat en

el concepte de paisatge com a bé comu i element identitari. Aix0 implica, en primer lloc,

dur a terme un acurat treball en relacié amb la imatge mateixa del pla i dels elements que

han de dotar-lo d'identitat 1 visibilitat a escala nacional. Aquest treball inclou, per exemple,

el disseny dels senyals identificadors dels trams i les carreteres. Igual que els senyals de 91
transit son comuns, independentment del gestor de la infraestructura, els senyals identifi- -
cadors de les vies també ho haurien de ser.

Alguns dels projectes analitzats en el capitol 3 poden servir de referents en aquest aspecte,
especialment el de les 18 carreteres escéniques noruegues, la Great Ocean Road 1 també el

Grand Tour de Suissa, tot 1 que en alguns casos, com el suis, es tracta de projectes orientats
a difondre propostes de rutes més que no pas a identificar carreteres concretes.

La imatge dels projectes

D'altrabanda, dins de cada projecte concret, la interpretacié del paisatge 1 del patrimoni
vinculat a cada carretera generara també necessitats de senyalitzacio especifica. En aquest
sentit, seria recomanable evitar una estandarditzacié excessiva que podria restar valor a la
singularitat de cada paisatge i de cada carretera. Es a dir, la senyalitzaci6 no hauria ‘d'extreu-
re” mai els objectes identificats del seu lloc, ni transformar l'atmosfera que els envolta i que
resulta imprescindible per a la seva interpretacié. Valdria la pena estudiar bé les possibilitats
que ofereix el mén virtual per tal d'aconseguir projectes de senyalitzacié innovadors i dis-
crets que deixin una marca distintiva pero discreta i respectuosa al territori.
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Fig. 102 | La propia carretera
pot suggerir un tipus de senya-
litzacié o un altre. Carretera
N-260a entre Colera i Portbouy,
al paisatge del Cap de Creus.

Indubtablement, les tasques relacionades amb la construccié dimatge comuna del plaide
la seva senyalitzacio, aixi com de la senyalitzacié patrimonial de cada carretera, obren la
porta la creativitat d'artistes 1 experts en l'arquitecturai el disseny en general.



Criteris per al disseny
de rutes turistiques

Abanda de la gestio especifica de les vies 1 del seu equipament, la difusié i I'aprofitament
social 1 turistic de les carreteres d'interes paisatgistic hauria de comportar, l1dogicament,
I'elaboracié de propostes concretes de rutes destinades a un public interessat en el pai-
satge 1 elsrecorreguts itinerants.

Una sola carretera o tram identificat com a element d'interes paisatgistic constitueix

un itinerari amb personalitat propia. D’entrada, esdevindra un recurs, un atractiu meés

en la descoberta de I'area on s'ubica. Tanmateix, no és habitual que una sola carretera es 223
converteixi en un atractiu capag d'atreure public per si sol. En canvi, tal com s'apuntava

en l'apartat 4.3, considerar-la conjuntament amb altres vies 1 itineraris amplia les possi-

bilitats de dissenyar propostes turistiques atractives. Aquestes vies, trams o conjunts de

trams poden donar lloc a rutes o itineraris més llargs, promoguts pels organismes com-

petents en 'ambit del turisme (Direccié General de Turisme, Agéncia Catalana de Turis-

me, patronats i consorcis locals, etc.) o directament pel sector privat, amb l'elaboracié de

productes per tal que siguin comercialitzats.

Cal tenir ben present, tal com es repeteix en diversos apartats del present document, que
una veritable ruta no és només un llistat de recursos o indrets a visitar. En esséncia, una
ruta és —o hauria de ser— una historia. Es a dir, la promesa d'evocar i viure un determi-
nat relat in situ. Per tant, com ja es citava, una pregunta que caldra respondre a I'hora de
plantejar propostes de rutes vinculades a les carreteres i el paisatge sera: quines soén les
histories, representatives i interessants, que podem associar a les nostres carreteres i
paisatges? O bé, quines noves narratives podriem ajudar a fer apareixer?

Catalunya és un pais ric en historia, i no només la que es pot llegir als llibres. Arreu es
poden trobar histories quotidianes, sovint inedites i extraordinaries, que han transfor-
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Fig. 103 | Embassament de la
Baells i serra de Picancel des
del mirador de la Figuerassa
(Cercs), al paisatge de les Cap-
caleres del Llobregat.

mat els llocs amb l'ajut de les persones que hi viuen. Com en la resta de paisos medi-
terranis, el paisatge és un palimpsest amb capes i capes d'historia, algunes d'antigues

1 altres de més recents, que parlen de grups i d'individus, del mén dels humans, de la
naturalesa i del mén sobrenatural. Aquestes histories, o altres de noves, convenient-
ment elaborades, poden donar lloc a atractives narratives que dotin de sentit i contingut
futures propostes de rutes.

Aixi, una ruta ha de tenir un concepte clar 1 solid, adequat al public o publics objectius. El
tema triat ha d'organitzar-se adequadament de manera que prevalguin les emocions per
sobre de les descripcions, que sigui perdurable, simbolic, ric 1 divers, de manera que per-
meti descobrir significats rellevants i que faci més savi a qui ho experimenta, i li generi
interes, a més a més de transmetre’l de manera amena.

Es especialment a través de les narracions que es connoten els paisatges amb valors,
histories i emocions. El viatge pot convertir-se en una experiéncia de creacio col-lectiva
de nous paisatges, nascuts de la propia comunitat local, 1 donar als visitants l'oportunitat
de tenir un paper actiu en la creacio de valor. La narracio, per tant, també pot implicar la
comunitat local 1 incentivar I'intercanvi de coneixement, la comprensio, la proximitat i
molts altres valors que hauriem de redescobrir.

S’ha pogut constatar en les experiencies analitzades que les técniques de promocié més
Interessants son, precisament, les que es relacionen amb la dimensié intangible del pai-
satge. Es a dir, les que estan basades en histories, experiéncies i relats, fomenten activi-
tats culturals que doten els paisatges de nous continguts i significats, i faciliten l'elabo-
racio de productes turistics que permeten donar a coneéixer la diversitat i la riquesa dels
paisatges amb els quals interaccionen.
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CATALUNYA

Itineraris 1 escapades. Descobreix Catalunya en
cotxe

http://act.gencat.cat/wp-content/uploads/2016/01/
Itineraris-i-escapades-CAT_web.pdf

Grans rutes de Catalunya

http://www.catalunya.com/que-fer/grans-rutes

Museu al Carrer

https:/www.mnactec.cat/museualcarrer/

13 rutes en cotxe per Catalunya. Dossier del diari Ara

https:/llibreria.ara.cat/
dossier/16-13-rutes-en-cotxe-per-catalunya

Miradors de I'Alt Bergueda

http://www.altbergueda.cat/ca/Rutes_en_cotxe/
Itineraris_paisatgistics.html

Miradors de I'Alt Emporda
https:/sites.google.com/site/viuelpaisatgeae/pai/

miradors

Cataleg de carreteres d'interes paisatgistic de I'Alt
Emporda

www.mediambient-altemporda.org // https:/iaeden.cat

La Carreteradel Vi

https://www.lacarreteradelvi.com/

ESTAT ESPANYOL

Carreteras paisajisticas de Andalucia

http://paisajeyterritorio.es/carreterras-paisajisticas.
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Red de carreteras paisajisticas de Extremadura

http:/www.juntaex.es/comunicacion/noticia&id-
Pub=28961#.XduT_K9CcdU

Las Vias Verdes

http://www.viasverdes.com/programa_vv/principal.
asp

Red de carreteras paisajisticas Cantabria

https://www.tourcantabria.com/

arr Iras- ni

Miradores de las carreteras paisajisticas de
Cantabria:

https://www.tourcantabria.com/
miradores-panoramicos/

Camino de Santiago de Compostela

http:/www.santiagoturismo.com/
camino-de-santiago



Ruta de El Legado Andalusi Nationale 6 (Franga)
http://www.legadoandalusi.es/fundacion/principal/ http://www.nationale6.com/

rutas
Nationale 7 (Francga)
Ruta del Hierro de los Pirineos http://www.nationale7.com/
https://www.coe.int/en/web/cultural-routes/
the-pyrenean-iron-route Route Napoleon (Franca)
https://visitandorra.com/en/culture/the-iron-route/  http:/ee.france.fr/en/discover/route-napoleon-2
236
- Le Loire a Vélo (Francga)
INTERNACIONAL www.loireavelo.fr/
The cultural routes of the Council of Europe Grands Itinéraires Cyclotouristiques del Conseil
https:/www.coe.int/en/web/cultural-routes/about Général des Pyrénées-Atlantiques
(Franga)
Via Francesa a Europa http:/www.vvv-sud.org/pyreneesatlantiques.html
https://app.viefrancigene.org/it/resource/tour/
Impressionism Route (Franga)
Projecte Euro Velo https:/www.impressionismsroutes.com/

https:/pro.eurovelo.com/

Great Dolomites Road (Italia)

Projecte TransDinarica https://www.guidedolomiti.com/en/

http://www.transdinarica.com/ great-dolomites-road/

The Northern Lights Route La via della Targa Florio (Italia)

http://www.northernlightsroute.com/ http./www.assovini.it/Italia/sicilia/item/1114-stra-
da-del-vino-sul-percorso-della-targa-florio.

The Phoenician Route
http:/fenici.net/en/ La ciclovia Tirrenica Liguria - Toscana- Lazio (Italia)

http:/www.regione.toscana.it/-/ciclovia-tirrenica



Carretera escénica per la costa Amalfitana (Italia)

http:/www.italia.it/es/ideas-de-viaje/mar/la-cos-
ta-amalfitana-y-sus-pueblos.html

La strada del vino (Italia)

http://www.lastradadelvino.com/en/Default.aspx

La Strada del vino dell'Alto Adige (Italia)
h L/ WWW. tiroler-weinstr At/it.html

The Prosecco Wine Route Conegliano Veneto (Italia)

https:/www.coneglianovaldobbiadene.it/index.
asp?lang=en

Les carreteres paisatgistiques de La Puglia (Italia)

https:/www.paesaggiopuglia.it/pptr/scenario-stra-
teqgico.html

Regione Umbria (Italia)
http:/www.umbriaturismo.net/itinerari-umbria/
itinerari-paesaggistici/

Regione Emilia Romagna (Italia)

http:/www.itinerariinromagna.it/c/2/
itinerari_paesaggistici_paesaggi_romagna

Via Francigena Regione Toscana (Italia)

http://www.regione.toscana.it/via-francigena

The 18 Scenic Routes (Noruega)
https://www.nasjonaleturistveger.no/en/routes

Statens Vegvesen (Noruega)

https:/www.vegvesen.no/

Grand tour of Switzerland (Suissa)

http://grandtour myswitzerland.com/es/
R municaci6 histori issa 237
ivs-gis.admin.ch

Landscape routes APP (Escocia)

https:/coigach-assynt.org/project/
landscape-routes-app/

North Coast 500 (Escocia)

https://www.visitscotland.com/see-do/tours/
driving-road-trips/north-coast-500/

North East 250 (Escocia)
https://www.northeast250.com/

The Ring of Kerry (Irlanda)

https://www.ireland.com/en-us/articles/tripideas/
ring-of-kerry/

The Celtic Route (Irlanda)
https://www.irelandwales.eu/projects/celtic-routes
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Wild Atlantic Way (Irlanda)
https:/www.wildatlanticway.com/home

The German Alpine Road (Alemanya)
https:/www.deutsche-alpenstrasse.de/it/percorso

Ruta Romantica (Alemanya)

http://www.germany.travel/es/ocio-relax/rutas-tu-
risticas/ruta-romantica.html

Rutes cicloturistes a Alemanya

www.germany.travel/es/ocio-relax/excursio-
nes-en-bicicleta/top-10/las-10-rutas-cicloturis-
tas-mas-populares-de-alemania.html

The Mozart Route
https:/www.mozartways.com

The Route of Industrial Culture Rhein-Main
(Alemanya)

http:/www.krfrm.de/projekte/
route-der-industriekultur/

Bavarian Iron Route (Alemanya)

https:/www.bayerische-eisenstrasse.de/index.
php?id=3085

The Wenzel circular walk (Luxemburg)

https:/www.visitluxembourg.com/en/place/misc/
circular-walk-wenzel-luxembourg

Ruta Romantica (Austria)

https://www.austria.info/es/las-mejo-
res-vacaciones-y-ofertas-culturales/

la-ruta-romantica-austriaca

The Hansa
https://www.hanse.org/

Ruta del Ijsselmeer en bici (Holanda)

https://www.holland.com/es/turista/descubre-ho-
landa/bicis/ruta-ijsselmeer-en-bicicleta.htm

Great North Road (Anglaterra)
https:/britishheritage.com/

ventures-on-the-great-north-r

America's Byways (Estats Units)

https:/scenicbyways.info/

Hawaii's Scenic Roads: Paving the Way for Tourism
in the Islands

https:/muse.jhu.edu/book/39343

History of Scenic Road Programs (Estats Units)

https://www.fhwa.dot.gov/infrastructure/scenichis-
tory.cfm

Open Africa — Afrikatourism routes

http:/www.openafrica.org/experiences/routes



Best Scenic drive in Queensland (Australia)

https://www.qld.gov.au/transport/safety/

holi -travel/sceni

The Great Ocean Road (Australia)
https://www.visitgreatoceanroad.org.au

Heritage roads Singapour (Singapur)
https://www.nparks.gov.sg/ 239
gardens-parks-and-nature/heritage-roads

Prince Edward Island Scenic heritage roads (Canada)

https:/www.tourismpei.com/
pei-scenic-heritage-roads

Coastal Drive (Canada)

https://www.tourismpei.com/
central-coastal-drive-itinerary
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